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Titulo: Alza de aranceles a autos chinos en EE.UU. y Europa: marcas y gremio evaltan efecto en Chile

Aumento de impuestos en esas zonas afecta a vehiculos eléctricos fabricados en la nacién asidtica

Alza de aranceles a autos chinos en EE.UU.
Europa: marcas y gremio evalian efecto en Chile

Si el stock que no entre a territorios
norteamericano o europeo cumple con
las normas chilenas, podria sumarse a la
oferta local. Pero no existe consenso.

MARCO GUTIERREZ V.

Las firmas automotrices chi-
nas lideran las ventas totales de
vehiculos nuevos en Chile, con
una participacién de mercado de
39%. Es decir, cuatro de cada 10
autos que se comercializan en el
territorio nacional se fabrican en
China. A la vez, hoy son 32 las
marcas de esa procedencia que
estdn en el pafs, 12 mds que antes
de la pandemia (2018-2019).

Los fabricantes automotrices
de esa nacién asidtica enfrentan
momentos complejos debido al
aumento de los aranceles para
los vehiculos eléctricos fabrica-
dos en China, que anunciaron
Estados Unidos —sube del 25%
al100%— y Europa, que decidié
elevarlos hasta 38% desde el
10%.

¢Ese escenario generard una
mayor disponibilidad de autos
eléctricos chinos para el merca-
do chileno y a precios mds con-
venientes para los consumido-
res? Eso les consulté “El Mercu-
ri0o” a diversas marcas automo-
trices chinas que operan en el
pafs. Solo algunas contestaron la
pregunta y la Asociacién Nacio-
nal Automotriz de Chile
(ANAC) entreg6 su visién.

Diego Mendoza, secretario
general de la ANAC, afirmé que
“no necesariamente” llegardn al
pafs o América Latina autos
eléctricos chinos a mejor precio
por los mayores aranceles anun-

ciados en Europa y Estados Uni-
dos. “Chile ya tiene tratados de
libre comercio con China que
permiten importar vehiculos di-
rectamente y sin arancel, que es
el mejor escenario posible”.

Agregé que “los fabricantes
chinos estan adoptando rdpida-
mente planes de inversién en
Europa, sea con alianzas o joint
ventures con fébricas en el Viejo
Continente, para hacer sus mo-
delos eléctricos especificamente
para el mercado europeo, alla.
Entonces, lo que habrd es una
readecuacién de las escalas pro-
ductivas dentro de Chinay fuera
de ese pafs. No por ello debiesen
llegar mds o menos modelos a
Chile, ya que dependerd del &ni-
mo de la demanda interna y la
oferta que el fabricante pueda
aportar a nuestro pafs”.

Normativas locales

Juan Pablo Orellana, jefe de
Desarrollo de Chery, sostuvo
que el efecto en Chile “depende-
rd, principalmente, de que ese
stock cumpla con las normativas
locales vigentes, porque los fa-
bricantes tienen distintos pro-
ductos para diferentes merca-
dos, aunque sea el mismo mode-
lo o versién”.

Orellana afiadié que “en Chile
estamos atravesando una serie
de actualizaciones en normas de
emisién y calidad de combusti-
ble, las cuales no necesariamente

Evolucion de la participacion
de los vehiculos chinos en Chile
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estdn alineadas con lo que ocu-
rre en Estados Unidos o en Euro-
pa. En el mejor escenario, si ese
stock cumple con los estandares
locales y el precio es el correcto,
sin duda que puede haber una
oferta diferenciada para nuestro
mercado”.

David Yénez, gerente de Mar-
keting de Cidef, que representaa
lamarca china Dongfeng, sefialé
“dado que Chile es un mercado
relativamente pequeo, pero di-
ndmico, con una variedad de
marcas, es diffcil predecir cémo
afectarian esas barreras arance-
larias extranjeras en los precios
locales, considerando la capaci-
dad de produccién de las fabri-
cas chinas”.

Expansion china

Las firmas automotrices chi-
nas comenzaron su actividad en

Principales origenes que
se venden en el mercado local
Participacién enero-mayo 2024.
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Chile en 2007, cuando captura-
ron apenas el 2,7% del mercado
local, en un ambiente marcado
por el desconocimiento sobre el
comportamiento de sus mode-
los y dominado por otras proce-
dencias asidticas. Desde 2016,
cuando alcanzaron el 13,1% del
mercado, su participacién regis-
tra mayoritariamente alzas, con-
solidéndose hoy en el 39%. Solo
Corea del Sur registré una cifra
levemente mds alta, de 40,6%,
en 2009.

La apertura comercial de Chi-
le, la variedad de los productos
chinos, su alta tecnologfa, bue-
nos precios e inventarios sufi-
cientes en momentos de escasez
de vehiculos —por ejemplo
cuando hubo problemas logfsti-
cos en la pandemia—, destacan
entre los factores que explican el
fuerte avance de estas marcas
asidticas en el pafs.

En el segmento de los autos
eléctricos, la firma china BYD
encabeza las ventas en Chile, se-
guida de cerca por la estadouni-
dense Tesla. “Identificamos cua-
tro pilares que explican la conso-
lidacién de las marcas chinas:
precio, equipamiento, tecnolo-
gia y diseno. Chile es un pafs al-
tamente competitivo en oferta y
precios, con mds de 90 marcas
en el mercado. Las chinas han lo-
grado posicionarse con una ofer-
ta muy atractiva en precios, que
junto a la combinacién de equi-
pamiento y disefio, se convier-
ten en una oferta cada vez mds
atractiva para el consumidor”,
afirmé Cristidn Garcés, gerente
general BYD Auto.

;Seguiran creciendo?

La evolucién de las marcas en
cuanto a “calidad, fiabilidad y

disefio les permite hoy estar a la
par de otras de origenes tradicio-
nales, pero ofreciendo ademds
una muy atractiva relacién pre-
cio-equipamiento”, comentd Fe-
lipe Acevedo, marketing mana-
ger de GWM (Great Wall Mo-
tors), la marca china de mayor
venta en Chile. Afiadié que esta
procedencia tiene espacio para
seguir “creciendo en el pafs, a
medida que se sigan diluyendo
ciertos prejuicios que existian
antes”.

“La creciente aceptacién de
los autos chinos se ve impulsada
por el avance tecnoldgico y la
confiabilidad que demuestran.
La continua mejora en calidad y
la oferta de vehiculos que se
adaptan a las necesidades del
mercado chileno hacen posible
que las marcas chinas sigan ga-
nando participacién en el mer-
cado chileno”, asegura Federico
Muifioz, gerente comercial
Changan.

“Hoy en dfa, un vehiculo de
origen chino estd desarrollado
con altisimos estdndares...Es
muy comun ver vehiculos chi-
nos con mejor tecnologia que
marcas tradicionales”, destacé
Juan Pablo Orellana de Chery.

David Yéiez, de Cidef, sostu-
vo que el “proceso continuo de
adaptacién y mejora” de los fa-
bricantes chinos en diversos as-
pectos, “podria seguir impul-
sando el avance de las marcas
chinas en el mercado chileno”.

Diego Mendoza, en tanto, es-
timé que “no puede asegurarse
que China vaya a seguir crecien-
do en su participacion de merca-
do, porque al haber 28 origenes
en competencia, mds de una
marca buscard mejorar su posi-
cién”.
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