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Efecto pandemia: las
ventas siguen al alza

COMERCIO. En el primer cuatrimestre del anio subieron un 2I,
8 % respecto de igual periodo del ano pasado.

as ventas del comercio
L minorista en la Region
de Valparaiso mantuvie-
ron en abril su tendencia al al-
zallegando a un 68, 1% lidera-
dos por los sectores Vestuario
y Calzado. Asimismo, en el pri-
mer cuatrimestre de 2022, el
crecimiento llego al 21, 8 %, de
acuerdoal informe dela Cama-
ra de Comercio, Servicios y Tu-
rismo (CNC).

Sin embargo, a pesar de la
cifra, hay un elemento que es
importante considerar y que
apuntaa la baja tasa de compa-
racion producto de la pande-
mia. De hecho hace un ano
muchas comunas de la region
estuvieron en cuarentena total
gran parte del mes y el comer-
cio presencial no esencial no
pudoabrir sus puertas.

Es asi que, respecto a abril
de 2019 elindice marca un alza
de 16,4 % y respecto a marzo
de este afo evidencia una baja
en el margen de 0,4 %.

Alanalizar las ventas pre-
senciales de los distintos ru-
bros, se ven fuertes alzas de
distintamagnitud, destacando
muy por sobre el resto Vestua-
rio y Calzado, categorias que
estuvieron mas afectadas con

68,1%

aumentaron las ventas
del comercio minorista de
laregion durante e3l mes
de abril.

“El aumento de la
inflacion, impacta
directamente en el
nivel de consumo de
las personas”.

Marcela Pastenes
Gerente general CRCP

las restricciones de abril 2021y
que han tenido un mayor im-
pulso este afio con la vuelta a
colegios, trabajo y actividades
presenciales.

Frente a abril de 2019 sélo
Vestuario y la Linea Tradicio-
nal de Supermercado marcan
fuertes alzas mientras que el
resto se contrae o crece en el
margen. Por su parte, respecto
amarzo de esteafio, Artefactos
Eléctricos, Muebles y la Linea
Tradicional de Supermercados
marcan fuertes bajas.

Vestuario y Calzado marca-
ronen el cuartomes del afioal-
zasreales de 643,8%y 494% ca-
da uno, dado que en igual mes
del afo pasado las tiendas fisi-
cas no pudieron abrir. De esta
manera, ambas categorias cie-
rran el periodo enero-abril con
alza reales de 84,2% y 96,9%
cada una.

PROYECCIONES

Sin embargo, estas buenas ci-
fras no se mantendran de
acuerdo al andlisis de los gre-
mios. “El consumo se mantuvo
fuerte durante el primer tri-
mestre de este afio, perolos ni-

veles de venta ya comienzan a
dar cuenta de una desacelera-
cionen los tiltimos meses”, co-
mento la gerente de estudios
de la CNC, Bernardita Silva,
afnadiendo que ademas de fac-
tores como lainflacién o el ma-
yor costo de endeudarse, se
enfrentaran en la segunda mi-
tad del aio bases de compara-
cién historicamente altas, “por
lo que se espera que el sector
sufra una fuerte contraccion
durante el segundo semestre”.

Lagerente general de la Ca-
mara Regional del Comercio
de Valparaiso (CRCP), Marcela
Pastenes, junto con remarcar
el efecto pandemia y la baja ta-
sa de comparacion proyecta
una desaceleracion del consu-
mo debido a varios factores.
“Esto, puesto que la liquidez
producto de los retiros de fon-
dos de pensiones y las ayudas
estatales esta desapareciendo,
junto al aumento de la infla-
cion, que impacta directamen-
teenelnivel de consumode las
personas”, seiialo, agregando
que “sabemos que existe unal-
to nivel de incertidumbre, tan-
to por el contexto internacio-
nal como por los cambios poli-
ticos que estamos experimen-
tando”.

Por tiltimo, subray6 la ne-
cesidad de incentivar la gene-
racion y recuperacion de em-
pleos formales para que las
personas puedan mantener su
nivel de consumoy mejorar su
calidad de vida. 3
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