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0s ha ido
bien en
términos
producti-
vos, salvo
presiones
de algunas plagas como oidio, pues
esta temporada hemos tenido no-
ches un poco mis calidas, mas hi-
medas, Desde la brotacion en ade-
lante los parrones se han comporta-
do de manera relativamente nor-
mal, no tuvimos eventos climaticos
importantes y hubo un buen desa-
rrollo de las uvas en la primavera”,
sostiene Mario Holvoet, historico
productor de uva de mesa del valle
de Copiapé.

El agricultor nortino agrega que
ya va en casi 2/3 de la cosecha de la
temporada 2025-2026 de los dos
campos que tiene, un ritmo normal
para Copiapd.

Sin embargo, no son tiempos sim-
ples para el negocio de la uva de me-
sa en el valle nortino ni para el resto
de Chile.

La produccién de la fruta sigue
cayendo, un ajuste esperable tras
varios afios complejos y de una pau-
pérrima rentabilidad en la campana
2024-2025.

“Enel barrio’ se conversa de bajas
importantes de produccién. Algu-
nas empresas de Copiapé hablan de
30% menos esta temporada compa-
rada con la anterior, pero es tempra-
no todavia para estar seguros de
cudl serd la caida real”, sostiene Ma-
rio Holvoet.

En todo caso, los uveros nortinos
han podido disfrutar de precios
“normales a buenos” en lo que va de
la temporada, segtin el agricultor.

La menor oferta chilena en este
tramo de la campana, sumado auna
intensa busqueda de terceros mer-
cados para descongestionar Estados
Unidos y envios semanales mas
pausados de los exportadores pe-
ruanos han permitido precios més
altos que las tltimas temporadas.

Sin embargo, todavia quedan mu-
chas cajas por embarcar. Lo que res-
ta de febrero y la llegada de marzo
marcan la salida de los grandes vo-
Iimenes de la zona central del pais y
sellaran el destino de la temporada
2025-2026.

“Tenemos un buen equilibrio en-
tre ofertay demanda de uva de mesa
hasta ahora. Hay una buena rota-
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para recuperar
energias

La diversificacion a mercados fuera de Estados Unidos, una baja en la
produccion chilena y una exportacion pausada de la competencia peruana han
ayudado a mejorar la rentabilidad del negocio al inicio de la campaiia
2025-2026 de las uvas de mesa.

EDUARDO MORAGA VASQUEZ

cion de las frutas
en los supermercados de
EE.UU.; Europa se comporta bien
v hay otros mercados demandantes,
Obviamente puede pasar cualquier
sorpresa en términos climéticos, pe-
ro si no hay prablemas en ese aspec-
to, puede ser una buena tempora-
da”, sostiene Manuel José Alcaino,
presidente de Decofrut.

ANO DE AJUSTE

Ignacio Caballero, director ejecu-
tivo del Comité de Uva de Mesa, de
Frutas de Chile, sostiene que la tem-
porada 2025-2026 se perfila como
un afio de ajuste.

En términos de volumen, la esti-

macién del Comité
proyecta 63,5 millones de
cajas (8,2 kg), una baja de 6,6%
respecto de la campaiia anterior.

“En lo que va de la temporada, el
inicio ha sido mds tardio y con me-
nor volumen temprano en las regio-
nes de Copiapd y Coquimbo, de las
cuales proyectamos una caida de
18% y 8%, respectivamente”, sostie-
ne Caballero.

En el Comité de Uva de Mesa ex-
plican que a la semana 6, Chile acu-

mulaba casi 10
millones de ca-
jas exportadas a
todos los destinos
(-32% vs. temporada
anterior). En todo caso, a
mediados de febrero se vio la
primera semana de mas de 3 mi-
llones de cajas. También ponen el
acento en que la industria esta con-
solidando el recambio varietal: las
uvas de nueva genética alcanzan
72%, versus 36% hace cinco afios.
Entanto, Victor Catan, presidente
de Fedefruta, destaca que hasta aho-
ra los agricultores han logrado bue-
na condicién, “a diferencia de la
temporada pasada en que vimos al-
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gunas problematicas. En 2025-
2026 la uva esti llegando en buenas
condiciones a los distintos merca-
dos”.

Christian Corssen, gerente gene-
ral de la exportadora Santa Maria,
afirma que “hasta ahora la tempora-
da ha andado bastante bien. Mejor
que la pasada, de todas maneras. No
fue mucha la fruta que salié tempra-
no, ya que el norte se atraso. La pro-
duccion sobre todo en Copiapd ha
estado mas baja de lo estimado. Va-
mos a tener una caida de aproxima-
damente 20%, principalmente por
falta de kilos y calibres en algunas
variedades”.

Corssen cree que la baja que se ve
en el norte podria hacer revisar a la
baja las proyeceiones actuales y se
abre espacio para exportaciones de
uva de mesa de entre 60 y 63 millo-
nes de cajas en la actual temporada.

En tanto, Mario Holvoet sostiene
que los productores de uva de mesa
nortinos han decidido o dejar de
producir los cuarteles que no eran
rentables parala exportacion de fru-

ta fresca o dedicarlos a abastecer

a los comercializadores de
pasas.

“En Copiapé los cuarte-
les se han ido ajustando, El
negocio de las pasas ha
madurado y es mas for-
mal. Antes no habia inte-

rés por si era orgdnicala ma-
teria prima o si tenia trazabili-
dad. Ahora son mayores las exigen-
cias para las pasas”, sostiene
Holvoet.

El impacto se hace sentir, hasta
mediados de febrero la Region de
Copiapé, que incluye los valles de
Copiapé y Huasco, acumulaba un
32% de baja en los envios de uva de
mesa.

Sin embargo, la tradicional varie-
dad thomson seedless bajo 60% en
ese periodo, pasando de 9.133 tone-
ladas en 2024-2025 a solo 3.655 to-
neladas en 2025-2026.

“Se estd limpiando bastante la
oferta de Chile de las variedades que
fueron conflictivas el ano pasado,
incluyendo tanto algunas de las li-
cenciadas como tradicionales. Eso
ayuda a mejorar el miz de exporta-
cion. Se estd concentrando en varie-
dades licenciadas que tienen mayor
demanda, considerando autumn
crisp y sweet globe en el caso de las
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verdes y en rojas principalmente en
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Me preocupa la situacion de Copiapo,
pues aungue este ano los precios de
la uva de mesa fresca son superiores,

allison, sweet celebration y jack’s sa-
lute. Creo que las variedades negras
estin sufriendo bastante. La red
globe de alguna manera estd rena-
ciendo a pesar de que bajo de volu-
men porque tiene demanda, buen
rendimiento y no paga royalty”,
agrega Christian Corssen.

“Me preocupa la situacion de Co-
piapd, pues aunque este afio los pre-
cios de la uva de mesa fresca son su-
periores, no estoy seguro de que
compensen la caida en la produc-
cion”, sostiene Manuel José Alcaino,

En tanto, Juan Carlos Valenzuela,
director de Produceion de Dole, sos-
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tiene que la baja en la produccion
permitira a Chile tener un futuro
mas estable en esa fruta.

“De alguna manera le estamos pi-
llando la mano a la uva de mesa, es-

DIRECTOR DE PRODUCCION DE DOLE

I 5306.668

tamos llegando a un negocio con nii-
meros azules. Con 100 millones de
cajas era complicado lograrlo como
pais. Creo que con alrededor de 65
millones de cajas permitimos que
los productores tengan un margen y
puedan navegar con este producto”,
afirma Valenzuela.

PROMOCION CONJUNTA

La temporada 2025-2026 no solo
ha sido noticiosa en la parte produc-
tiva. La comercializacién también
trae novedades, incluida una inédita
promocién unida con Pert y México.

En Frutas de Chile hacen notar
que en el caso de Per se acaba de
anunciar una nueva estimacion de
la temporada, ajustandola en 2 mi-
llones de cajas menos respecto de la
proyeccion inicial. Con ello, el volu-
men esperado alcanzaria 84,2 mi-
llones de cajas, lo que representa un
crecimiento de 1,5% en compara-
ci6n con la campana anterior.

Hay que tener en cuenta que a ini-
cios de la temporada peruana se
proyectaba un aumento no menor a
49% para las exportaciones de 2025-
2026.

“Respecto del principal mercado,
Estados Unidos, hasta la semana 5 se
habian enviado casi 50 millones de
cajas, es decir, un aumento de més
del 17% versus la temporada ante-
rior. A pesar de este mayor volumen,
la llegada semanal ha mostrado una
mejor distribucién, permitiendo que
el mercado opere de manera fluida,
con una oferta abundante, pero con
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En la medida en que logremos man-
tener los volumenes bajo 3 millones y
medio semanales a Estados Unidos,
en las proximas semanas el precio
deberia estabilizarse”.

CHRISTIAN CORSSEN
GERENTE GENERAL EXPORTADORA SANTA MARIA
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En lo que va de la temporada, el inicio
ha sido mas tardio y con menor
volumen temprano en las regiones de
Copiapo y Coquimbo, de las cuales
proyectamos una caida de 18% y 8%,
respectivamente”.

IGNACIO CABALLERO

JIRLLTOR EJE(.U TIVO COMITE DE UVA DE MESA, DE
UTAS DE CHILE

GENTILEZA FRUTAS DE CHILE

alta rotacion. Este desempeiio tam-
bién ha sido impulsado por el inicio,

de un trabajo conjunto a nivel inter-
nacional.

el 1de febrero, de la camparia de pro-
mocion implementada este afio por
el Global Grape Group”, sostiene Ig-
nacio Caballero.

El director ejecutivo del Comité
de Uva de Mesa explica que en un
escenario global donde la oferta ha
crecido con fuerza y la demanda
muestra un crecimiento acotado, el

“En esa linea, estamos impulsan-
do por primera vez a través del Glo-
bal Grape Group (GGG), junto con
Provid (Peri) y Uvas de México
(AALPUM), tres objetivos principa-
les: aumentar el consumo a través
de promocion, generar intercambio
semanal de informacién y compar-
tir buenas practicas de sustentabili-

foco ha estado en aumentar el con-
sumo y revertir la tendencia a través

dad. En materia promocional, esta
temporada hemos comenzado la
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Fuente: Elaborado por Decofrut en base a datos de Senasa y Frutas de Chile.

campana antes, desde el 1 de febre-
ro, y ademis estamos con activida-
des en Walmart Connect, en Insta-
cart y otros importantes retailers.
También, estamos lanzando en re-
des sociales nuestra campana ‘Have
agrape day’, de la que esperamos te-
ner buenos resultados para ayudar a
acelerar la rotacion y poder absor-
ber la mayor oferta versus la tempo-
rada pasada en el mercado de
EE.UU.", agrega Caballero.

DESPACHOS TRANGQUILOS

Hasta encro el traslape entre la
oferta de uva de mesa de Pert y Chi-
le no fue relevante, un contraste evi-
dente con la situacién que se experi-
menté en el mismo periodo de la
temporada pasada.

A inicios de 2025 se vivieron va-
rias semanas con arribos sobre los 5
millones de cajas en EE.UU., lo que
congestiond ese mercado y hundié
los precios.

Fue el resultado de una tormenta
perfecta. La temporada pasada los
exportadores peruanos apostaron a
retrasar sus exportaciones para sos-
tener los altos precios de fines de
2024 en EE.UU.

Sin embargo, el anuncio de un po-
sible paro en la Costa Este de
EE.UU. y marejadas por casi 10 dias
que detuvieron los embarques pe-
ruanos, terminando por hacer co-
lapsar la comercializacién en ese
mercado, pues a inicios de enero co-
menzaron a arribar mas de 5 millo-
nes de cajas tanto de Perti como de
Chile.

“Estados Unidos funciona muy
bien cuanto la oferta estd en torno a
los 3,5 millones de cajas semanales.
Cuando se sobrepasa ese nivel el
mercado empieza a resentirse”, sos-
tiene Mario Holvoet.

La tardanza y menor oferta del
norte chileno y una salida pausada
de los peruanos a EE.UU. ayudaron
asostenerlos precios. Entre los agri-
cultores se mencionan retornos,
hasta ahora, entre 10% y 20% supe-
riores a los de la temporada pasada
en el primer mes del afio.

“Hasta el 15 de enero, la verdad es
que el traslape no fue importante.
Posteriormente, los arribos mas
grandes han tenido un impacto en
los precios, pero principalmente en

SIGUE EN PAGINA 6
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que Pert empiece a bajar sus envios
de aqui para adelante. Asi que yo
creo que en lo que resta de la tempo-
rada la competencia va a ser princi-
palmente entre la fruta chilena”,
sostiene Christian Corssen.

El ejecutivo de la exportadora
Santa Maria explica que el desafio de
Chile es mantener la diversificacion
de mercado. “Hasta ahora ha estado
mucho mejor que afios anteriores. A
Estados Unidos las ltimas semanas
hemos estado despachando maés o
menos un 64% de nuestra fruta; las
temporadas anteriores estibamos en
75% v 80%. En la medida en que lo-
gremos mantener los volimenes ba-
jo 3 millones y medio semanales a
Estados Unidos, en las proximas se-
manas el precio deberia estabilizarse
e incluso después empezar a subir,
sobre todo hacia fines de marzo”™.

SE VIENE MARZO

Para lo que queda de febrero y
marzo, el Comité de Uva de Mesa
proyecta que la oferta se incremen-
tard con fuerza en la fase media de la
temporada, con exportaciones de
mas de 3 millones de cajas en las
proximas semanas, para llegar al
monto estimado.

Debido a este atraso inicial en es-
pecial de las regiones del norte, el
Comité ya estd trabajando en la
cuarta estimacion, la cual se espera
tener la proxima semana, para eva-
luar si es netamente un atraso o si
efectivamente habra un poco menos
uva versus lo estimado.

Victor Catan explica que desde el
punto productivo, la IV Region ain
se encuentra en faenas de cosecha y
que deberia terminar a fines de fe-
brero. En tanto, la V Region esta re-
cién partiendo.

“Esta semana Chile deberia po-
nerse los pantalones largos como
exportador y aumentar sus volime-
nes de manera importante. Hay que
tener en cuenta que las regiones
Metropolitana y Sexta estdn quizis
un poco més adelantadas que a las
fechas normales”, sostiene el presi-
dente de Fedefruta.
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BANCO INTERNACIONAL

Catdn agrega que en términos co-
merciales no ha existido un sobres-
tock de fruta en EE.UU. Incluso a ini-
cios de febrero hubo un periodo de 3
millones de cajas semanales.

“Toda la fruta que se esta ven-
diendo en programa estd saliendo.
El afio pasado fue complejoy un aiio
parejo, como se esta vislumbrado
este, permite tener el capital de tra-
bajo para la proxima temporada y
hacerse cargo de los compromisos
financieros que los agricultores tie-
nen. Estin dadas las condiciones
para que sea una buena temporada.
Estamos ante un mercado que no
estd saturado y tenemos fruta de
buena condicion”, sentencia Catan.

El presidente de Fedefruta valora
que en la actual temporada se estén
explorando terceros mercados para
evitar ahogar el mercado de EE.UU.

En el ‘barrio’ se conversa de bajas
importantes de produccion. Algunas
empresas de Copiapd hablan de 30%
menos esta temporada comparada
con la anterior, pero es temprano
todavia para estar seguros de cual
sera la caida real”.

MARIO HOLVOET
FRUTICULTOR DE COPIAPO

De hecho, seglin Frutas de Chile,
hasta mediados de febrero los en-
vios a la Costa Este de EE.UU. acu-
mulaban una baja de 41,81% respec-
to de igual fecha de la temporada
pasada, sumando solo 50.697 tone-
ladas. En tanto, los envios a América
Latina llegan a 13.056 toneladas,
14,8% mas que la campaia anterior.
La apertura sanitaria con México,
gracias al Systems Approach, se hizo
notar, asi como un creciente interés
desde Argentina.

En todo caso, en la industria de la
uva de mesa hay conciencia de que
no es momento de relajarse. No solo
se debe insistir en la diversificacion
de mercados, sino que es imperativo
mantener una buena condicion de la
fruta y apuntar a rendimientos sobre
las 3.500 cajas para que los agricul-
tores tengan un negocio rentable.
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