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“Tratamos de alargar lo mas que se pudo la agonia”: duefio explica cierre de El Copihue tras 46 afios
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“Tratamos de alargar lo mas que -
se pudo la agonia™ dueno explica
cierre de El Copihue tras 46 anos

Prensa La Tribuna
prensa@latribuna.cl

urante més de cuatro
décadas, El Copihue,
acompaid a generacio-

nes de angelinos y habitantes
de la provincia de Biobio en la
construccion de sus hogares.
Hoy, ese vinculo llega a su fin.
Para cualquier habitante de Los
Angeles, caminar por el centro
delaciudad yno encontrarse con
la iconica fachada de "El Copi-
hue", ubicada en calle Rengo 147,
resulta, a lo menos, una imagen
distopica. Tras 46 anos de histo-
ria, la empresa confirmo el cese
definitivo desus operaciones. No
setratasolodel cierredeunlocal
comercial; es el fin de un negocio
conidentidadlocal, al que varias
generaciones optaron por sobre
las grandes cadenas.

La noticia fue ratificada por
sufundador, Guillermo Quijada,
quien explico que la decision no
fue abrupta, sino el resultado de
una resistencia que se prolongd
hasta ellimite delas capacidades
financieras de la firma.

"Tomamos una decisién que
fue poco agradable, pero inevi-
table, porque enfrentamos
periodos muy criticos”, confeso
Quijada, aludiendo al inicio de
undeterioro que, tras décadas de
funcionamiento, resultaba dificil
de anticipar.

Elprocesono respondi6 auna
sola causa, sino a una verdadera
"tormenta perfecta” de factores
externos. Segtin la adminis-
tracion, el punto de inflexion
comenzo6 con el estallido social

Tras décadas de funcionamiento, la empresa enfrent6 un escenario econémico cada vez
maés restrictivo que afect6 su estabilidad. Desde la CaAmara de Comercio de Los Angeles no
descartan que otros negocios tradicionales puedan verse expuestos a escenarios similares.

de Los Angeles.

de 2019, que impactd tanto en
los habitos de consumo como
en la dindmica del centro. No
obstante, el escenario se agra-
v6 aln mas tiempo después.
"Fundamentalmente fue la pan-
demia, periodo en que préctica-
mente mantuvimos los locales
cerrados porquenose podiaven-
der”, explico el empresario.

EL ESPEJISMO DE LA
POSPANDEMIA

Muchos esperaban que el
retorno a la presencialidad tra-
jera consigo un "efecto rebote”

EL LOCAL FUE POR DECADAS un punto de referencia del comercio tradicional en la ciudad.

que salvara al comercio local.
No obstante, la realidad econé-
mica de las familias angelinas
dict6 otra sentencia. Para la
administraciéon de El Copihue,
el problema ya no era la apertu-
ra de puertas, sino la erosion del
poder adquisitivo de sus clientes
histéricos. "Terminé la pande-
mia, vino la normalidad, pero la
gente ya no tenia plata porque se
habian endeudado mucho”, ana-
liz6 Guillermo.

La agonia se estiré lo mas
que permitieron los balances,
en un intento desesperado por
salvar los puestos de trabajo y el

FACHADA DE LA HISTORICA muebleria E1 Copihue, ubicada en calle Rengo 147, en pleno centro

legado familiar. Sin embargo, la
logica contable fue implacable.
"Tratamos de alargar lo més que
se pudolaagonia, peronose podia
seguir porque yano estabasiendo
rentable; al contrario, estabamos
perdiendo plata”, sentencio.

UN LEGADO QUE COMENZO
EN LA PROVINCIA

Paraentenderlarelevanciade
estapérdida, esnecesario retro-
ceder casimedio siglo. Fundada
por los empresarios Guillermo
Quijada Veray Alejandro Pizani
Quevedo, "El Copihue” nacié
paracubrirunnicho que elretail
nacional ignoraba en la provin-
cia de Biobio.

Erantiempos donde el acceso
a muebles de hogar de calidad
requeria viajes largos o esperas
interminables.

Bajo la vision de sus fun-
dadores, la compahia no solo
crecid, sino que se posicioné en
puntos estratégicos de la zona,
convirtiéndose en sinonimo de
solidez. En los Gltimos ahos, la
empresa habia vivido un proce-
sode transiciénhacialasegunda
generacion, con Carlos Pizani
y Eduardo Quijada a la cabeza,
quienes intentaron modernizar
la gestién sin perder el sello de

Ta

cercania que los hizo famosos.

EL FUTURO DEL COMERCIO
LOCAL

DesdelaCamarade Comercio
de Los Angeles, el sentimiento
es de preocupacion y respeto.
Richard Reyes, gerente de la
camara, sefial6 que se mantie-
nenencomunicacion activa con
lafamilia propietaria. “Tenemos
reuniones pendientes para
entender suvision estratégicade
negocios como familia”, explico,
dejando entrever que, aunque
la marca "El Copihue” se retire,
el espiritu emprendedor de los
clanes familiares podria buscar
nuevas formas de reinvencion.

El cierre de esta tienda es un
recordatorio de la fragilidad
del comercio local frente a los
vaivenes de la economia global.
Hoy, Los Angclcs no solo despide
a una mucbleria; despide a un
testigo del crecimiento urbano
y a un ejemplo de que, duran-
te 46 afos, el retail con identi-
dad regional fue posible. En la
memoria colectiva quedara el
eco de las ventas de tempora-
da y la calidez de un local que,
durante casi cinco décadas, fue
el corazon del hogar para miles
de angelinos.
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