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tores mds beneficiados
son la gastronomia, que
concentra el 51% del gas-
to principal; el comercio,
con un 14,8% asociado
principalmente a compras
de vestuario y tecnologia;
y la vida nocturna, que re-
presentaun 11,8%.

A ello se suma el aloja-
miento, considerando que
los visitantes permanecen
en promedio tres dias y
dos noches en la ciudad,
optando por hoteles y
arriendos temporales. El
borde costero y los espa-
cios ptiblicos también re-
gistran alta afluencia, for-
taleciendo el dinamismo
general de la comuna.

El movimiento asocia-
do al Festival, senalan que
comienza a activarse con
antelacion a través de su
planificacién, produccion
y coordinacién institucio-
nal. En las semanas pre-
vias, se intensifica la pre-
sencia de equipos técni-
cos, prensa, proveedores y
actividades como la Gala.

El municipio participa
en la organizacién a tra-
vés de las instancias for-
males y cumple su rol co-
mo ciudad anfitriona, ar-
ticulando servicios y co-
ordinacién interinstitu-
cional.

En seguridad y logisti-
ca, el evento, indican que
no implica financiamien-
to municipal directo para
su produccién: correspon-
de al concesionario.

Por su parte, Carolina
Carrasco, directora regio-
nal de Sernatur, afirma
que el Festival de Vina del
Mar genera “un importan-
te impacto positivo como
una vitrina de promocién
nacional e internacional”.
Asi, resalta guarismos en-
tregados por el municipio
de la Ciudad Jardin, en ba-
se a la Evaluacién del Fes-
tival del ano 2024: el
79,2% de los asistentes a
la Quinta Vergara pertene-
cen a otras comunas, el
50% de ellos son de la Re-
gién Metropolitana; 20%
dela Region de Valparaiso
y 5,8% de Biobio. “Son vi-

sitantes que generan un
gasto en los distintos ser-
vicios de la comuna, ya
sea a través de alimenta-
cién, comercio y aloja-
miento. Por otro lado, de
acuerdo con el mismo es-
tudio, el 6.3% fue de na-
cionalidad extranjera”.

De acuerdo a las pro-
yecciones de la Subsecre-
tarfa de Turismo y Serna-
tur, acota que Vina del
Mar seria el principal des-
tino de la temporada esti-
val en la region, sobrepa-
sando los 750 mil viajes
con pernoctacion, y espe-
cificamente en el mes de
febrero se esperan entre
200y 250 mil viajes.

Ademds, “el Festival
genera una importante
demanda de alojamien-
tos, no solo los dias de su
realizacion, sino que tam-
bién en forma previa y
posterior”.

Recuerda que la ocu-
pacion de alojamientos
ha sido para el 2025 del
78,9% (destino Vina del
Mar - Concén); y en 2024
del 64% (Vina del Mar -
Concén) por el 2F. “El
fuerte comienza a fines
de enero y comienzos de
febrero, con la llegada de
los equipos técnicos y su
transmisién por televi-
sién. A esto sumar la de-
manda de los artistas, pu-
blico” y veraneantes.Para
este afo, “se espera que la

EL CERTAMEN POR DENTRO

La 65° edicion sera entre el 22 y 27 de febrero préximo, con la
conduccion de Karen Doggenweiler y Rafael Araneda. El con-
trato fue adjudicado a la alianza entre el canal de television
Mega (Megamedia S.A) y la productora Bizarro Servicios SpA.
Derechos de transmision via streaming (2025-2026) Disney +.
Los concesionarios deben pagar al municipio vinamarino una
renta de 95.017 UF por los cuatro afios (2025-2028). Se fijo
pagoadicional de 42.000 UF destinados al mejoramientoy
mantencion de la Quinta Vergara. Parrilla 2026: Juanes, Mon
Laferte, Pet Schop Boys, Gloria Estefan, Yandel, Pablo Chill-E,
entre otros. Humor: Stefan Kramer, Rodrigo Villegas y mas.
Entradas: Palco: $272.000. Platea Preferencial: $193.000. Pla-
tea Premiun: $150.000. Platea Golden: $120.000. Platea Ge-
neral: $98.000. Galeria $47.000. Silla de Ruedas: $20.000.
Municipio vinamarino: “Contribuye a consolidar altos niveles
de ocupacion hotelera, dinamismo comercial y posiciona-
miento turistico nacional e internacional”.

ocupacion sobrepase el
80% en alojamientos tu-
risticos”.

Y suma: “Son practica-
mente cuatro mil perso-
nas las que trabajan en la
operacion del certamen y
que la poblacién flotante
llega a 750 mil personas
durante los dias festivale-
ros”. A esto, Carrasco
agrega que los resultados
econémicos obtenidos con
la realizacion de este Festi-
val Internacional, “repre-
sentan mas del 20% de los
ingresos totales que perci-
be la comuna, llegando a
cerca de 45 millones de
ddlares, segtin cdlculos de
la Cimara de Comercio”.

Desde ese gremio, Mar-

cela Pastenes, gerente ge-
neral de la Cimara Regio-
nal del Comercio de Valpa-
raiso (CRCP) manifiesta
que las jornadas en que se
desarrolla el certamen, “la
ocupacion hotelera en Vi-
na del Mar supera el 90%,
generando un efecto di-
recto en el comercio, gas-
tronomia, hoteleria, vida
nocturna y servicios aso-
ciados a la produccién y
operacion del evento”.
Desde el sector se ob-
serva que el impacto de es-
te tipo de certamen no se
concentra exclusivamente
en la semana del
espectaculo, “sino que ac-
tiva de forma anticipada
la economia regional, a

LA PERMANENCIA EN LACIUDAD SE PROLONGA HASTA UNA SEMANA DESPUES DEL EVENTO (Y POR EL DESMONTAJE), SEGUN SERNATUR.

través de la llegada de
equipos de produccién, ar-
tistas y prensa que partici-
pan en montaje, logistica
y la cobertura del evento”.
Para Pastenes, las cifras
dela primera quincena de
enero de 2026, “refuerzan
una visién optimista para
la temporada”. Puntualiza
que la ocupacién hotelera
regional alcanzé un
66,81%, “una mejora sos-
tenida con anos anterio-
res: en el mismo periodo
de 2024 fue de 56,66% y
en 2025 lleg6 a 62,6%". Lo
que, a su juicio, confirma
una evolucién positiva del
sector turistico regional,
“incluso en un escenario
marcado por una dismi-
nucién superior al 20% en
la llegada de turistas ar-
gentinos”, subraya.

POLO DE ATRACCION

En términos de turismo,
Victor Méndez, como vo-
cero de la Corporacién de
Turismo y Hoteleros de Vi-
nadel Mar (HOV]) el Festi-
val de la Cancion “es un
polo de atraccién y au-
mentode flujo de turistas,
ademads que nos muestra
al mundo no séloen lo ar-
tistico sino también los
atractivos de la region”.
Sobre las reservas para
esas fechas, apunta: “Los
tltimos 15 dias de febrero
ronda siempre el 90% de
ocupacion”. De alli que es-

45

millones de délares se-
ria el aporte que genera
el Festival de Vina del
Mar: representaria 20%
delingreso total dela
comuna.

time que el movimiento
por el certamen, “empie-
za un mes antes, donde
los medios y quien tiene la
transmision emite progra-
masy cortos de el Festival
con las retransmisiones”.

En este tltimo punto,
Rodrigo Rozas, presiden-
te de la Camara de Co-
mercio y Turismo de Vi-
na del Mar, cifra dato:
“Esperamos un millén de
turistas en la iltima se-
mana de febrero, con gas-
to per cdpita sobre 100
mil pesos diarios: refleja
consumo importante ca-
pazde generar ingresos y
flujos de caja para la ciu-
dad”. Y en esto, “el Festi-
val es eje econémico vital
para la comuna: en cate-
gorias de gastronomia,
turismo, comercio y ho-
teleria con ocupacién
cercana al 93% la ultima
semana de febrero”.

Santiago Pérez, presi-
dente de la Cimara de Co-
mercio y Turismo de Re-
naca, comenta que el im-
pacto econémico se debe
a las visitas desde Santia-
go y Mendoza (Argenti-
na), ademads de los cana-
les de televisién que re-
quieren servicios de aloja-
miento y transmision.
“Un porcentaje impor-
tante de ocupacién en la
hoteleria y gastronomia
en esa fecha”.

Apunta a los locales
nocturnos “que ven au-
mento en ventas” por la
mayor ocupacion durante
el evento. “Movimiento
no es solo en las noches
del Festival, sino antecede
una semana antes y dos o
tres dias después, al ce-
rrar el verano”, dice Pérez.

Por dltimo, Patricio
Veas, presidente de la Cé-
mara de Comercio, Turis-
mo y Servicios de Valpa-
raiso, replica que el even-
to “trae afluencia de pu-
blico grande a la region”.
Reconoce que “si bien
salpica algo a Valparaiso
en locales, se concentra
mayoritariamente en Vi-
na”, cierra. @
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