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region: ProChile impulsa crecimiento
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] : “El desafio es que més empresas se sumen al carro exportador”, sostuvo la directora nacional
orge Guzman B. . , L . , N
prensa@latribuna.d de ProChile, Lorena Septilveda durante EREDE 2025, instancia donde destacé oportunidades
en agroindustria, innovacién, servicios y economia creativa.
urante su participa-
D cién en el Encuentro  desafiosimportantes:elprimero  un despliegue muy importan-
Regional de la Empresa  es que més empresas se sumen  te de empresas que estin en
(EREDE 2025), realizado enLos  alcarro exportador”. Septlveda estaséreas”. Sobre el Encuentro
Angeles, la directora nacional  detalld que“hoyenlaregiénhay — Regional dela Empresa (EREDE
de ProChile, Lorena Septlveda, alrededor de 460 empresas que  2025) dijo que “permite plantear
destacd el potencial delaRegion — exportan en forma directa”. las oportunidades de la region
del Biobio para ampliar su base Ladirectoranacional de Pro-  parala internacionalizacion™
exportadora, especialmente en  Chile precisé “la matriz pro-
sectores como la agroindustria, ductiva de las empresas (que IMPORTANCIA DEL
lainnovacion, los serviciosylas  podrian exportar sus bienes TRABAJO PUBLICO
industrias creativas. y servicios al extranjero) son PRIVADO
Como partedel Ministeriode  muchas més”.
Relaciones Exteriores, ProChile Por eso, llamé alas empresas La vocera del servicio indico
busca promover la internacio- con capacidad de envios “a que  que “todo lo que es colaboracién
nalizacion de la oferta nacional ~ se acerquen a ProChile, en su  ptblico privada y pablico-pa-
de bienes y servicios. En esa  direccion regional en el Biobio, blico es vital. ProChile tiene
linea, Septlveda subrayo quela  para que puedan ver qué tan un trabajo colaborativo con la
region cuenta con una amplia  preparados estan para abordar  CORFO, que tiene que ver con
< variedad de empresas con capa-  la internacionalizacion”. cémo internacionalizamos los

cidad exportadora que atin no
han dado el salto a los merca-
dos internacionales, e hizo un
llamado a acercarse ala oficina
regional de la entidad para eva-
luary fortaleceresa proyeccion.

Debido a esto, invit a mas
empresas a acercarse a ProChi-
le para incrementar los envios
de bienes y servicios a distintos
rincones del mundo, en especial
a aquellas del sector silvoagro-
pecuario, de la academia, inno-
vacion, tecnologia y servicios
innovadores.

La encargada del servicio
ptblico dijo, en el marco del
Encuentro Regional dela Empre-
sa, explico que “el trabajo de Pro-
Chile es apoyar a las empresas
para que se internacionalicen”.

PROCHILE INSTA A
EMPRESAS A SUMAR
EXPORTACIONES A SU
MATRIZ

“Desde ese punto de vista, en
las regiones de todo el pais hay

“Desde ahiProChilelos puede
apoyar con distintas herramien-
tas para la internacionaliza-
cién”, conté Lorena Septlveda
en conversacion con diario La
Tribuna. “Ese es un trabajo pri-
mordial. Biobio tiene un poten-
cial tremendamente grande, no
solo en las industrias tradicio-
nales, sino que también nuevas
industrias que estan creciendo”.

INDUSTRIAS EMERGENTES
CUENTAN CON
OPORTUNIDADES DE
EXPORTAR

Larepresentante de ProChile
preciso, en su visita a Los Angc-
les, que las empresas con estas
posibilidades provienen de “el
sector del agro, de servicios, de
innovacion asociados al mundo
universitario, desde donde se
desarrolla tecnologia y solucio-
nes chilenas para el mundo”.

Sepilveda sumé el ambito
de “las industrias creativas,
donde la region también tiene

“Biobio tiene un potencial

tremendamente grande, no solo
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en las industrias tradicionales,

sino que también nuevas

industrias que estan creciendo”

Lorena Sepulveda,
directora nacional de ProChile

emprendimientos, que es el pro-
grama “Go Global™".

“ProChile hace este trabajo
interdisciplinario, porque para
desarrollar oferta hay que tener
un desarrollo productivo”, dijo.
Lorena Septlveda conté que asi,
“se convoca amuchas entidades
ptblicas para permitir que eso
suceda’.

DESTACAN EREDE
PARA CONECTAR CON
PRODUCCION EN REGIONES

Sobre el didlogo con IRADE,
precisé que “hay un trabajo
permanente, porque hay repre-
sentada una parte importante
del sector privado, y ProChile
trabaja con empresas y gremios
para hacer el proceso de inter-
nacionalizacion”.

“Enparticular, este EREDE en
Los Angeles es tremendamente
importante, porque se descon-
centra desde Santiago, asi como
desdelas regiones, quelevantan
lasnecesidades delos territorios
y las empresas para hacer mas
efectivalapolitica pablica”, des-
taco en relacion al encuentro y
su ubicacion.

PROMETEDORA DEMANDA
INTERNACIONAL ENTREGA
OPORTUNIDADES

Sobre el presente para las
exportaciones en la provincia
del Biobio,indicé que esta “tiene
dos grandes vocaciones, que es

Py »
LOS SECTORES AGRICOLA, de servicios e innovacién son los con
mayor potencial de exportacion en la zona y que podrian entregar
soluciones desde Chile para el mundo.

la forestal y la del agro, expre-
sado en exportacionde algunas
frutas, productos congelados y
frutos secos”.

“Gran parte de esa ofertahoy
estd en un océano azul, donde
hay demanda internacional.
Ahi el trabajo es organizar esta
oferta para poder mostrar las
oportunidades de negocio que
presentan los mercados inter-
nacionales”, proyect6 Sepilve-
da.

CONECTAN NECESIDADES
DEL EXTRANJERO CON
PRODUCCION LOCAL

La representante nacional
de ProChile recordé que la
variedad y diversidad de mer-
cados son representadas por
“el mercado indio, el mercado
chino o el mercado de Brasil,
que presentan oportunidades
Ahi esta ProChile
a las empresas en
entender cualeslaidiosincrasia
ycémonegocio conlos distintos
empresarios”.

Lorena Septlveda destaco
que este didlogo y conexion con
los mercados internacionales
conlos que Chile tiene el poten-
cial de relacionarse conforma
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“el quehacer de ProChile en los
territorios conlas empresas para
explotar al méximo este queha-
cer productivo”.

En relacion a la diversifica-
cion de mercados, explicé que
dicha materia “es un ¢je estraté-
gdicoinstitucional:la diversifica-
cién de mercados para todos los
productos para abrir puertas y
tener mas mercados de destino,
disminuyendo el riesgo de mis
operaciones’.

APERTURA Y CUIDADO DE
MERCADOS PARA CEREZA
CHILENA

“Enel casodelacerezahahabi-
do un trabajo muy interesante
con todos los gremios, en seguir
profundizando la estrategia en
China hacia ciudades que estan
al interior del pafs, asi como ir
abriendo nuevos mercados”.

La directora nacional de Pro-
Chile reconocio que si bien “se
exporta més del 90% a China,
hay otros més de 30 mercados
donde se exportan las cerezas
chilenas y también vamos apo-
yando para que esos volimenes
vayan creciendo, cuidando el
mercado chino, tan relevante
para este producto”.
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