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Como los audifonos se convirtieron en el refugio sonoro de los chilenos

La ciudad en modo personal:

Como los audifonos
se convirtieron en el refugio
sonoro de los chilenos

ada ciudad, ya sea grande,

mediana o chica, tiene su pro-
pio sonido. Motores acelerando,
puertas del metro que se cierran,
conversaciones que se cruzan en el
transporte pliblico, pasos acelerados
en la vereda. Sin embargo, para
muchas personas que se mueven
diariamente por la ciudad, ese
paisaje sonoro ya no es el (inico
protagonista.

Hoy, cada vez més usuarios llevan
consigo su propio soundtrack.

Latecnologia también ha comen-
zado a adaptarse a esta forma mas
personal de vivir el sonido urbano.
Audifonos inaldmbricos de dltima
generacion, como por ejemplo, los
nuevos Galaxy Buds4 de Samsung,
llegan precisamente con la misién
de modificar la forma en que las
personas escuchan miisica y con-
tenido en movimiento, combinando
calidad de sonido, comodidad y
funciones inteligentes pensadas
para el uso cotidiano.

Parte de ese desarrollo se centra
en lograr una experiencia auditiva
maés precisay natural. En el caso de
los Buds4, su disefio fue desarrollado
a partir del andlisis de millones de
datos de formas de oido y simula-
ciones de ajuste, con el objetivo de
mejorar tanto la comodidad como
la estabilidad durante el uso prolon-
gado. Elresultado es un dispositivo
pensado para acompafiar trayectos
largos, caminatas por la ciudad o
jornadas completas de uso.

Entonces inmediatamente surge
la pregunta: ;qué escucha, especi-

ficamente, la gente durante estos
trayectos? La respuesta es mas que
clara. La misica domina amplia-
mente las preferencias.

Una encuesta realizada entre
la comunidad Samsung Members
muestra que cerca del 80% de los
usuarios escucha miisica mientras
se mueve por la ciudad, ya seaen
una playlist para comenzarel diao
incluso en registros de conciertos
en vivo que permiten revivir la
experiencia de un show histérico.

Y si bien opciones como podcasts,
audiolibros u otros contenidos han
ido en aumento durante los diltimos
afios, quienes los consumen siguen
siendo un porcentaje menor si se
compara con los amantes de la
misica. Asi, un 20% opta por conte-
nido informativo, de aprendizaje,
autoayuda o simplemente de
entretencidn para estos trayectos.

En ese contexto, el audio no solo
acompafia el movimiento: también
transforma la experiencia de despla-
zarse. Una playlist puede marcar el
ritmo de una caminata por el centro,
subir el dnimo en un dia complejo o
hacer mas llevadero un viaje largo
en transporte publico.

Un podcast o un capitulo de un
audiolibro, en cambio, puede con-
vertir el trayecto en un momento
de pausa y reflexién dentro de la
rutina diaria.

Asi, el momento en que los
audifonos salen del bolsillo suele
estar asociado a un instante muy
especifico del dia: el trayecto.

Segun la encuesta mencionada,
cerca del 40% de los usuarios utiliza
audifonos durante su traslado al
trabajo o la universidad, mientras
queun 35% los usa en el transporte
puiblicoy un 25% mientras camina

Tiraje:
Lectoria:

Favorabilidad:

por la ciudad. Estos resultados re-
flejan que los audifonos acompafian
especialmente los momentos de
transicién del dia: ese tiempo entre
llegar a la oficina, volver a casa o
desplazarse entre distintos lugares.

Pero uno de los datos mds reve-
ladores de la encuesta no tiene que
ver tanto con lo que las personas
escuchan, sino con las razones
por las que utilizan audifonos en
espacios publicos.

Lamitad de los encuestados (50%)
afirma que los usa principalmente
para no escuchar el ruido ambiente,
mientras que un 30% dice que los
utiliza para crear su propio espacio,
incluso en entornos concurridos.
Solo un porcentaje menor menciona
otras motivaciones.

En ciudades cada vez mas densas
y ruidosas, los audifonos se han
convertido en una herramienta para
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recuperar cierto control sobre el
entorno. Permiten filtrar lo que se
quiere escuchary dejar fuera el resto.

Ese efecto también tiene una
dimensién emocional. Cerca del
60% de los participantes sefiala
que lo que escucha durante sus
trayectos mejora mucho su estado
de dnimo.

Asi, un viaje que podria ser ruti-
nario o incluso estresante puede
transformarse en un momento de
desconexién, energia o concentra-
cion. En ello, la tecnologia juega
un rol clave.

Cuando se les pregunta qué es lo
que mas valoran en unos audifonos
para usar en espacios piblicos, el
50% menciona la calidad de sonido
como el factor mas importante,
seguido por la cancelacién de
ruido (30%) y la comodidad o el
disefio (20%).

Ademds, un 70% de los en-
cuestados afirma que es muy
importante poder escuchar con
claridad incluso cuando hay ruido
alrededor, lo que refleja cémo el
entorno urbanoinfluye directamente
en las expectativas de los usuarios.

En ese contexto, los avances
recientes en tecnologia de audio
han comenzado a enfocarse preci-
samente en mejorar la experiencia
de escucha en escenarios cotidianos.
Y estos dispositivos incorporan me-
joras en procesamiento de sonido
y algoritmos inteligentes que per-
miten ofrecer una experiencia més
claray equilibrada, incluso cuando
el entorno es dindmico o ruidoso.

Mas alla de |a tecnologia, lo que
revela esta tendencia es una trans-
formacién en la manera en que las
personas viven la ciudad.
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