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Titulo: PTI Valle del Huasco impulsé turismo rural y crecen ventas

LOS PRODUCTOS DE LOS OLIVOS SE HAN CONVERTIDO EN UN SELLO DEL VALLE DEL HUASCO. Y SUS OLIVOS CENTENARIOS.

PTI Valle del Huasco impulso
turismo rural y crecen ventas

pesarroLLo. Luego de tres anios de trabajo llega a su fin esta iniciativa de Corfo. Se destaco un
incremento promedio del 30% aproximado en las ventas de las empresas participantes.

Redaccion

cronica@diarioatacama.cl

n la dltima sesion de
gobernanza del Pro-
Territorial Inte-
grado (PTI) Turismo
Agricola Rural Valle del Huasco,
quereunio a representantes de
gremios, cooperativas, corpo-
raciones vinculadas al turismo,
asf como a instituciones publi-
cas relevantes para la toma de
decisiones en torno al desarro-
llo turistico de la Provincia del
Huasco, se puso fin a este pro-
grama de Corfo. Enel marcode
esta instancia, se presentaron
los principales logros y resulta-
dos alcanzados por el progra-
ma durante sus tresafios de eje-
cucion, destacando avances en
la creacion y diversificacion de
productos turisticos, la partici-
pacion en eventos de promo-
ciony la consolidacion de estra-
tegias de comercializacion.

Cabe destacar que esta ini-
ciativa tuvo como objetivo for-
talecer una oferta de progra-
mas y productos turisticos sus-
tentables basada en las cuatro
denominaciones de origen del
valle: pisco, vino, pajarete y
aceite de oliva, contribuyendo
al aumento del flujo de turistas
y al posicionamiento del desti-
no en los mercados regional,
macrozonal y nacional, me-
diante el trabajo colaborativo
de los actores de la cadena de
valor.

PRINCIPALES RESULTADOS
Dentro de los principales logros
de la implementacion de este
programa, destacé un incre-
mento promedio del 30%apro-
ximadoen las ventas de las em-
presas participantes, cifra res-
paldada por encuestas compa-
rativas aplicadas a lo largo de
los tres afos de ejecucion del
programa.

Destacé también la partici-
pacion de productores locales
en ferias y eventos nacionales
como Food and Service y Lade-
ra Sur, lo que permitio la gene-
racion de una nueva red de
mercado, traducida en quince
alianzas comerciales estratégi-
cas que han abierto oportuni-
dades concretas de venta y po-
sicionamiento para los produc-
tos y experiencias del valle.

En cuanto al desarrollo del
sector, el programa también tu-
vo un impacto significativo en
laformalizacion y profesionali-
zacion de la oferta turistica. Al
iniciodel PT1, el Valle del Huas-
co contaba con solo dos tours
operadores, actualmente, exis-
ten seis tours operadores acti-
vos, muchos de los cuales na-
cieron bajo el alero del progra-
ma. Ademas, se ha logrado el
registro de cuarenta empresas
en Sernatur y se ha apoyado la
formalizacién de treinta nue-

vos servicios turisticos que an-
teriormente operaban de ma-
nera informal.

REACCIONES

Al respecto, el subdirector
de Corfo Atacama, Pedro Matu-
rana, presente en la actividad
de cierre destaco que “estamos
muy conformes con el avance
de este PTI, durante los tres
afos de trabajo vemos que, fi-
nalmente, se logra articular una
gobernanza con participacion
privada desde las cuatro comu-
nas de la Provincia del Huasco.
Hay resultados importantes en
términos de la conformacion
de una Corporacion de Turis-
mo del Valle del Huasco, mas
de cien empresas y emprende-
dores de la zona resultaron ca-
pacitados, a través de laalianza
con Abastible, cuarenta nuevos
registros en Sernatur y, ade-
mas, consideramos un resulta-
domuy relevante que es el au-

mento de ventas de los partici-
pantes, a partir de todas las ac-
tividades que se generaron arti-
culadas por el PT1".

Paulina Crespo, Jefa de la
Division de Fomento e Indus-
tria del Gobierno Regional, in-
dico que “hoy dia se pone tér-
mino a tres afos de trabajo de
este programa, que ha sido

CEDIDA

muy importante para aunar cri-
terios, armar gobernanza e
identificar brechas y ver como
podemos resolverlas. Creo que
en esto han tenido un avance
bastante significativoy se logra-
ron implementar estrategias
paradesarrollar de forma cons-
ciente el turismoy potenciar las
grandezas que tiene nuestra
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comerciales estratégicas han abierto, segin Corfo, oportunida-
des concretas de venta y posicionamiento para los productosy

experiencias del valle.
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CORFO

EL PROYECTO LOGRO UNIR A MUCHOS A LO LARGO DEL VALLE.

Provincia del Huasco y tam-
bién nuestra region”.

Por su parte, Ricardo Curi-
queo, director (s) de Sernatur
Atacama, sefial6 que “fueuna
presentacion tremendamente
completa que dio cuenta de la
gestion que se hizo a través de
la Gobernanza del PTI de Tu-
rismo Agricola Rural del Valle
del Huasco que hablo respec-
to de la importancia del capi-
tal humano, la articulacién
entre los distintos actores del
ecosistema turistico de aca de
la provincia y que contd con
una participacion completa
de los municipios. Por lo tan-
to, nuestro llamado también
es a que esta iniciativa se man-
tenga en el tiempo y que po-
damos seguir trabajando en
base a la planificacion que te-
nemos para desarrollar el tu-
rismo en la provincia”.

En tanto, Yahir Rojas, ge-
rente de la Cooperativa Api-
cola ApiHuasco, sefialé que
“el cierre del PTI fue también
un evento cargado de nostal-
gia porque fue un compaiero
de ruta. Junto a la cooperati-
va quisimos trabajar desde el
primer momento con el PTI
porque entendiamos que so-
mos un territorio que tiene
buenos productos, que tiene
buenas rutas, que tiene bue-
nas historias que contar y,
por lo tanto, la cooperativa
siempre se puso al servicio
del PT1y hoy dia nos muestra
todos los resultados y todos
los avances”.

Una de las alianzas clave
quesegenerd en el marco del

trabajo de este programa fue
lainiciativa “Crea Huasco Ca-
pacitacion”, impulsada por el
PTI Valle del Huasco junto a
Abastible, quienes sellaron
una alianza colaborativa que
permiti6 la capacitacion de
cien pymes para fomentar el
turismo local.

“Esta alianza es una opor-
tunidad para seguir impul-
sando nuestro propésito de
potenciar el espiritu empren-
dedor. Estamos convencidos
de que el turismo rural y los
productos sustentables forta-
lecen la economia local y pro-
yectan el talento de los em-
prendedores del Valle del
Huasco, por eso queremos
ser unsocio activoen el creci-
miento de las pymes del terri-
torio”, senalé Pedro Mufioz,
Gestor de Proyectos y Prop6-
sito de Abastible.

Finalmente, Daisy Rojas,
empresaria turistica de Huas-
coy presidenta de la Organi-
zacion de Gestion de Destinos
(OGD) que va a operar a tra-
vés de la Corporacion de Tu-
rismo del Valle del Huasco,
precis6 que “nosotros ahora
como Corporacion somos el
resultado y uno de los tantos
logros de este PTI, por lo tan-
to, estamos muy contentos de
que se haya logrado un traba-
jo, a través de este tiempo,
donde nos pudimos organi-
zar porque, si bien el valle to-
davia tiene brechas, estamos
encaminados y queremos
ahora proyectarnos y conti-
Nuar con NUEstros propios pa-
s0s, pero siempre con alian-

Tradicién entre olivos

® En el corazén del Valle del Huasco, el cultivo del olivo se ha
convertido en una de las tradiciones agricolas mds emblemd-
ticas de la zona. Generaciones de familias han mantenido viva
una cultura ligada a la produccién artesanal de aceitunasy
aceite de oliva, favorecida por el clima privilegiado y la fertili-
dad del valle. Esta herencia no solo representa identidad y pa-
trimonio rural, sino también una oportunidad para el turismo
y el desarrollo local. Rutas olivicolas, degustaciones y expe-
riencias campesinas permiten hoy a visitantes conocer de cer-
caun oficio que combina historia, trabajo familiar y sabores

caracteristicos de Atacama.

zas para que nos puedan apo-
yar en este trabajo de fortale-
cimiento del destino turistico
del Valle de Huasco™.

PROVECCION
La implementacion de este
programa permitio la consoli-
dacién de un grupo de pymes
yemprendedores con un fuer-
te sello identitario y local, lo
que permite proyectar futuras
lineas de trabajo para la conso-
lidacion del turismo agricolay
rural en el Valle del Huasco,
primero, a través del gran po-
tencial para el desarrollo del
enoturismo como un destino
diferenciador dentro del sec-
tor vitivinicola, destacando su
singularidad como territorio
donde la vid se desarrollaenel
desierto més arido del mundo
y configurando una experien-
cia turistica (inica a nivel inter-
nacional.

Por otro lado, a través de
una futura Ruta de Los Abas-
tos, iniciativa que busca posi-

cionar al Valle del Huasco co-
mo la proxima ruta turistica
gastronémica de Chile, po-
niendo en valor la identidad
productiva y culinaria del te-
rritorio, con el propésito de
crear una ruta comercializa-
ble que fortalezca la compe-
titividad de la riqueza agroa-
limentaria y el paisaje cultu-
ral del altimo valle fértil del
norte de Chile en el mercado
turistico nacional. En ese
contexto, este 28 de mayo se
realizard en Freirina el semi-
nario de turismo gastronémi-
co “ConBoca”, un evento iti-
nerante que recorre Chile y
que, por primera vez, llegaa
la Region de Atacama para
dar inicio al proyecto “Rutas
Turisticas Gastronémicas Va-
lle del Huasco”, que cuenta
con el apoyo del Comité de
Desarrollo Productivo Ataca-
ma y se realiza en el marco de
la linea de Programas de Di-
fusion Tecnologica (PDT) de
Corfo. 3
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