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Marta Sanchez regresa a Chile y revive un clasico que marcé a toda una generacién de la mano de WOM

T WY 1

Marta Sanchez regresa a Chile y revive
un clasico que marco a toda una generacion
de la mano de WOM

« Enuna version inédita de laiconica candén “Arena y Sol”, grabada exclusivamente
paraWOM, la cantante celebra 30 afios desde el lanzamiento del hit que marco
ladécada de los 90 y conmemora ademas 40 afios de carrera con su disco
“40 afios, 1985-2025”,

+Filmada en la playa de Las Tacas, en la Region de Coguimbo, la campaiia pone en valor
los paisajes del norte de Chile como escenario natural de un verano
que conecta muisica, recuerdos y tecnologia.

WOM lanzd oficialmente su
campaia de verano 2026,
una propuesta que conecta
musica, nostalgia y emocion,
apostando por un relato
transversal que une genera-
ciones. Esta vez, lo hace con
una version exclusiva de la
icAnica cancidn “Arenay Sol”
de la artista espanola Marta
sanchez, reinterpretada es-
pecialmente para lamarcay
que promete convertirse en
elhit indiscutido de esta tem-
porada estival.

Eljingle “Arenay WOM" |le-
ga en un momento especial-
mente simbdlico. Por una
parte, se cumplen 30 anos
desde el lanzamiento de una
de las canciones mds recor-
dadas de los anos 90 en Chi-
le, convertida en un verdade-
ro himno del verano. Por
otra, la campana coincide
con la celebracién de los 40
anos de trayectoria artistica
de Marta Sanchez, quien re-
cientemente presentd su al-
bum conmemarativo “40
afios, 1985-2025", Tres hitos -
musica, memoriay celebra-
cidn- gue convergen en una
misma campafia pensadapa-
ravolver a hacer vibrar el ve-
rana chileno.

La artista viajo
especialmente

La artlsta espafiola viajo
especialmente a Chile para
grabar esta campafia, que
fue filmada en la emblemati-
ca Playa Las Tacas, en la Re-
gién de Coquimbo. Este lugar,
reconocido por sus aguas
tranquilas, suluz privilegiada
ysu entorno natural, fue ele-
gido como escenario por su
fuerte vinculo con el verano,
la desconexian y los recuer-
dos compartidos. El paisaje
costero del norte de Chile
aportauna estéticaluminosa
y auténtica, transformando-
seenun protagonista masde
la historia que WOM quiere
contar: un verano vivido in-
tensamente, con musica, co-
nexion y emocion.

La eleccidn de la cancion

+Con “Arenay WOM", el verano 2026 no solo se escucha: se recuerda, se canta y se vive.

no fue casual. En Chile, “Are-
nay Sol” marco a toda una
generacidn, con unaaltisima
popularidad radial y una co-
nexion emocional que se
mantiene vigente hasta hoy.

Su reinterpretacion busca
rescatar ese espiritu original,
{Peroconuna energiarenava-
da, alineada con la identidad
de WOM: cercana, desafiante
y profundamente conectada

con las personas.

El jingle es el corazdn dela
campana de verano 2026:
una versidn actual, fresca y
energética que mezcla nos-
talgia noventera, lacercania

de laartista con Chile y el se-
llo distintivo de la marca. Pla-
va, sol, musica y conexion se
Cruzan enuna propuesta que
invita a revivir recuerdos,
cantar en voz alta y compar-

tir momentos, esta vez con
Marta Sanchez como prota-
gonista y con WOM como fa-
cilitadar de esas experien-
cias.

“Conectarme de nuevo con
mi amado Chile a través de
esta experiencia con WOM
me hace inmensamente feliz.
No sabéis qué emacionante
es para micumplir 40 anos
de carreraconesta campana
en un pais al que amo incon-
dicionalmente desde que era
unachiquilla. No puedo pedir
mas, Chile, 0s quiera”, sefiald
Marta Sanchez.

Refuerza atributos clave

La campafia también re-
fuerza uno de los atributos
clave de WOM durante el ve-
rano: su servicio de Roaming
internacional en més de 100
paises, permitiendo a las per-
s0nas mantenerse conecta-
das en sus viajes, compartir
sus experiencias en tiempo
real y comunicarse sin fron-
teras. As, el concepto de co-
nexian trasciende lo localy se
proyecta a nivel global,
acompanando a los clientes
en cualquier lugar.

“Arenay WOM" nosalo ini-
cia el verano chileno, tam-
bién confirma la posibilidad
de estar conectados en cual-
quier parte del mundo, refor-
zando el compromiso de
WOM por ofrecer una expe-
riencia cercana y alineada
con el estilo de vida de sus
clientes, especialmente en
una de las temporadas de
mayor movilidad del afio.

La campana que debutd el
5de enero en plataformas
digitales, televisidn, radio y
via pablica, marca el inicio
de unatemporadaenla que
WOM vuelve a apostar por
contenidos de alto impacto,
colaboraciones iconicas y
unaformadistintade conec-
tar con las personas, po-
niendo laemocionen el cen-
tro. Con “Arena y WOM”, el
verano 2026 no solo se escu-
cha: se recuerda, se cantay

se vive,
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