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lansa prevé elevar ganancias en 2023 e invertira unos US$ 27 millones en sus negocios

Lectoria:
Favorabilidad:

126.654
320.543
['INo Definida

Tras retomar las utilidades en 2022, luego de varios afios de cifras en rojo:

Jansa prevé elevar ganancias

en 2023 e invertira unos

US$ 27 millones en sus negocios

e

Pablo Montesinos, gerente general, resalta que aprovecharan los altos precios en pasta
de tomate y de azticar. También observan una estabilizacion de los costos.

N. BIRCHMEIER

El 2023 serd un afio de creci-
miento y dejar atrds las pérdidas.
Asi lo proyectan desde la com-
panfa para el actual ejercicio,
donde prevén consolidar las in-
versiones de los tiltimos afios en-
focadas en la diversificacién de
sus negocios, y que permitieron
ala firma retomar las cifras azu-
les en su ultima linea.

Pablo Montesinos, gerente ge-
neral de Iansa, resalté que el afo
pasado la comparifa volvié a re-
gistrar ganancias —lo que no lo-
graba desde el 2017—, por lo que
esperan continuar ese camino.

“En 2022 logramos tener utili-
dades después de muchos afios
sin ganancias, siendo un hito
bien importante en un escenario
desafiante, ya que todavia tenfa-
mos efectos de la pandemia, la
guerra en Ucrania nos elevé los
costos de energfa y de algunas
materias primas”, dijo. “Esta-
mos positivos respecto del 2023,
deberfamos tener un mejor de-
sempernio en relacién con el afio
pasado porque vamos a tener un
mayor grado de maduracién en
las inversiones realizadas en
aflos anteriores, y que ya comen-
zaron a entregar resultados”,
sostuvo.

Hace unos cinco afios atrds,
Iansa se replanted su enfoque
del negocio, apuntando a diver-
sificar sus ingresos y moderni-
zar las operaciones, parabajar su

exposicién al negocio azucarero,
y que hoy pesa en torno al 50%
de los ingresos. La firma se cen-
tré en fortalecer sus lineas
agroindustrial —operando con
la comercializacién de pulpa y
pasta de tomate mediante sus fi-
liales PatagoniaFresh e Icatom
(Pertd)—; en retail con marcas
como lansa Agro y productos
como legumbres y platos listos;
y en el rubro de alimentacién
animal. Montesinos indicé que
este enfoque los llevé a mejorar

el Ebitda de la firma tras alcan-
zar US$ 33,6 millones al 31 de di-
ciembre de 2022, un 86% supe-
rior al registro del 2021.

Ademds, la empresa reestruc-
turd sus operaciones en los ulti-
mos afios con miras a alcanzar
una mayor eficiencia, cerrando
plantas en Linares y Los Ange-
les, para centralizar sus procesos
de produccién de azticar en Chi-
llan, donde poseen “un centro
mds moderno y mejores equipos
e indicadores de costos”.
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“ En 2022 logramos
tener utilidades después
de muchos aiios sin
ganancias, siendo un
hito bien importante en
un escenario desafiante,
ya que todavia teniamos
efectos de la pandemia y
la guerra en Ucrania”.

PABLO MONTESINOS
GERENTE GENERAL DE EMPRESAS TANSA

El ejecutivo sostuvo que para
2023 las inversiones serdn simi-
lares a las del afio pasado, cerca
de US$ 27 millones, con miras a
dar continuidad a los planes de
crecimiento de la firma. “En los
dltimos 5 afios hemos invertido
US$ 108 millones, y para este
ejercicio estamos terminando el
aumento de capacidad de pas-
tas de tomate, iniciaremos los
trabajos del centro de distribu-
cién en Noviciado (Regién Me-
tropolitana) que serd entregado
en 2024, cuya inversion es de
US$ 20 millones, para alcanzar
una mejora importante en los
costos logisticos”.

A su vez, el ejecutivo destacé
que observan una estabilizacién
enlos costos y que aprovechardn
los altos niveles de precios en
pasta de tomate y de azticar.
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