& LITORALPRESS

Fecha: 18-01-2026 Pag.: 11 Tiraje: 2.800

Medio: La Estrella de Chiloé Cm2: 658,5 Lectoria: 8.400

Supl. : La Estrella de Chiloé - Edicién Especial VPE: $406.295 Favorabilidad: [ INo Definida
Tipo:  Noticia general

Titulo: Ideas sin fronteras para el salmoén chileno: talentos internacionales redefinen su packaging

Ideas sin fronteras para el salmon chileno:
talentos internacionales redefinen su packaging

Diseniadores de Estados Unidos, Italia e India se impusieron en el concurso impulsado por CMPC junto al MIT, el
Cambridge Innovation Center (CIC) y Multi X, una convocatoria que reunio a mas de 80 participantes y que busco
repensar la forma en que el salmén chileno llega a mercados altamente competitivos como Estados Unidos, integrando
criterios de sostenibilidad, funcionalidad, eficiencia y nuevas miradas de diseno.

o
n. Equipo Region Sostenible

agregado para convertirse en un estandar competitivo,

CMPC presentd los proyectos ganadores de la segunda
version de su Concurso de Innovacion en Packaging. La edicion
2025 puso el foco en la industria del salmén, desafiando a re-
pensar el biopackaging como una solucién que articule eficien-
cia, funcionalidad y coherencia con las nuevas exigencias de
consumo del mercado estadounidense, principal destino del
producto chileno.

La convocatoria, dirigida a disenadores, creativos y empren-
dedores de distintas partes del mundo, quienes debian proponer
nuevos formatos de embalaje utilizando cartén producido por
CMPC Biopackaging, fue desarrollada en el pais norteamericano
enalianza con el Massachusetts Institute of Technology (MIT), a
través de su programa MITdesignX, el Cambridge Innovation Cen-
ter (CIC) y la compania salmonera chilena Multi X, y conto ade-
mas con el respaldo de ProChile y de Salmon Chile, a través de
su Instituto Tecnologico del Salmon (Intesal).

Tras un proceso de evaluacion de los proyectos finalistas que
lograron culminar el proceso, realizado por un jurado interdisci-
plinario, que consideré criterios de sostenibilidad, eficiencia lo-
gistica, disefio estructural, experiencia de consumo y coheren-
cia con el posicionamiento premium del producto, se seleccio-
naron tres proyectos ganadores,

E nun contexto donde la sostenibilidad dejo de ser un valor

GANADORES
Elprimer lugar fue para “Longitude 9°”, desarrollado por el equi-
po IAMCLIMATE, conformado por Jacopo Conti, Noufou Sasso y
Marco Galli, proyecto que destacé por un sisterna de packaging
vertical de tres compartimentos que optimiza el transporte, redu-
ce residuos y facilita el consumo individual, incorporando ade-
mas un enfoque de circularidad que permite dar una segunda vi-
da al envase para el compostaje. Como parte del reconocimiento,
el equipo ganador obtendra un viaje a Chile, donde podré cono-
cer en terreno los procesos productivos de CMPC Biopackaging y
explorar potenciales espacios de colaboracion futura con la com-
pafiia y actores de la industria del salmon, ademas de un premio
de USD $2.500.

Los ganadores dijeron sentirse orgullosos de haber obtenido
el primer lugar del concurso, e hicieron hincapié en que Longi-
tude 9° mas que una simple caja, es un lenguaje de empaque
adaptable que convierte el empaque en una declaracion cultural
y ambiental. “El proyecto recibio el primer lugar por su capaci-
dad de fusionar disefio, ingenieria y narrativa en un sistema es-
calable y listo para el mercado”, resaltaron.

El segundo lugar fue otorga-
doa“Skin”, del disenador italia-
no Tommaso Ceschi, un pro-
yecto que propone un envase
de carton corrugado completa-
mente reciclable, con una esté-
tica minimalista y una estructu-
raoptimizada para la logistica,

“Incorporamos miradas
diversas desde contextos
culturales y de consumo
muy distintos, lo que nos

te de trabajo y reflexion. “Fue un recorrido maravilloso que me
permitio alcanzar este resultado, pero, sobre todo, disfrutar y
volver aaprender algo nuevo™, indica.

El tercer lugar recayo en “Fjord”, de Saiva Datta Kollipara (In-
dia), propuestainspiradaen los
fiordos patagonicos que trans-
mite origen, calma y autentici-
dad, el disenio busca posicionar
el producto frente a la compe-
tencia privilegiando la eficien-
cia productiva y logistica. Tras
recibir un reconocimiento de
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dora tapa y huecos que evocan dap1 endlzajeb concretos me sacé de mi zona de confort

las escamas del salmén. Para y poder presentar mi propues-

Ceschi, quien recibi6 un pre- Felipe Morales, ta y llegar a esta etapa ha sido

mio de USD $1.500, el concur-
50 fue un momento apasionan-

gerente de Innovacion de
CMPC Biopackaging Corrugados

maravilloso. A través de todos
los talleres enriquecedores y las
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EV primer Jugar fue para "Longitude 9°°, del equipo IAMCLIMATE, un packaging vertical de tres compartimentos gue optimiza trons-
porte, reduce residuos y es compostable,

noches de trabajo, he salido de esta competencia como un me-
jor disenador”.

Para el gerente de Innovacién de CMPC Biopackaging Corru-
gados, Felipe Morales, este concurso es un reflejo de cémo la
compafiia estd buscando soluciones novedosas en conjunto con
los consumidores y las dinamicas de los mercados de destino, y
los principales actores de cada sector.

“Que hoy cerremos con éxito nuestra segunda version del Con-
curso de [nnovacion en Packaging demuestra que estamos desa-
rrollando un trabajo colaborativo que busca acompanar a nues-
tros clientes en el desarrollo de soluciones de embalgje basadas
en fibras naturales, capaces de responder tanto a los desafios am-
bientales como a las exigencias de mercados altamente compe-
titivos. Al abrir este desafio a disefiadores de distintos paises, in-
corporamos miradas diversas desde contextos culturales y de
consumo muy distintos, lo que nos permite generar aprendiza-
jes concretos y aportar valor estratégico a la cadena exportado-
ra del salmén chileno, especialmente en mercados clave como
Estados Unidos”, cerrd. ®
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