‘ LITORALPRESS

Fecha: 26-11-2023 Pag.: 22 Tiraje:
Medio: La Discusion Cm2: 689,1 Lectoria:
Supl. : La Discusion Favorabilidad:

Tipo: Noticia general
Titulo: Crisis mundial de precios golpea a productores de vino del Valle del Itata

Enlas bodegas

de Chiley de

otros paises
productores

se acumulan
millones de litros
de vino esperando
compradores.

FUERTE CONTRACCION DEL CONSUMO Y SOBRESTOCK EN LOS MERCADOS

3.500
Sin Datos
['INo Definida

ROBERTO FERNANDEZ RUIZ
robertofernandez@ladiscusion.cl
FOTOS: LA DISCUSION

o0s pequefios productores de

vinodel Valle del Itata alertaron

sobrelos impactos quela crisis

undial de precios les estd

rovocandoy anticiparon una

dificil temporada de cara ala vendimia

2024, en un escenario marcado por la

caida del consumo y la gran acumula-

cién de stocks, lo que se ha traducidoen

mayores dificultades paravendervinoa

precios sobre los costos de produccién

-tanto en el mercado nacional como en

los mercados externos-y se anticipa que

significard unanueva caida de los precios
dela uva vinifera.

En Chile, las exportaciones han caido
mas del 25% en 2023, y los productores
estan convinos en bodega con dificulta-
des paravenderlos. El consumo interno
también registrabajas debidoalarecesién
econdmicayla elevada inflacién.

En los paises productores, como
Espafia, Italia, Francia, Chile, Estados
Unidos, Australia y Argentina, entre
otros, también se han resentido las ex-
portaciones y se acumulan millones de
litros de vino esperando compradores,
donde se repite el fenémeno de la baja
en el consumo interno.

Segiin Odepa, con datos de Aduanas,
enla Regién de Nuble las exportaciones
de vino con denominacién de origen,
entre enero y octubre del presente afio,
acumulan 1,6 millones de délares (184
millitros), lo que representa una caida de
34,8%en comparacion conigual periodo
de2022, enque sumaban US$2,5 millones
(454 mil litros).

Granindustria

La gran industria tampoco se esca-
pa de esta situacién, lo que tiene una
incidencia directa en los precios en
el mercado interno, dado que son los
principales compradores dela uvay del
vino producidos en Itata.

Desde Vifia ConchayToro, la principal
productora del pais y una delas mayores
a nivel mundial, manifestaron que,
“con los datos ptiblicos a septiembre de
este afio, podemos decir que, si bien las
condiciones han tendidoamejorarenlo
mdsreciente, los elementos queafectaron
el negocio durante el primer semestrey
parte del afio pasado persistieron en el
tercer trimestre”.

Precisaronque, ‘losmenoresvolimenes
deventasresponden, en granmedida, a

Crisis mundial de precios
golpea a productores de

vino del Valle del Itata

Vifateros anticipan un escenario mas negativo para lavendimia 2024. Apuntaron a la alta vulnerabilidad del la regién,
por sus elevados costos de produccién y por la competencia que representa la vinificacién con uva de mesa.
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Crisis mundial de precios golpea a productores de vino del Valle del Itata

dos factores. Enunambiente financiero
mas restrictivo con las tasas de interés
mas altas en 15 afios, los distribuidores
optaron por reducir inventarios en
toda la cadena logistica y de ventas. El
segundo factor dice relacién con ajustes
en el consumo producto del menor cre-
cimiento econdmico en las principales
economias en un contexto de presiones
inflacionarias”.

“Enelcaso particular de Vifia Conchay
Toro, laventa disminuy67,4%interanual
enlos primeros 9 meses delafioyla utili-
dad se contrajo 60,3%. Durante el cuarto
trimestre el camino de mejora respectoa
los trimestres previos deberfa continuar
apoyado también en la normalizacién
de las condiciones macroecondmicas”,
complementaron desde la empresa.

Valle del Itata

Victor Castellén, presidente de la
Asociacion gremial devifiateros del Valle
delItata, sostuvo que “hay una situacién
mundial de sobrestock; en Francia, por
ejemplo, que estanen periodode cosecha,
ellos no van a hacer vinos tranquilos
tintos, por el sobrestock que tienen
Italia, Espafia, Francia y Chile, que son
los mayores productores y exportadores
de vino. Entonces, yo creo que se viene
un escenario bastante mas complejo en
el cual hay que reinventarse, ver otras
lineas de produccién, comosubproductos
delauva, para poder abordar esta crisis
y generar ingresos, de lo contrario, no
vamosaresistir. Y, por otrolado, fortalecer
elenoturismo, para tener uningreso que
permita mitigar la caida’.

Segtin proyectd el dirigente, “en tér-
minos generales, para los productores
las bajas van a estar entre 35% y 37% en
cuanto a produccién; y en términos de
exportaciones, los volimenes y precios
van a estar entre 31% y 34% mas bajos.
La caja (de 12 botellas) ya esta bajando
deUS$35 en promedio,a US$29”. Frente
a esas estimaciones, reafirmé que los
mis afectados serdn los productores de
uva vinifera.

Por ello, Castellén plante6 que “hay que
buscar alternativas, buscar subproductos,
servicios, por ejemplo, algunos que puedan
certificarse con enoturismoy empezara
ofrecerese servicio, buscaruna estrategia
para mantenerse”.

Por su parte, Juan Carlos Lagos, vice-
presidente de la cooperativa Coovicen,
de Quillén, que retine a 60 socios y
produce mds de 1,5 millones de litros
de vino, expresd que “la crisis es a nivel
mundial, hay una baja en el consumo,
por lo tanto, hay una baja en el precio
y nosotros estamos muy preocupados
porque nuestras autoridades no estan
tomando medidas concretas por esta
crisis; por ejemplo, no han hecho nada
para prohibir la vinificacién de uva de
mesa, cuyo volumen aumenta la crisis,
recuerde que en la vendimia 2023 se
vinificaron 29 millones de litros con
uva de mesa, lo que es ms del doble de
todala produccion del Valle del Itata (13,3
millones de litros en 2023); y tampoco
vemos de parte de nuestras autoridades
una disposicién a tomar medidas para
enfrentara crisis”.

“Nosotros, como vifiateros -continud
Lagos-, sabemos que esto es ciclico, que
puede durar dos o tres afios, esperamos
queestacrisisnose quede, porque sibien
escierto, el preciointernacional delvinoes
malo, en el mercado chileno es mas malo,
porque nosotros estamos acostumbrados
aquenos paguen por debajo delos costos
de produccién, tenemos claro que hay
empresas muy grandes a nivel nacional
que son las que ‘fijant el precio de la uva
y lamentablemente, todas estas cosas
vanendesmedrodel Valle del Itatayvan
destruyendo este patrimoniovitivinicola
nacional que tenemos en la regior’.

El directivo de Coovicen record que
en la vendimia 2023 “los precios de la
uva Pais fueron muy malos, y en esta

vendimia que viene, lamentablemente,
las variedades blancas también van a
sufrir bajos precios”.

Explicd que paralos productores devino
dela zona que atin mantienen stocks el
panoramaesmuchomésdificil, porquelos
precios que se ofrecen no permiten cubrir
los costos, y peor aiin, estan obligados a
vender antes de la vendimia 2024, para
liberar la capacidad de guarda.

“Estd muy dificil vender vino, el con-
sumo bajé y las vifias grandes no estin
comprando vino, y eso nos perjudica
porque estamos a tres meses de iniciar
la vendimia, y va a obligar a muchos
productores avenderuva bajolos costos
de produccién, nuevamente”, aseguré
Lagos, quien vaticind que “la vendimia
2024 serd mas complicada que la del
presente afio”.

“Elvinotintoestd muy barato, también
elblanco”, expuso, respectoalos valores
queseestin pagando porelvinoagranel.
“Por el vino tinto genérico corriente, a
nosotros nos ofrecieron $170 por litro
mds IVA, y por el blanco, $250 mas IVA;
en circunstancias que el afio pasado
vendimos el vino blancoa $400 enjunio,
mientras que por el tinto pagaron $300”,
detall6.

Juan Carlos Lagos advirti6 que ‘el Valle
del Itata tiene problemas estructurales,
somos débiles en sistemas productivos,
nuestras producciones son muy bajas,
nuestro sistema de producir es muy caro
porque ocupa mucha mano de obra, lo
que encarece el costo de producir unkilo
deuvayno somos competitivos frentea
la produccién de la zona central, que es
casi toda mecanizada, y tampoco somos
competitivos frente a la uva de mesa,
porqueeseldesechodelas exportaciones
de uva; y todo eso nos hace mucho mas
vulnerables para enfrentar esta crisis.
Entonces, el productor corta por losano,
no produce, deja su vifia botada, y asi,
afio tras afio, se pierden hectareas de
vifias patrimoniales de cien 0 150 afios,
que searrancan, que sevenden, y vamos
perdiendo como pais un patrimonio, una
historiay una cultura’.

En ese contexto, planted que, como
cooperativa, estan trabajando en la
busqueda de mercados internacionales
para acceder a mejores precios. “Como
primer afio, junto a cuatro vifias del
ValledelItata, fuimosala feriadevinoa
granel de Amsterdam, esta semana-con
financiamiento de ProChile e Indap y
recursos propios-yestamos tratandode
exportar en forma directa, paradarle la
vuelta a las grandes vifias que nos fijan
los precios en Chile”, puntualizé.

Distorsiones de mercado

Enesamismalinea, elendlogo Gustavo
Martinez, miembro del equipo de investi-
gadores dela Universidad de Concepcion
que estd ejecutando en la cooperativa
Coovicen, el “Programa de transferencia
tecnolégica parala produccién devinoy
vinificaciones especiales de variedades
disponiblesenel Valle delItata’, financiado
porel Gobierno Regional de Nuble, explico
que “nosotros, como paisy como regién,
estamos stiper vulnerables a todos estos
factores externos que hoy dia nos estin
como jugando en contra’.

El profesional sostuvo que “Chile esuno
delos principales paises productores de
vino a nivel mundial. Producimos cerca
demil doscientos millones delitros al afio
y consumimos alrededor de trescientos.
Entonces, mas de dos tercios de la pro-
duccién estamos obligados a exportarla;
y como tenemos esa condicién de pais
exportador, cuando sucede un evento o
unasumade eventos que generan untaco
anivel global, obviamente que nos vemos
stiper afectados como pais exportador;y
dentro de esa dindmica, Chile, ademds,
es un pais que tiene concentrado muy
fuertemente el rubrovitivinicola, en que
cuatro grandes empresas manejan prac-
ticamente el negocio completo, alrededor

Las bajas van a estar entre 35% y 37% en
produccion; y en exportaciones, los volume-
nes y precios van a bajar entre 31% y 34%"

_ VICTOR CASTELLON
AG VINATEROS DEL VALLE DEL ITATA
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Se produjo mucho mas descarte de uva
de mesa y los empresarios, en vez de per-
derla, se la venden a las grandes vinas”

GUSTAVO MARTINEZ
ENOLOGO
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Durante el cuarto trimestre el camino de
mejora respecto a los trimestres previos
deberia continuar”

VINA CONCHA Y TORO

34,8%

han caido las exportaciones de vino con denominacion
de origen, de la regién de Nuble, en el acumulado de los
diez primeros meses de 2023 (USS$1,6 millones), en com-
paracién con igual periodo de 2022 (USS$2,5 millones).

S250

por litro de vino blanco corriente a granel estan pagando
los grandes poderes compradores, en circunstancias
que a mediados de 2022 ofrecian $400. En el caso
deltinto, el precio hoy bordea los $170, mientras que
el afio pasado se pagaron $300.

del 85% del negocioa nivel nacionaly son
las queexportan, principalmente. De esta
forma, cuando se produce esta crisis, las
primeras que se afectan son ellas, estas
vifias que son las exportadoras de la
tima parte dela cadena. Y como ellas
ven que el negocio empieza a ponerse
maslentoybajan los precios, obviamente
ellos tienen que ajustar los precios hacia
abajo, hacia la cadena que ellos tienen
debajo. Y debajo de esa cadena, casi al
final, dirfa yo, estamos nosotros como
Valle del Itata”.

Martinez también apunté al efecto
negativo que genera la vinificacién con
uva de mesa, “que es de menor calidad,
perosevendea precios muy bajos, porque
se usa el descarte de las exportaciones
de uva de mesa. Hoy dia, el mercado de
exportacién de la uva también para Chile
haestado stiper competitivo, sobre todo,
con Pert, entonces, este afio se produjo
mucho més descarte de uva de mesa
que no se exportd y los empresarios del
rubro, envezde perderla, selavendena

Est& muy dificil vender vino, el consumo
bajo y las vifias grandes no estan com-
prando vino, y eso nos perjudica’

JUAN CARLOS LAGOS
VICEPRESIDENTE COOPERATIVA COOVICEN

He solicitado que los compradores locales,
respaldados por Indap, adquieran uva a pre-
cios mas competitivos que las grandes vinas”

ANTONIO ARRIAGADA
SEREMI DE AGRICULTURA

las grandesvifias, a precio, no de huevo,
porque un huevo vale $280 y un kilo de
uvaestaban pagandoa $140-$150, 0 sea,
yo con dos kilos de uva, me compro un
Super 8”.

Problema estructural

Al respecto, el seremi de Agricultura
de Nuble, Antonio Arriagada, expuso
que, “la crisis en el precio de la uva se ha
convertidoenunacondicién histdrica para
nuestro Valle, manifestandoun problema
estructural en el desarrolloterritorial de
la regi6n que requiere enfrentarse con
politicas integralesalargo plazo. Loslideres
mds representativos del sector buscan
soluciones a través de la asociatividad
y la vinificacién, explorando diferentes
mercados internacionales. Algunos
ejemplosincluyenlaventadevinoa granel
por parte dela cooperativa Covincenyla
exportacién devinoembotelladoa mer-
cadosinternacionales de comerciojusto,
como hizola cooperativa Moscin con su
primera partida enviada a Suecia’.

Arriagada precisé que “la busqueda
de mercados se orienta hacia ventajas
especificas, como los mercados de de-
nominacién de origenylaventa devino
pipefio. Ademas, se destacalaimportancia
de difundir con energialavisién aportada
por el enoturismo, que va mas alld dela
ventadevino, involucrandounrelato, una
cultura y una historia ligada a nuestros
vifiedos ancestrales. Este esfuerzo se
complementa con la mejora de accesos
yconectividad para quelos turistas sigan
eligiendo el Valle.

En ese contexto, explic que “estas
iniciativas estin siendoimplementadas
enlaregi6n con el objetivo de romper la
dependenciadeloscompradoresdeuvade
las grandesvifias nacionales, que buscan
nuestra uva por sus excelentes grados al-
cohlicos paramejorar susvinos. Desdela
Seremi, he solicitado que los compradores
locales, respaldados por Indap, adquieran
la uva a un precio mas competitivo que
las grandesvifias. También se enfatizala
necesidad de diversificar la produccién,
generando productos adicionales como
jugos yvinagres”.

“Hemostrabajadoenlamesabirregional
de vinos para impulsar la produccién,
la asociatividad, la comercializacién, la
innovaciény generar cambios legislativos
que favorezcan las demandas locales
por parte de nuestros productores. Las
iniciativas financiadas por el Gobierno
Regional, ProChile e Indap, entre otras,
deben converger en una estrategia
unificada liderada por los dirigentes de
los vifiateros. Estamos promoviendo
esta coordinacién y comunicacion con
los productores locales y ya estamos
viendo resultados positivos”, concluyd
Arriagada.
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