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Falabella anuncia la llegada de nuevas tiendas en Coyhaique, Linares y Angol
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['INo Definida

. La compaiiia refuerza su expansién en regiones con formatos mds cercanos, especializados y
orientados a dinamizar el comercio y el empleo local con una completa propuesta.

Falabella anuncié la aper-
tura de tres nuevas tiendas

en las ciudades de Coyhai-
que, Linares y Angol, como
parte de su estrategia de
crecimiento y acercamien-
to a los vecinos de estas
comunas, que no conta-
ban con tiendas fisicas. Los
proyectos buscan integrar-
se a los centros urbanos de
cada ciudad con una com-
pleta propuesta comercial

y de experiencias que for-
talecera el comercio local
y generara empleo en las
regiones de Aysén, Maule y
La Araucania.

Las nuevas tiendas estarin
emplazadas en zonas cén-
tricas de alto flujo peatonal,
con superficies que flucttian
entre los 1.800 y 2.800 me-
tros cuadrados, y contaran
con un formato enfocado
especialmente en vestua-

rio; categoria que repre-
sentard cerca del 80% de
la propuesta comercial de
las tiendas, llevando Lo Ul-
timo Primero a todos los
clientes.

;Donde estaran ubicadas
las nuevas tiendas?

- En Coyhaique, la
nueva tienda estard empla-
zada en Arturo Prat 451,
contard con una superficie
aproximada de 2.800 me-
tros cuadrados.

- En Linares, Fala-
bella abrird una tienda de
2.600 metros cuadrados,
ubicada en Independencia
596, en un punto estratégico
del tejido urbano de la ciu-
dad.

- Mientras que, en
Angol, la compania llegara
con una tienda de 1.800 me-
tros cuadrados, emplazada
a pasos de la plaza de ar-
mas de la comuna, en Lau-

taro 447.

En todos los casos, la ofer-
ta en sala se complementa-
ra con calzado, tecnologia,
decoracion y ademas del
acceso al catalogo comple-
to disponible en falabella.
com, servicios como Retiro
en Tienda (Click & Collect)
y cajas con sistema de Self
Check Out.

Crecimiento y compromiso
con el desarrollo local

“Estas aperturas son mu-
cho mas que nuevos puntos
de venta. Son una muestra
concreta de nuestro com-
promiso de estar presentes
en ciudades donde antes no
contdbamos con tiendas
fisicas. Buscamos generar
empleo, fortalecer el co-
mercio y acercar nuestra
propuesta como especialis-
tas, con foco en vestuario,
con formatos mas eficien-
tes y cercanos a las perso-

nas’, seitalé Karim Hodali,
Gerente Comercial Corpo-
rativo de Falabella.

Las nuevas tiendas conside-
ran la creacion de aproxi-
madamente 150 puestos de
trabajo en total, distribuidos
entre las tres ciudades, lo que
aportard al empleo y al dina-
mismo del comercio local.
Con estas aperturas, y en li-
nea con su estrategia de sos-
tenibilidad, Falabella suma-
rd nuevos establecimientos
educativos al Programa Ha-
ciendo Escuela, fortalecien-
do su presencia territorial y
beneficiando a mas de 50
colegios a lo largo del pais.
Esta expansién permitird
ampliar el alcance del pro-
grama y aportar a la edu-
cacion y a la generacion de
oportunidades para nifas,
nifios y jévenes en las co-
munidades donde la com-
paiiia estd presente.
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