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LORENA SEPULVEDA VILLA, DIRECTORA NACIONAL DE PROCHILE

“Existen servicios de vanguardia que
Chile hoy dia esta ofreciendo”

OSCARROSALESCID/ La Serena

En el marco de la reciente realizacién
de laENEXPRO 2025, actividad que
se hizo simultdneamente en Santiago,
Antofagasta, Concepcién y la Regidn
de Los Lagos, la directora nacional
de ProChile, Lorena Sepulveda Villa,
destacé la importancia de este en-
cuentro empresarial pues, gracias
al apoyo de las oficinas que la ins-
titucién mantiene en 57 paises del
mundo, se logré contactar y traer a
maés de 105 empresarios extranjeros
interesados en hacer negocios con
emprendedores nacionales.

En entrevista con Diario El Dia,
Sepulveda puntualizé ademas que,
hoy en dfa, los exportadores chilenos
no sélo estén exportando productos
primarios, sino también diversos
servicios.

-¢Qué andlisis hace de laENEXPRO
20257

“Es uno de los principales eventos
que realiza ProChile en el pafs, el
cual, congregé a més de 105 impor-
tadores de todas partes del mundo
de 27 mercados, con focalizacion
en el sector del agroalimento y en
industria, y se juntaron con mas
de 600 empresas exportadoras.
Por tanto, lo que hicimos fue traer
oportunidades de negocios a nues-
tros exportadores para que puedan
cerrar contactos, conocer cuél es
la demanda internacional y poder a
futuro, concretar mas negocios en
todas estas areas”.

-¢Qué rol cumplieron sus oficinas
ubicadas en el extranjero para or-
ganizar esta actividad?

“Fueron ellos los que ubicaron a
estos 105 importadores y son los
que nos dicen cuéles son aquellas
empresas que estén interesadas en
venir a Chile a negociar. ProChile
tiene 56 oficinas en todas partes del
mundo que estén en la deteccién de
todas estas oportunidades de negocio
para nuestras ofertas exportables”.

-¢Cudl fue el objetivo que ustedes
tenian de este encuentro?

“El objetivo son tres centralmente:
Uno, que nuestras empresas puedan
contactar y generar nuevos negocios
exportadores con estos importadores.
Lo segundo, que estos importadores
cuando vienen a Chile, conozcan
nuestro pafs, se enamoren de nuestro
paisy se fidelicen y no se olviden mas
de la experiencia de haber vivido en
Chile. Y lo tercero, que es muy, muy
importante es que este encuentro
también se realizé en regiones. Se
hizo también en Concepcidn, en
Antofagasta y en la Region de Los

La funcionaria valoro el trabajo realizado durante los
tres dias que duré la ENEXPRO 2025, actividad que reunio
a empresarios nacionales e importadores extranjeros de

27 paises distintos en una serie de rondas de negocios
realizadas en Santiago y otras regiones del pais.
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Tenemos empresas
que tienen mucha
innovacion, mucho
talento y que hoy
dia han resuelto
problemas locales y
que esas soluciones
las estan exportando”

Lagos. Por tanto, la descentraliza-
cién y la territorialidad estuvo muy
presente también en este encuentro”.

-¢Co6mo analizan la crisis que
se ha generado en la Regidn de
Coquimbo por la mosca de la fruta
y el riesgo que eso implica para los
exportadores?

GSCAR ROSALES

“Chile es reconocido por su patrimo-
nio sanitario, por toda la preocupacidn
que hay. Son contingencias que Chile
siempre ha vivido y esperamos que
esto se supere muy pronto”.

-A la ENEXPRO 2025 llegaron
importadores de todo el mundo
pero, écuéles son los que mas les
interesa? Porque hay mercados
en que el pais ya tiene una fuerte
penetracion.

“Siempre hay espacio por crecer,
porque a pesar de que tu los tengas
mercados conquistados, siempre
aparece la competenciay, por tanto,
siempre tienes que estar muy, muy al
dia de qué es lo que estén queriendo
tus importadores, cuél es el tipo de
demanda y cuél es el ajuste. Todos
los mercados que han venido tienen
interés. Por ejemplo, estuvo una gran
delegacion de México que vino muy
interesada por todos los productos
forestales de Chile. Hubo otra gran
delegacion que vino de Ecuador, que
vino por soluciones para la indus-
tria acuicola, por soluciones para la

defensa civil, por productores para
la mineria. Hay un ctimulo también
muy interesante de importadores
que vienen por la tecnologia y por la
innovacion que Chile tiene en torno a
las grandes industrias exportadoras”.

-LY esta preparado Chile para
ofrecer esos servicios?

“Totalmente. Tenemos grandes
empresas que tienen mucha inno-
vacién, que tienen mucho talento y
que hoy dfa han resuelto problemas
para las industrias locales y que
esas soluciones las estén colocando
en los mercados internacionales.
En materia, por ejemplo, del agro,
de tecnificacion, de innovacion, de
manejo de riego, de fertilizacidn, de
inteligencia oficial aplicado en los
campos. En fin, tienes una serie de
soluciones que son de vanguardia y
que Chile hoy dia esté ofreciendo”.

-¢Cuél es el apoyo que ledan alas
pymes para que puedan exportar?

“El foco central del trabajo de
ProChile es que entre las pequefias
y las medianas empresas puedan
seguir exportando. Hoy dia el 60%
de las empresas que exportan son
mipymes, pero exportan un valor
muy bajo. Entonces, el trabajo de
ProChile es que puedan crecer, pro-
fundizar su negocio y para eso es
que estamos trayendo (empresas
extranjeras) a nuestro pafs, para que
ellas puedan contactarse con estos
potenciales compradores y encontrar
nuevas oportunidades de negocio. Y
ademds con respecto a las pymes,
las apoyamos con informacion, con
capacitacion, con actividades. Ahfla
red de oficinas regionales de ProChile
juega un rol tremendamente impor-
tante porque trabaja de la mano con
ellas para poder buscar cuéles son
las oportunidades que existen en los
mercados internacionales”.

-¢Cudl es la modalidad de trabajo
entre ProChile y aquellas empresas
que ya estan bien posicionadas,
como las exportadoras de vino,
por ejemplo?

“También son muy importantes
porque esas empresas exportadoras
de vino que hoy dia estén posiciona-
das nos abren mercado hacia nuevas
empresas que estéan en el sector y
hacia otros productos de la canasta
agroalimentaria de Chile. El vino es
el producto que llega con etiqueta y
con origen de Chile a la mesa, y eso
es muy valioso porque nos permite
tener ese reconocimiento. Por tanto,
estas grandes empresas exportadoras
también ayudan al posicionamiento
del vino chileno y detrés de eso hay
muchas pymes que exportan también
este tipo de producto”.
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