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*Huevos entre principales alzas.
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Industrias, Empresas de Aseo,
Compaiiias Mineras, Hoteles,

todo los implementos de Aseo para un
mejor servicio. Articulos por mayor,
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*E| Indice de Precios al Con-

sumidor (IPC) acumulé 2,2%

en el afio y 4,4% a doce me-

ses, pero la percepcion de

Ia.; duefias de casas es otras
?

*Y dicen Hue el vino bajo de
precio. Ddénde? Preguntan
todos.

El Instituto Nacional de Es-
tadisticas (INE) informé que
en el mes pasado, mayo de
2025, el indice de Precios
al Consumidor (IPC) anotd
una variacion mensual de
0,2%, acumulando 2,2% en
el afio y 4,4% a doce meses.
La inflacién de mayo se ubi-
c6 en la parte baja de las
expectativas del mercado

y fue similar a la de abril
de 2025, cuando marcod
0,2%, y acumuld 2,2% en el
afio y 4,5% a doce meses.
En mayo, nueve de las trece
divisiones que conforman
la canasta del IPC aporta-
ron incidencias positivas
en la variacion mensual del
indice y cuatro presenta-
ron incidencias negativas.
Entre las divisiones con
aumentos en sus precios,
destacaron alimentos y be-
bidas no alcohdlicas (0,3%)
con 0,062 puntos porcen-
tuales (pp.) y equipamien-
to y mantencién del ho-
gar (1,0%) con 0,057pp.
Las restantes divisiones
que influyeron positiva-
mente contribuyeron en

conjunto  con  0,143pp.
De las divisiones que con-
signaron bajas mensua-

les en sus precios, des-
tacd seguros y servicios
financieros  (-2,2%), con
una incidencia de -0,023pp.
Por productos, las mayo-
res alzas fueron transpor-
te aéreo internacional con
un aumento mensual de
7,8%; huevos con un incre-
mento mensual de 5,1% y
suscripcion a contenidos
audiovisuales con 3,0%.
Entre las principales alzas
por productos, los vinos re-
portaron un descenso men-
sual de 4,5% y transporte
en bus interurbano registro
una disminucién mensual de
11,6%.
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