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Vendimia: masividad vs. autenticidad

imagenes mas reconocibles: lavendimia. Mas que una tra-

icion, este periodo se ha consolidado como un momen-

toclave para el turismo y las economias locales, proyectandoala
industria vitivinicola mucho mas alla de la cosecha de la uva.

Enlos Giltimos afos, el vino hadejado de ser solo un produc-

to para convertirse en una experiencia. Los valles vitivinicolas del

pais han evolucionado hacia destinos enoturisticos que integran

paisaje, gastronomia y cultura, respondiendo a un visitante que

Gnla llegada del otoiio, Chile vuelve a desplegaruna desus

o s o busca propuestas auténti-
Mas que medir Suéxito  cas y con sentido. Esta
por la cantidad de transformacion ha permi-

] ) tido diversificar la oferta
asistentes, eldesafio wristica y posicionar a
esta enevaluar su Chile en circuitos interna-

cionales especializados.
capacidad de generar Sin embargp, estecrec
valor sostenible. miento también abre pre-

guntas relevantes. ¢Hasta
qué punto el crecimiento del enoturismo esta considerandola ca-
pacidad de carga de losterritorios? &Y cmo se resguarda la auten-
ticidad local frente ala estandarizacion de experiencias turisticas?
La temporada de vendimias, que concentra gran parte de la
actividad turistica entre marzo y abril, refleja con claridad esta
tension. Por una parte, se tratade una oportunidad concreta pa-
ra dinamizar economias locales, generar empleo y visibilizar a
pequefios productores y emprendedores. Por otra, existe el ries-
go de que estas celebraciones se transformen en eventos masi-
vos que prioricen elvolumen de visitantes por sobre la calidad de
la experiencia y la sostenibilidad del destino.
Elcaso del Valle de Casablancailustra bien este escenario. Su

Gabriela Riveros,

cercaniaa Santiago y Valparaiso, junto con su posicionamiento
intemacional, lo han convertido enun polo estratégico del turis-
mo del vino. No obstante, este mismo éxito plantea desafios en
términos de gestion de flujos, presion sobre los servicios locales
y resguardo de la identidad territorial frente auna oferta que, en
algunos casos, tiende a homogenizarse.

Desde la perspectiva del turismo, el valor del enoturismo ra-
dica precisamente en su capacidad de ofrecer experiencias situa-
das, vinculadas al territorio y a quienes lo habitan. Cuando estas
experienciasse estandarizan o se desconectan desu contexto lo-
cal, se pierde parte importante de su autenticidad, que es justa-
mente lo que el visitante contemporineo busca.

Aellose sumaun desafio estructural: la sostenibilidad. Sibien la
industria haavanzado en laincorporaciénde pricticas més respon-
sables, a(in persistenbrechasen la gestion integradadel turismo, es-
pecialmente en lo que respectaa la articulacién entre actoresyala
distribucion de beneficios en el territorio. El riesgono esmenor: un
crecimiento desregulado puede comprometer tanto la experiencia
turistica como la calidad de vida de lascomunidades locales.

Enestecontexto, la vendimiadeja desersolo una celebracion
para convertirse en untermoémetro del desarrollo turistico. Mas
que medir su éxito por la cantidad de asistentes, el desafio esta
en evaluar su capacidad de generar valor sostenible, fortalecer
identidades locales y construir experiencias que mantengan su
sentido de lugar.

Enunescenario donde los destinos compiten por diferenciar-
se, el enoturismo chileno enfrenta una decision clave: crecer en
volumen oconsolidarse en calidad. La respuesta no es trivial. De
elladependerisi el vino sigue siendo una puerta de entradaa los
territorios, o si termina diluyéndose en experiencias que, aun-
que atractivas, pierden aquello que las hacia Ginicas.
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