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I La petrolera estatal de Arabia Saudita, a
través de la gigante norteamericana Motiva,
es parte de un proceso que estd en su etapa
final y en el cual también participa Enap, que

oferto solo por algunos activos.
g

POR EQUIPO EMPRESAS

Esla tercera empresa mas grande
del mundo de acuerdo a su capi-
talizacién bursatil y la primera en
ganancias y hoy pone los ojos en
Chile. La petrolera estatal de Arabia
Saudita, Saudi Aramco, valorizada
en USS 2,19 billones (millones de
millones) busca poner parte de sus
petroddlares en el pais y quedarse
con Esmax, la concesionaria que
tiene la licencia de la marca Pe-
trobras en Chile.

Fue el afio pasado que Southern
Cross -ligado a Ra(l Sotomayor y
Norberto Morita- puso en venta
Esmax, proceso llevado a cabo por
Bank of America y Scotiabank que
estaria ad portas de cerrarse. De
acuerdo a fuentes conocedoras de
las tratativas Aramco -por medio
de Motiva, gigante norteamericana
que tiene la mayor refineria en ese
paisy que es controlada desde 2017
por la saudi- tom¢ la delantera
y habria quedado con la primera
opcion de adjudicarse los activos.

Enap también llegd a la parte
final de la operacién, pero la oferta
de la estatal chilena incluye solo
los activos de logistica y almace-
namiento.

De acuerdo a la memoria del aino
2022, Esmax es la tercera mayor
distribuidora de combustibles en
el mercado local, con una parti-
cipacién que se aproxima al 13%,
Dentro de su portafolio de activos se
encuentra 292 estaciones de servicio
y 148 tiendas de conveniencia, en
ciudades y carreteras desde Arica
a Tierra del Fuego.
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Por otro lado, opera activos de
infraestructura de recepcién y
almacenamiento de combustibles,
estanques en plantas propias,
instalaciones en aeropuertos, y
también producciény distribucién
de lubricantes.

La estructura de control de Pe-
trobras Chile funciona por medio
del fondo Private Equity [ Fondo de
Inversion, el cual es administrado
por Ameris y cuyo aportante es
Southern Cross Group.

Resultados a junio

De acuerdo al balance reportado
en la Comisién para el Mercado
Financiero (CMF), a junio de este
aio Esmax culminé con un EBITDA
de $19.259 millones que representa
una caida de 66% respecto de los
$58.225 millones obtenidos durante
el primer semestre de 2022.

“Esta diferencia se explica prin-
cipalmente por un impacto en los
madrgenes, relacionados a la baja
en los precios del combustible y un
desfavorable efecto en la revalori-
zacion de los inventarios”, dijo la
empresa en su andlisis razonado.

Adicionalmente, indicé que se
observd una disminucién de los
resultados en el segmento de com-
bustibles, que vio afectado susvo-
lamenes de venta, en mayor medida
por el canal minorista asociado a
las estaciones de servicio.

“Esta situacion es reflejodeuna

caida temporal de la demanda en
la industria de distribucion de
combustible, que ha disminuido
en, aproximadamente, 3,9% res-
pecto al primer semestre de 2022,
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siendo el canal minorista o retail
el mas afectado. Estos resultados
se dan bajo un contexto de ain
alta inflacién y tasas de interés
elevadas, que ha tenido un impacto
sobre los niveles de consumo a nivel
general”, agregd.

Considerando todo lo anterior, la
empresa termind el primer semes-
tre del presente afio con pérdidas
por $2.183 millones, monto que
se compara con las ganancias de
$27.784 millones obtenidas en el
periodo enero-junio de 2022.
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La agenda americana
de Aramco

El18 de enero, la gigante petrolera
finalizé una reestructuracion de
algunas de sus sociedades, mediante
la cual cred Aramco Trading Ame-
ricas LLC (ATA), una filial basada
en Houston, Texas.

Segiin afirmé la propia compa-
fifa en ese momento, ATA seria la
oficina regional de la saudi, que
tendria como objetivo ampliar
su negocio en Ameérica del Norte
y del Sur, para “captar nuevas
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oportunidades y aumentar su base
de clientes”.

Esta nueva sociedad quedo como
la inica proveedora e intermediaria
de Motiva Entreprises, que tiene la
capacidad de refinar 630 mil barriles
de petréleo crudo al dia.

Enun comunicade publicado ese

= dia, Mohammed K. Al-Mulhim,

presidentey CEO de Aramco Trading
“Company, asegurd que la operacion
‘era “un paso gigante para ejecutar
ij‘u’estra ambiciosa estrategia glo-
3 Bal, que apunta a expandir nuestro
alcance geografico y la escala de
¢ “nuestras operaciones”.

" EnLatinoamérica, dicen conoce-
dores de la transaccion, Aramco ya
1= habiaformado vinculos conla matriz
= de Petrobras en Brasily eso habria
- impulsado el interés por Esmax.
Durante las negociaciones, re-
presentantes de Aramco estuvieron
viajando a Chile y otros paises dela
regidn, con comitivas que también
conformaban otras empresas de
Arabia Saudita que han mostrado
interés en invertir en distintos
sectores en el continente. Incluso,a
nivel local, en 2016 se formo la
Camara Chileno Arabe de Comercio
e Inversiones, que también habria
asesorado este proceso.

JULIO CASTRO

Arauco se opone al registro de la marca
Aramco en Chile: “Se generara confusion”

W La filial de Empresas Copec, que
maneja la mayor cadena de venta
de combustibles del pais, dice que
los signos “son cuasi idénticos”.

J. TRONCOSO OSTORNOL

Formalmente, la gigante Saudi Arabian
0il Company ain no tiene un pie en Chile,
pero ya estd enfrentada con una de las fir-
mas mas grandes del pais: Celulosa Arauco
y Constitucion, ligada al grupo Angelini.

En enero de este afio, la gigante saudi,
considerada como una de las mayores
compafias del mundo, inici6 los tramites
en Chile para registrar su marca Aramco
para ser usada en una serie de productos y
servicios vinculados a la venta de combus-
tible y celulosa, entre varios otros.

En julio, el Instituto Nacional de Propie-
dad Industrial acepté a tramite la solicitud
de la firma, asesorada por Silva Abogados.

Sin embargo, el caso se complejizo: el
pasado 4 de septiembre, Celulosa Arauco
y Constitucion -filial de Empresas Copec,
que a su vez maneja la principal cadena de
venta de combustibles en el pais- presentd
una demanda de oposicién para no permi-

tir el registro de la marca Aramco en Chile.

“Los signos en conflicto son cuasi idén-
ticos (...). Entendemos que evidentemente
se generard error o confusién en el ptiblico
consumidor respecto del origen empresa-
rial de los productos y servicios ofrecidos
por cada marca”, dijo 1a compafiia, aseso-
rada por Sargent & Krahn.

Afiadi6 que Arauco es una marca amplia-
mente utilizada en el mercado de bienes y
servicios relacionados con los productos
forestales, celulosas, maderas, paneles y
energias renovables. “Queda en evidencia
que la marca pedida, Aramco, no cuenta
con ningun elemento suficiente que le
permita diferenciarse suficientemente de
la familia de marcas Arauco, toda vez que
el solicitante se limitd a cambiar la letra
‘0)?, ubicada en cuarto lugar de la marca
registrada, por la letra ‘M’, cambio que
no aporta ningln distintivo relevante a
su apariencia grafica ni fonética que lo
dote de individualidad e identidad propia
frente al registro de mi mandante. Todo
esto implica la potencial configuracion de
un escenario de confusion y error o engano
respecto al origen de los productos y servi-
cios requeridos”, insistié la firma chilena.

Ademas, dijo que los signos se orientan
al mismo sector del mercado. “En otras
palabras, las marcas tienen coberturas de
una naturaleza coincidente y estan dirigi-
dos a un mismo segmento de consumido-
res. La induccion a error o engafio respecto
al origen de los productos y servicios en
el caso de autos aparece como una con-
secuencia segura e inevitable”, agregé la
defensa de Arauco, que solicité “desechar
sin mas tramite” la solicitud de registro de
1a marca Aramco.

“En conclusi6n, se trata de signos cuyos
ambitos de proteccién coinciden y, por lo
tanto, no pueden coexistir a la luz de la
sana critica”, remato.

Hasta el cierre de esta edicién, Aramco no
habia presentado sus descargos. Tras esto,
el Inapi puede emitir su fallo, el que puede
ser apelado ante el Tribunal de Propiedad
Industrial y luego ante la Corte Suprema.
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