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BioLumen, la nueva
apuesta foodtech del
ex-NotCo Pablo Zamora,
prepara llegada a Chile

* GUILLERMO V. ACEVEDO

1 camino de Pablo Zamora en la
E tecnologia aplicada a la alimen-
tacién no terminé con NotCo.
Ahora su desafio —mientras prepara
su salida de la presidencia de Funda-
cién Chile— es traer al pais a BioLu-
men, la startup fundada en 2018 en San
Francisco, Estados Unidos, que desa-
rrollé un suplemento de fibra para
aminorar la absorcién de aztcares de
los alimentos, y reducir el impacto de
los ‘ultraprocesados’ en el organismo.
Sus fundado-
res —Paolo
Costa, ingenie-
ro italiano y
emprendedor
con seis empre-
sas; Robert
Lustig, cientifi-
co estadouni-
dense enfocado
en obesidad in-
fantil y la dia-
betes; y Jiaxin
Huai, jefa de
manufactura que dirige la produccién
en China— estuvieron la semana pa-
sada en Chile para explorar alianzas
con empresas chilenas —como farma-
cias o retailers— y vender sus produc-
tos. Ademds visitaron fdbricas y se
reunieron con inversionistas naciona-
les, pues buscan levantar capital por
US$ 3 millones para llegar al pais y
desde aqui crecer a otros pafses de Su-
damérica.

En 2025 tuvieron ventas por cerca
de US$ 2 millones. Sus productos ya se
comercializan en Estados Unidos, Ca-
nadd e Inglaterra, y eligieron Chile
motivados por la experiencia —y olfa-
to— de Pablo Zamora, que entré a la
compania formalmente hace un afo,

Valorizada en US$ 40
millones y con Pepsico
entre sus accionistas,
busca transformar los
ultraprocesados mediante
una fibra que reduce la
absorcién de aztcares.

pero han trabajado en conjunto desde
su periodo en NotCo por cerca de seis
afios. Fue director de estrategia en Bio-
Lumen, consejero, y ahora tiene ade-
mds un asiento en el directorio.

La compania tiene hoy una valoriza-
cién de US$ 40 millones y transita en-
tre la industria de los alimentos y la
farmacéutica. En términos simples,
han desarrollado “Monch Monch”, un
ingrediente que se puede agregar a los
alimentos procesados o que las perso-
nas pueden ingerir como un polvo, y
que convierte en fibra saludable aque-
llos componen-
tes dafiinos para
el organismo.

En ambos ca-
s0s, su ingesta
retiene las calo-
rias en el estd-
mago, y puede
“revertir el im-
pacto negativo
de la dieta occi-
dental, como la
obesidad, la dia-
betes tipo 2 y los
trastornos autoinmunes”, sostiene
Costa.

“El problema de hoy es que hay una
gran desconexion entre lo que nuestro
organismo estd disefiado para comer,
y la dieta que llevamos realmente. La
comida de hoy es sabrosa, pero muy ri-
ca en aztcar, y antes no lo era. (...) No
hace falta volver a comer de la manera
antigua (o primitiva). Creamos esta
microesponja, de fibra soluble que una
vez en tu estémago se expande 100 ve-
ces, absorbe el aztcar y la convierte en
nutrientes”, agrega el ingeniero.

Y la idea serfa producir en Chile, o
traer gran parte de la produccién desde
China —que realizan en la ciudad de
Zibo— y terminar los productos local-
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Jiaxin Huai, Paolo Costa, Pablo Zamora y Matias Wolff, del equipo de BioLumen.

mente para su distribucién. “Estos dfas
estamos tratando de entender el precio
dela tierra, de la electricidad, de los em-
pleados y sus seguros, y esperamos te-
ner el interés de algunos inversionistas
para poder producir en Chile, estamos
calculando todo”, dice Jiaxin Huai.

Igualmente comenzardn a vender
sus productos en el pais y para poten-
ciar su arribo contrataron a Matifas
Wolff como jefe de marketing de la
compaiifa, basado en Chile.

“Chile es un mercado muy organi-
zado. Si puedes lanzar algunos pro-

ductos aqui, eventualmente puedes
escalar amercados mds grandes. Equi-
vocarse o hacer una prueba aquf es
més eficiente para una empresa como
BioLumen que ya estd jugando en
mercados mds grandes como Estados
Unidos, cometer alld un gran error se-
rfa mds doloroso”, comenta Zamora.
El mercado sudamericano ya estaba
ensus planes, pero desde la llegada del
ex-NotCo al directorio, el aterrizaje en
Chile se hizo mds evidente. “Aquf
puedes obtener buenos ingresos, US$
20 millones como es el caso de otras

MACARENA PEREZ

empresas de tecnologfa alimentaria
que tienen un gran éxito”, agrega.

El potencial para la industria
de alimentos

En el directorio de la compariia tam-
bién tienen asiento gigantes como Pepsi-
Co, laincubadora SOSV, el grupo farma-
céutico italiano Giuliani, entre otros. El
negocio hoy estd orientado a dos frentes,
uno directo al consumidor, pero el ma-
yor potencial estarfa en el canal B2B, de
vender la solucién a otras empresas que
hagan “mds saludable” su comida me-
diante la integracion de esta tecnologfa.

“Las grandes compaiifas estdn eva-
luando soluciones para el aziicar, y tie-
nen la presién ptblica y politica para
disminuir su consumo, porque estan
matando alapoblacién mundial”, afir-
ma Costa. Reflejo de esto es que ya se
han reunido con los grandes jugadores
de la industria como Danone o Nestlé,
ademds Pepsico, que apostd por entrar
ala compania como partner.

“Con el tiempo seguramente podras
encontrar el chocolate que te gusta, de
una marca conocida, pero con ‘Monch
Monch’ adentro. Es uningrediente que
no cambia el estado del alimento, pero
cambia la reaccién en tu estémago”,
comentan. Por esto serfa una solucién
pensada también en los productores
globales de alimentos procesados, para
hacer mds saludables sus productos sin
alterar su versién original, “porque
ahora podrifa tener sus mismas caracte-
risticas, pero sin los efectos de un ultra-
procesado en las personas”.

Cuentan que demoraron afos de in-
vestigacién cientifica en San Francisco
hasta encontrar esta solucién, entre
muchas otras alternativas que existen
para contrarrestar la obesidad global,
pero —aseguran— que serfa de las po-
cas con resultados probados.

“La idea no es convencer a la gente
de que cambien su estructura dietaria,
sino acoplarnos alo que ya existe, pero
que vuelva a ser alta en fibra, baja en
grasa y baja en aztcares”, explica Za-
mora. “Chile es el segundo pafs lati-
noamericano en obesidad infantil, des-
pués de México, y eso es porque la in-
gesta alimentaria estd desbalanceada,
principalmente por causa de los ali-
mentos ultraprocesados”, agrega, y es
alli donde apuntan para liderar como
alternativa en el mercado chileno.
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