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El Mercurio - Energia & Sustentabilidad

Noticia general

"Buscamos ser sustentables sin subir los costos"
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En Soprole la sostenibilidad se
operar.

SEBASTIAN TAG

convirtié en una forma concreta de

LE:

“Buscamos ser
sustentables sin
subir los costos”

Soprole ordené sus iniciativas bajo tres
pilares —personas, medioambiente y
negocio-, con una exigencia transversal:
que el impacto sea medible.

FELIPE LAGOS.

Durante anos, Soprole avan-
20 en sostenibilidad a partir de
iniciativas dispersas (desde
apoyo en crisis nacicnales has-
taprogramas sociales), pero sin
un marco comun, Ese punto de
partida cambid cuando la com-
pania decidid ordenar esos es-
fuerzos bajo una estrategia for-
mal y redefinir su proposito con
una exigencia clara: que la sos-
tenibilidad dejara de ser un dis-
cursoy se convirtiera
en una forma concre-
ta de operar.

"Menos Power-
Paint y mas accion”,
resumi6 el gerente
general de Saprole, y
Sebastién Tagle, du-
rante su presenta-
cidn en el Summit
Futuro Sostenible de
"“El Mercurio”. En cinco

nuevas necesidades”, dijo Ta-
gle
Asi, Soproleincorpora el esti-
lo de vida con una apuesta sos-
tenida por la actividad fisica es-
colar que convoca a miles de
estudiantes , buscando incidir
en lo que consumen y en sus
habitosEn medioambiente y
negocio, el foco esta en interve-
nirdonde se concentra el mayor
impacto y que esa transforma-
cion sea viable. En envases,
uno de sus principales focos, la
compania optd por ar-
ticular un sistema

“Tf junto a otros actores

para cerrar el ciclo del
plastico. /JEl resulta-
do? Més de 100 mille-
nes de envases reci-
y clados y un modelo
que incluso procesa
material de la compe-
tencia bajo la ldgica
afios, de que el problema

El ejecutivo relaté  ja compaiifa  es sistémico.
comolafirma estruc- alewd de 36% a Lo que dijimos

turd su gestion en 78%
torno a tres pilares
—personas, medio-
ambiente y nego-
¢lo—, con un criterio

proporcién de
envases
reciclables y

desde el primer dia
es gue sabemos ha-
cer productos ricos y
nutritivos, pero no sc-
mos expenos ensos-

1 0 o _ope
transversal: avanzar Yedujo en30% (enipilidad, por eso
en impacto sin tras- Su consumo de  trabajamos con mlti-
pasar costos al con- agua. ples socios estratégi-

sumidor.
“Al consumidor le

importa la sostenibilidad, pero
no esta dispuesto a pagar mas
por un producto porque venga
en un envase reciclado o por-
que lo transportemos en un ca-
mién eléctrico”, expuso.

Los tres pilares

El primer pilar, esto es, per-
sonas saludables, lleva la soste-
nibilidad al corazén del negocio:
el producto. La comparia ha de-
sarrollado nuevas lineas que
responden a cambios en la de-
manda y que van desde alimen-
tos altos en proteinas hasta op-
ciones sin lactosa o con menos
ingredientes.

"Observamos alos consumi-
dores y, como lideres en la in-
dustria de alimentos, sentimos
la obligacion de responder a sus

cos", afirmé. En cin-

co anos, la compania
elevo de 36% a 78% la propor-
cion de envases reciclables, re-
dujo en 30% su consumo de
aguay en 70% los residuos en-
viados a rellenos sanitarios,

El cierre de esa logica se re-
fleja en la trazabilidad de la ca-
dena productiva. A través del
trabajo conjunto con el Ministe-
rio del Medio Ambiente, la Ofi-
cina de Estudios y Politicas
Agranias y el Consorcio Leche-
ro, Soprole avanzo en la certifi-
cacidn Chile Qrigen Conscien-
te, que establece 167 estanda-
res de sostenibilidad para la pro-
duccidn lactea, y que incluyen
desde bienestar animal hasta
uso de agua en los predios
“Ese selloimplica saber de don-
de viene laleche, qué producte-
res estan certificados y como
operan las plantas”, senald.
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