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Tipo: Noticia general
Titulo: Falabella parte el afio con ganancias en distintas lineas

Los ingresos totales ascendieron a US$ 3.601 millones::

Falabella parte el afio con
ganancias en distintas lineas

El retail avanzé en sus tres formatos en el primer trimestre. El
negocio de Sodimac fue el mds lento, debido a que el sector
construccion sigue deprimido.

El grupo Falabella exhibid
un crecimiento de 22% en la dl-
tima Ifnea durante el primer
cuarto de este afio, impulsado
por la mayoria de sus nego-
cios: el financiero, retail e in-
mobiliario.

La firma, cuyos principales
accionistas son los Solari Donag-
gio, Del Rio, Cuneo, Cecilia Kar-
lezi, Heller Solari, Cortés Solari,
y Miiller, y que actualmente no
posee un pacto controlador, ga-
né US$ 253 millones en el perfo-
do. Los ingresos totales del gru-
po ascendieron a US$ 3.601 mi-
llones, cifra que marca un au-
mento de 7% afio a ano.

El Ebitda (indicador financie-
ro que refleja el niicleo del nego-
cio) alcanzé los US$ 584 millo-
nes, lo que representé un incre-
mento de 15% anual.

En este primer cuarto del ejer-
cicio, los aportes del Banco Fala-
bella fueron relevantes. La carte-
ra alcanzdé US$ 8,3 mil millones
(+18% anual). Este desempefio
se vio acompafiado por un creci-
miento de 17% en las compras
conmedios de pago propios, con
mads de 770 mil nuevas cuentas y
tarjetas durante el trimestre.

En retail los tres formatos
avanzaron. 1) Falabella Retail
crecié 8%. Aunque en el caso
particular de Chile el incremento
fue leve, destacé su desempefio
en un entorno de compra por
parte de visitantes argentinos
bastante mds disminuido que
durante el primer trimestre del
ejercicio pasado, lapso que cons-
tituye una base de comparacion
importante.
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S&P elevad la clasificacion de riesgo de la firma a BBB- (grado de inversién)
con perspectiva estable, sumandose a la mejora previa de Fitch Ratings.

2) En supermercados, Tottus
aumento 9% sus ingresos, luego
de un cambio de propuesta, que
viene también desde 2025, enfo-
cado en calidad y en el segmento
comidas, mejoramiento del layout
de las tiendas y también con una
oferta de precios competitiva.

Y 3) Sodimac (negocio de me-
joramiento del hogar y construc-
cién), en tanto, registré un creci-
miento de 2%, apalancado por
un buen desempefio de Peri y
Colombia. En Chile, por su par-
te, el negocio se mantuvo plano,
en un ambiente en que la cons-
truccién y el segmento inmobi-
liario contintian deprimidos.

Negocio online

Una de las dreas destacadas

fue el negocio digital, ya que el
total de ventas en comercio elec-
trénico (GMV) de los canales di-
gitales de los tres retailers au-
mento 21% en el periodo, impul-
sado por un incremento de 40%
en las ventas de terceros vende-
dores (sellers). En la mejora ope-
racional de segmento, que totali-
z6 ventas por US$ 805 millones,
el retiro en tienda (click and co-
llect) jugé un rol importante,
puesto que mds del 50% de las
transacciones se realizé bajo esta
modalidad.

En la vertiente inmobiliaria,
Mall Plaza, la mayor cadena de
centros comerciales en Chile, to-
talizé mds de 95 millones de vi-
sitas en el perfodo (+3% a/a) y
un crecimiento de 5,1% en same
store rent.
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