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Dia del Nifo y su impacto en el comercio

El Dia de la Nifiez es una de las fechas cla-
ves para el comercio. De acuerdo con di-
fras de la Camara Nacional de Comercio y
Turismo, las ventas minoristas crecen en-
treun 8 y un 11% en la semana previa,
con un foco especial en juguetes, ropa y ar-
ticulos electronicos y un gasto promedio
de 14 mil pesos. El consumo de juguetes si-
gue siendo una de las principales fuentes
deingresos para las marcas, pero se abser-
va tina transformacion en la demanda.

Si bien los productos tradicionales mantie-
nen su papularidad, existe una tendencia
creciente hacia opciones tecnoldgicas, co-
mo videojuegos, dispositives inteligentes y
juguetes que incorporan elementos edu-
catives. Esta inclinacién hacia productos

que fomentan el aprendizaje v la creativi-
dad refleja la evolucion de las expectativas
de los padres, que buscan articulos que
aporten al desarrollo de sus hijos mas alld
del simple entretenimiento.

El comercioen linea también se beneficia
de esta tendencia, con plataformas digita-
les que amplian su participacion en el
mercado del Dia del Nino, Las marcas han
aprendidoa adaptarse a esta necesidad,
creandoexperiencias de compra mas agi-
les, ofreciendo promociones atractivas y
facilitando opciones de pago flexibles, 1o
que a su vez genera un ciclovirtuoso para
el comercio digital.

En paralelo, también se convierte en una
fecha estratégica para el impulsode laeco-

nomia circular, un
conceptoque han
incorporado va algunas empresas ofre-
ciendo productos reciclados o reacondicio-
naclas como alternativa a la compra de
nueves articulos. Este cambio respondea
unconsumidor mas consciente del impac-
toambiental de sus decisiones de compra,
un compoertamiento que se expande de
forma significativa en el mercado infantil
Laresponsabilidad de las empresasnosolo
se limita a ofrecer productos atractivos, si-
no también a crear consciencia sobre las
préicticas sostenibles que ayudan a mitigar
el impacto ambiental de la actividad co-
mercial, en una fecha que marcaunode
los principales hitos de consumo.

Ta

www.litoralpress.cl



