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0: Lleg6 lahoraderenovar el cléset: las tiendas tienen sobrestock de ropa

En el mall Paseo
Santa Filomena por
estos dias
ofreceran
descuentos en
ropa de hasta 50%.
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Andlisis proyectan rebajas Cyber: “Los retailers compraron mucho pensando que seria un buen ano”

Llego la hora de renovar el closet: las
tiendas tienen sobrestock de ropa

Banyeuz Munoz

n estudio de la plataforma de
U descuentos Scart.cl detecto

cémo han evolucionado las
rebajas de los eventos Cyber de los
Ultimos afos. De acuerdo a los da-
tos, la categoria de vestuario mas-
culino concentra la mayor cantidad
de descuentos, con un promedio de
53% de rebajas promedio por even-
to; le siguen vestuario femenino,
con 45%; hogar y telefonia (32%);
calzado (30%); tecnologia (29%) y
deportes (27%).

"Hemos visto que en los Gltimos
eventos Cyber la categoria vestua-
rio masculino es la que ha tenido
mayores descuentos. En el Cyber-
day 2021 llego al 46%; en el Cyber-
monday 2021, 49%; y en el Cyber-
day 2022 promedio 53%. Da lo mis-
mo en qué fecha sea: en general la
categoria vestuario hombre es la
que tiene mejores descuentos”, se-
nala Joan Dagad, fundador de
Scart.cl (https://bit.ly/39Vh44w).

Una de las razones que menciona
es el actual sobrestock de produc-
tos: 'Los retailers tenian metas muy
agresivas para el 2022 y compraron
mucho pensando que seria un buen
ano. Algunos sabian que iba a haber
menor liquidez en el mercado, pero
nunca pensaron que seria tan fuerte

Compra
responsable

Joan Daga, de Scart,
aconseja no caer en la
ansiedad de comprar
enseguida, ya que
dados los cientos de
marketplaces que
participan en el Cyber el
mismo producto puede
estar en otra parte a
menor precio. “También
se debe procurar
comprar en tiendas
seguras; identificar
cupones de descuento y
beneficios pagando con
ciertas tarjetas de
crédito; revisar siempre
las reviews y
calificaciones de los
productos de otros
usuarios”, sugiere.
Muchas tiendas anaden
descuentos pagando
con sus tarjetas
comerciales, “pero uno
debe ser responsable,
dado que las tasas
estan muy altas”,
advierte.

Una categoria donde de seguro habra ofertones es el
vestuario masculino: “Al hombre le cuesta mas
comprar ropa’’, asegura ejecutivo de mall.

esta caida. Por eso ahora estan so-
brestockeados”, explica.

Mario Zacarias, gerente comer-
cial del mall Paseo Santa Filomena,
concuerda en que muchas empre-
sas proyectaron sus ventas en base
al escenario post retiros de las AFP:
“Trajeron grandes volimenes de
ropa y por eso hoy estan con mucho
stock, aparte de que hay una de-
manda super baja por temas pais: la
gente esta sin plata”, afirma.

Daga agrega que muchas mar-
cas en estas fechas salen a liquidar
todos los productos de la tempora-
da que paso, por lo que proyecta
buenas oportunidades en ropa de
invierno: “En todas las categorias
de vestuario habra descuentos, pe-
ro las mayores ofertas estaran en
parkas, chaquetas, poleras de
manga larga, ropa de trekking y de-
porte”.

Zacarias anticipa que las ofertas
para este Cyber estaran enfocadas
en vestuario formal, informal y ju-
venil. “Las empresas no han tenido
un ano bueno en términos de venta.

Hay mucha ropa de invierno y avan-
ces de temporada con descuentos.
Es una oportunidad comprar aho-
ra”. De hecho, por estos dias el mall
Paseo Santa Filomena, en Patrona-
to, tendra hasta 50% de descuento
hasta agotar stock. Por ejemplo, po-
leras a $9.900 y parkas a $19.000.

Conducta de compra

¢Es la conducta de compra mas-
culina distinta a la femenina? Clau-
dio Guzman, académico de la Es-
cuela de Administracion de la Uni-
versidad Catdlica, afirma que “el
hombre realiza una compra mas ra-
cional y la mujer es mas impulsiva:
tiene mas experiencia, mientras el
hombre busca mas conveniencia.
Las mujeres interactian mucho
mas con los descuentos”.

Al hombre le cuesta mas com-
prar ropa, cambiar el vestuario, an-
dar mas a la moda. La mayoria com-
pra ropa cuando la necesita, salvo
un grupo de solteros o millennials
con poder adquisitivo. No es tema la
ropa: es tema cuando los pantalo-

nes estan viejos. Muchos se quedan
mas pegados a los looks”, opina Za-
carias.

Daga coincide en que el hombre
“cotiza, ve en varias partes y toma
una decision mas ahorrativa y cons-
ciente”.

-¢Y usted entonces le damu-
chas vueltas antes de comprar?

-Depende de qué tan caro sea. Si
me voy a comprar algo caro lo pien-
so mucho mas. Pero si es algo mas
cotidiano y barato, como una polera
0 algo asi, lo pienso menos.

Guzman cree que en el mundo
online estas conductas estan cam-
biando de a poco. "“Hay evidencia de
que las compras que hacen hom-
bres y mujeres estan parejas. El
hombre interactda mas en lo online
que en lo offline, pero siempre man-
teniendo el sello de la conveniencia.
La mujer vive un vitrineo constante;
esta siempre buscando y viendo co-
sas. El hombre siempre tiene un ob-
jetivo en mente, que es comprar.
Investiga mas, pero siempre con
ese foco. No vitrinea”, teoriza.
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