‘LITORALPRESS

Fecha: 11-08-2022
Medio: Diario Financiero
Supl. : Diario Financiero

Tipo:

Publireportaje

Pag.: 21
Cm2: 670,3

Titulo: Avon propone una nueva mirada sobre la belleza

JUEVES 11 DE AGOSTO DE 2022 / DIARIO FINANCIERO

Tiraje: 16.150
Lectoria: 48.450
Favorabilidad:  [[INo Definida

VITRINA EMPRESARIAL | =

Avon propone una nhueva mirada
sobre la belleza

Expertos/as cientificos/as del Avon Innovation Centre disertaron sobre la relevancia

de una belleza inclusiva, diversa y accesible en el presente y futuro.

En dos paneles virtuales los y las Expertas del Avon Innovation
Centre compartieron desde New York, conceptos clave sobre la
incidencia y el rol de la belleza en la vida cotidiana durante y post
pandemia. “La Belleza del Futuro” y "Democratizacion de la Belleza™
fueron las provocaciones para ambos conversatorios en los que par-
tidparon Lisa Gallo, r ble de D fio del folio global
de innovadién de Avon, Josie Adams, vicepresidente de ingenieria
y desarrollo de nuevos productos y Anthony Gonzélez, director
global de investigacién y desarrollo de productos para el cuidado
del rostro y cuerpo, entre otras Ejecutivas de los Laboratorios Avon.

En el Centro de Innovacién de Avon, ubicado en Suffem NY,
trabajan mas de 200 cientificas y cientificos de diversas disciplinas
en investigacion y desarrollo de productos que se originan a partir
de las tendencias y los cambios culturales en todo el mundo, para
garantizar que los productos lideren el camino de la innovacion en
belleza "Avon es una marca de dase mundial que tiene la oportunidad
de estar cerca de los consumidores cada dia. Este conocimiento
contribuye al desarrolio de productos de alta gama y desempefio
con las caracteristicas que las personas buscan’, comentd Lisa Gallo
a cargo del portafolio global de innovacién de la marca.

B Centro de Innovacion ests conformado por una red de laboratorios
que formulan, d an y ban los prods El més grande
de ellos es el laboratorio de color, donde colaboran 23 personas
desarollando alrededor de 250 nuevos productos de maquiiaje
cada afio. Ofrecer un nuevo producto de maquillaje en el mercado
puede llevar entre seis meses y seis afios, desde la concepcién hasta
la creacién. En ese primer momento se evalian pericdicamente
las necesidades y expectativas de las y los consumidores en esta
industria cambiante. El llaje es una de las ¢ clave en
la industria, y en la expresion del concepto de la belleza presente y
futura. “El rostro de las personas es el canvas para la autoexpresion.
Las personas tienen que sentir la libertad de rescatar su herencia
cultural y expresarla en su rostro a través del maquillaje. La belleza
no es una idea Unica sino un concepto flexible que cada persona
puede definit Avon desarrolia productos para que cada una y cada
uno pueda expresar su mejor YO', dijo al respecto Candice De-Leo
Novak, Lider de desarrollo de productos para el rostro.

El Laboratorio de cuidado de la piel de rostro y cuerpo ha sido
responsable de algunas de las innovaciones més destacadas en
el mercado masivo en esta categoria, Incluyendo la estabilizacén
de la vitamina C y los Alpha Hydroxy Acidos (AHAs). Estas lineas
cobraron nuevo valor en la actualidad y a ello también se refirié
Lisa Gallo, “Durante la pandemia, el cuidado de la piel se volvié
tremendamente importante. Los productos fueron socios para de-
sarollar todas las rutinas de cuidado en la propia casa, las personas
sumaron rituales de ‘hazlo ti misma”. Avon ha logrado el registro
de més de 1000 patentes de innovacion y el Glitimo afio presenté
& mercado su Ultimo descubrimiento, el ingrediente Protinol™, que
ayuda a recuperar 7 afios de coldgeno en la piel en sélo 7 dias. En
la actualidad se vende 1 unidad de productos Avon con Protinol

cada 30 segundos en el mundo.
El Centro de Innovacion de Avon, de 225.000 pies cuadrados
de superficie, alberga un Lab de Insights. Alli se

analizan enfoques tanto cualitativos como cuantitativos para descubrir
los conocimientos, las tensiones y las necesidades no satisfechas
de consumidores. Por ello la coyuntura actual por la que el mundo
atraviesa ha sido materia de reflexién y asi se expresé en la con-
versacion entre Expert@s. "La belleza se reimagind. La pandemia
profundizé el sentido de comunidad, por primera vez sentimos que

viviendo un en comGn con el resto de 1a hu-
manidad y la belleza tuvo un rol conectando a las personas con un
temay actividades que las hacian sentir mejor en un contexto critico
que nos afectd fisica y emocionalmente. Las personas compartieron
un momento de perfume o la experiencia sobre la piel y la alegria
de ello, Es sorprendente como algo que puede ser considerado
superficial aporté tanto valor emocional para mejorar nuestra resi-
liencia® comentd Michelie Chavez, experta en tendencias globales.
A suvez, el ai 1to en los hog despertd el sentido de una

1

belleza para una misma, por el placer de disfrutar intemamente la
experienda’, concluyd.

Por su parte, Josie Adams, Vicepresidente Global de Desarrollo
de nuevos productos se refiri6 a los desafios de innovacion en este
contexto: “Durante la pandemia los productos no transferibles se
pusieron a prueba. Avon tuvo la oportunidad de demostrar el des-
empefio de sus lineas y validar sus credenciales en una situacién
extrema’, dijo Josie.

Junto 3 las reflexiones sobre el presente, el evento tuvo un
espacio para conocer la visién de Avon y sus Expertos/as sobre el
futuro de la belleza. *En un futuro -ojalé cercano- la gente volvers a
celebrar, celebrar la vida, y esta celebracién se expresard a través
de una expresién visual de color. Sin dudas el maquilaje cobrard un
nuevo rol. Con las cémaras prendidas volvimos a disfrutar de utilizar
un labial por ejemplo, una nueva valoracién de estos rituales de
belleza® anticipé Gina Ghura, lider del equipo de innovacién futura
del Centro de Innovacién de Avon, “También rescataremos de esta
experienda el disfrute de una belleza sensorial, experiencial ya sea
en la piel, en un perfume o en el juego que el color habilita. Resca-
taremos los sentidos incluso -y para- un mundo virtual®,

Josie Adams por su parte incorpord la relevancia que la
sustentabilidad tiene desde el punto de inicio de desarrolio de
los productos “Hoy las personas hacen elecciones conscientes,
Sabemos que la eleccion sobre los productos impacta en el
planeta en el que habitamos. Esta conciencia se voivié palpable
durante la pandemia, comprobamos el impacto individual de
nuestras acciones y elecciones en el medioambiente”.

Avon se caracteriza por

su innovacion, nuestros
cientificos han creado patentes
propias que nos ha permitido
democratizar la belleza.
Estamos seguros de que “Mas
caro no es sinénimo de mejor
calidad”. Karina Suarez

- - Biografia Karina Suarez

Karina Sudrez, es ingenlera comercial de la
Universidad Diego Portales, posee estudios en
programas de liderazgo de ESE y también la Uni-
versidad Adolfo Ibafiez y cuenta con 23 afios de
experiencia sélida en drea de ventas y desarolio
de compafiias.
La mayor parte de su carrera la realiz6 en la em-
presa muitinacionat Unilever, tomando el cargo de
Brand Manager de Bresler en el afio 2000. O sea,
durante mas de 20 afios Karina estuvo desempe-
fidndose en el drea de ventas de Unilever
Llegé a Avon en plena pandemia como Gerente
Nacional de Ventas, donde lideré en base a una
q vision mis estratégica a favor de 1 fentabilidad
de la empresa, cohesionado a la consolidadién
de un equipo lider y motivado. En este rol se
desenvolvié durante un poco mas de 2 affos y
logré conectar, a pesar de la distancia provocada
por 1a virtualidad, con cada una de las consejeras,
conoclendo las diferentes realidades por las que
h deben atravesar estas mujeres para lograr su in-
*  dependencia econdmica. Con su rol, se acerct al
mundo de ventas de cosmético, algo relativamen-
te nuevo para Karina, pero mds importante que eso y segin lo
que ella misma sefiala es que pudo darse cuenta del valory la
importancia de ser cansejera para todas aquelias mujeres que
necesitan salir adelante y tener su independencia econdmica.
Cada una de las historias hicieron que Karina se identificara con
los valores que representa Ia empresa.
En mayo de 2022, Karina Suarez fue nombrada I3 primera Ge-
renta General mujer chilena de Avon. Con més conocimientos y
cercania a la marca asume su nuevo desaffo decidida a reposl-
cionar a la compaliia como una marca cercana, que democrati-
2a la belleza y que trabaja por una belleza sin estereotipos.
Su nombramiento, marca un avance tanto para la empresa
como para las mujeres ya que, si bien Avon siempre ha tra-
bajado por el crecimiento y desarrolio de la mujer, sobre todo
abogando por la independencia econémica gracias al trabajo
que realizan las mas de 61 mil consejeras, es primera vez que
Ia compafifa serd dirigida por una mujer chiena. Karina se dio
cuenta de la importancia y 1o que representa gracias a los men-
sajes de apoyo y felicitaciones que recibié por su nuevo cargo.

Acerca de Avon

Avon lieva 135 afios haciendo belleza de forma diferente. Avon
es una empresa que conecta a las personas, utilizando el poder
de la belleza para transformar vidas. Millones de repre sentantes
de ventas independientes en todo el mundo venden las marcas
icénicas de Avon a través de sus redes sociales, creando sus propios
negocios de belleza a iempo completo o parcial. Avon defiende la
igualdad de género, y creemos en la escucha de las necesidades
de las mujeres, en hablar de los temas que importan y en crear
un cambio positivo. A través de Avon y la Fundacién Avon Global
hemos donado més de 1100 millones de délares, centrandonos en
la lucha contra la violencia de género y la deteccién temprana del
céncer de mama. Avon forma parte del Grupo Natura &Co. Para mas
informacion ingresar (ingresar sitio web local)

Avon no testea productos o ingredientes en animales en ningin
lugar del mundo y ha estado trabajando para la aceptacion de
métodos de testeo altemativos sin animales durante tres décadas,
para mas informacion ingresar a https//www.avonworldwide.comV
about-us/our. /a welf:
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