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Titulo: El fanatico del Real Madrid que llegé en pleno proceso de venta de Telefénica Chile

JUAN VICENTE MARTIN FONTELLES:

El fandtico del Real
Madrid que llegé en
pleno proceso de venta

Lleva 30 afios en la hispana y debe elevar la performance

de la compafifa, que enfrenta un escenario competitivo

y de niimeros rojos. De buen cardcter, pero enfocado

en resultados, conoce nuestro pais desde hace afios.

uan Vicente Martin Fontelles (53
anos, casado, dos hijos) asumié
hace poco mds de dos meses como
presidente y CEO de Telefénica
Movistar Chile. Lo hizo en calidad

de expatriado desde la matriz, figura
que supone algunos privilegios en su
estdndar de vida en sunueva locacién.

Por estos dias estd de vacaciones en
su tierra natal y también terminando
de organizar su instalacién con su fa-
milia en Chile.

No la tiene fdcil este ingeniero en te-
lecomunicaciones por la Universitat
Politecnica de Valencia. Lleva 30 afios
en la firma hispana y aterriza en Chile
en un momento financiero delicado.

La presion local

La filial local, que desde hace meses
se rumorea que se encuentra en venta,
profundizé sus pérdidas en un 31% es-
te primer semestre, a mds de $75 mil
millones. Conocedores sefialan que
debe elevar la performance de la empre-
say,asuvez, prepararla parala venta.
Se estiman unos US$ 1.000 millones
como expectativas de recaudacion, pe-
ro la cifra no es fdcil: en un mercado
apretado financieramente y con mdr-

genes bajos, con una empresa como
WOM que estuvo en la bancarrota, y
donde el resto de los incumbentes
(Claro y Entel) no podrian comprar
por temas regulatorios de libre com-
petencia, la opcién serfa desmenuzar
el paquete y vender por parte.

A esto se suma la venta del edificio
corporativo en Providencia, en un ba-
rrio que fue el epicentro del estallido,
donde, si bien las cosas se han calma-
do, el actual escenario politico asoma
como un potencial riesgo. A su vez, la
mayoria de las empresas ha ido trasla-
dando sus sedes corporativas a Las
Condes o Vitacura.

Cercanos al ingeniero indican que, en
sus primeros dos meses, “Juanvi” —co-
mo es conocido ya por sus colegas— ha
logrado una integracién rdpida y valo-
rada por el equipo ejecutivo. Tenfa vin-
culos previos con la mayorfa. Fue por
seis afos el director de B2B para Telefd-
nica Hispanoamérica, lo que lo trajo a
Chile en varias ocasiones, entre ellas pa-
ra reuniones directivas, el Hispam Di-
gital Forum de Telefénica y el Summit
Pais Digital, donde fue speaker.

En este tiempo, generd cercania
compartiendo su historia personal y
profesional, sefialan personas que sa-
ben cémo trabaja. Ha conectado con
los equipos marcando un camino cla-

ro: “Mi objetivo aqui es que entre to-
dos construyamos una compania sos-
tenible y que sea el lider del mercado
chileno”, ha manifestado. En su entor-
no ha hablado de que sus padres han
sido un ejemplo en su visién de lide-
razgo, donde la influencia se refleja en
un estilo cercano, humano, pero tam-
bién orientado a resultados.

Un hincha merengue

El ejecutivo, que reemplazé a Ro-
berto Mufioz —otro histérico con 25
afios en laempresa—, en un intempes-
tivo movimiento de la matriz, conocia
Chile desde su juventud por amigos
que habfan viajado y cuando seguia a
Ivdn Zamorano como goleador del
Real Madrid, club del cual es hincha.

Desde entonces ha visitado varias
veces el pafs y siempre se ha sentido
atraido por su cultura y paisajes.

Su primera convencién como direc-
tivo fue en Chile, lo que fortalecié su
vinculo con el paifs y lo llevé a conocer

ILUSTRACION: RODRIGO VALDES

Tanto Juan Vicen-
te Martin como su
mujer y sus hijos
tienen doble naciona-
lidad (espafiola y
colombiana).

Vifia del Mar. Ahora, tiene gran moti-
vacién por recorrerlo, lo que conversa
con la presencia a nivel nacional de la
comparifa, la cual quiere conocer junto
a sus colaboradores.

Disfruta delalectura. Lo suyo son la
ciencia ficcién, la novela policial y li-
bros sobre filosoffa y liderazgo.

Crecié escuchando a The Beatles, in-
fluenciado por sus hermanas, pero con
el tiempo desarrollé una preferencia
por el rock y la musica indie. También
practica ciclismo de montafia, snow bo-
ard, buceo y paddle.

Algunos cercanos que han trabaja-
do con €l senalan que liderar es su
hobby favorito. Visto asi, encabezar la
operacion local es como “jugar la final
delaChampions League”, como ha di-
cho a cercanos, por el gran desaffo y
relevancia que tiene. Ademads de ase-
gurar la sostenibilidad de la companta,
dicen fuentes, debe ser capaz de recu-
perar negocios clave y sacar el mayor
provecho en una eventual venta. En la
industria plantean que el ejecutivo
tendrd que poner especial énfasis en la
reduccién de costos.

Otro pafs de la regién al que Juan Vi-
cente Martin Fontelles le tiene especial
carifio es Colombia. Entre 2006 y 2017,
fue director de Negocios de Telefénica
Colombia, a cargo del crecimiento del
segmento B2B. Tanto él como su mujer
y sus hijos tienen doble nacionalidad:
espafiola y colombiana.
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