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Titulo: Travel Security, la agencia de viajes que sorte6 la fusién con BICE y logré mantener su nombre

Travel Security, la
de viajes que sorteo

POR SOFIA PUMPIN

A diferencia del banco y la ase-
guradora de Grupo Security que
estan en proceso de modificar
su nombre luego de la fusion por
parte de Bicecorp, la agencia de
viajes Travel Security, mantuvo
su nombre y desde septiembre de
2025 comenzd a llamarse “Travel
Security de BICE”.

Ladecisién de mantener el nom-
bre original no responde a unaregla
tinica dentro del grupo, sino auna
evaluacién estratégica, ya que la

1 Al tercer trimestre de 2025, alcanzé
utilidades por $ 6.465 millones, lo que
significod un alza de 33,4% interanual.

firma cuenta “con una trayecto-
ria sélida y un posicionamiento
consolidado en el mercado de
viajes corporativos”, asegur6 a DF
el gerente general de la entidad,
Eduardo Correa.

El ejecutivo agregé que para
BICE, este negocio represento una
oportunidad de complementar su
propuesta de valor en segmentos
donde no tenian presencia directa,
como la gestién de viajes corpo-
rativos.

“Mantener la marca de Travel
Security y sumar en ella el respaldo

de BICE, nos permite resguardar
la continuidad de esa confianza
y experiencia construidas en el
mercado, al mismo tiempo que se
potencia con la solidez y la vision
de largo plazo de BICE”, comentd.

Los numeros del negocio

Durante 2025, la filial se enfoc6
en ampliar su base de clientes, ya
que “vemos una demanda cada
vez mds marcada por servicios de
viaje”, afirmé el ejecutivo.

Asi, al tercer trimestre de 2025,
Travel Security -incluyendo Travel

Perti- alcanzo utilidades por $ 6.465
millones, lo que significé un alza
de 33,4% interanual.

Lo anterior, fue impulsado por
unaumento de 10,1% en las ventas
totales, que ascendieron a USS 187
millones a septiembre del ano
pasado, segtin publicé BICE en sus
estados financieros.

Entre los negocios que resaltaron,
Correa explico que “en el segmento
vacacional, los viajes de coleccién
-experiencias disefiadas por autores
especializados en diversos destinos-
han tenido una alta demanda”.

Un panorama similar experimento
Travel Pert, ya que obtuvo resulta-
dos por USS 730 mil a septiembre
del ano pasado, lo que implicé un
aumento de 22,7% si se compara
con el mismo mes de 2024.

En esa linea, las ventas aumen-
taron 26,4% interanual, al lograr
USS 48 millones.

De caraa 2026, Correa afirmé que
1a filial buscard seguir creciendo y
evolucionando hacia un modelo
personalizado para anticipar las
necesidades de los usuarios y res-
ponder con mayor precisién.
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