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Ponder Group, la agencia de
marketing digital con que Parisi
intento financiar las campainas del PDG

Hasta la semana pasada, el Partido de la Gente, que hoy tiene
al ingeniero comercial de presidenciable, apunt6 a centralizar
los costos de las candidaturas a través de esta firma de

publicidad que estd ligada a uno de sus candidatos a diputado.

Pero el 13 de septiembre habrian echado pie atras. “Era algo
que pensdbamos hacer, era una opcion (...) Se tomo la
determinacion hace dos semanas de que no se iba a hacer una
centralizacion de votos... no falta la gente malintencionada
que quiere dafiar una candidatura, empiezan a hablar cosas, a
publicar cosas que no corresponden”, dijo el titular del PDG,
Luis Moreno. Expertos cuestionaron la decision de la
colectividad y debaten sobre su legalidad.

Franco Parisi

Leonardo Cardenas y Constanza Grau

Hace meses el Partido de La Gente (PDG) des-
plegd una fuerte campana en redes sociales. A
través de Twitter, Facebook y YouTube sulider
y candidato presidencial, el ingeniero comer-
cial Franco Parisi Fernandez, lleva adelante una
inédita campana presidencial via remota des-
de Estados Unidos.

Su ausencia en el pais para encarar su cam-
pana ha generado unaserie de especulaciones.
El domingo, Canal 13 revelé que mantiene
una orden de arraigo debido a una millonaria
deuda por pension de alimentos, lo que signi-
ficarfa que de pisar suelo chileno podria ser de-
tenido, aunque su abogado ha planteado que
élnunca ha sidonotificado de esademandaYy,
por ende, no existiria la posibilidad de que sea
aprehendidoa causa de este caso que se trami-
ta en juzgados de familia.

Quémotivaa Parisiy al PDG a mantener una
campana a distancia? Suentorno insiste en que
el candidato vendrd. “Las campafias empiezan
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el 22 (de septiembre), estd en planificacion, lo
que sali6 ahora de la demanda por pension...
1o estd contemplado que Franco no vaya a ve-
nir por eso, la idea es que solucione sus pro-
blemas con sus contratos de trabajoque tiene,
para poder venirse para acd, no se ha dicho
tampoco que no va a venir”, dijo Luis More-
no, presidente del PDG.

Pero la campana parlamentaria siguey, para
ello, hasta la semana pasada el colectivo habia
decidido centralizar los costos de las 382 can-
didaturas, incluyendo la de Parisi, contratan-
do los servicios de la empresa de publicidad,
Ponder Group Limitada. Una medida inédita,
conlaqueel partido buscé asumir internamen-
te los gastos de todos sus candidatos por me-
dio de una empresa externa, que estd ligada a
uno de sus postulantes.

El 14 de agosto, en un live, voceros del PDG
junto con Parisi-en medio de la piblica pelea
que sostuvieron con Gino Lorenzini, fundador
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de Felices y Forrados-, afirmaron que “lo ini-
cocierto” era que ladirectivade la tienda que-
ria financiar con el reembolso de votos del Ser-
vicio Electoral la campana presidencial, par-
lamentaria y de cores -méds de cien community
managers, audiovisuales, productora de fran-
jayagenciade medios para “500 candidatos”-
, porque “no tenemos un peso, No queremos
deber favores politicos”. Asi, le pedirian al
personal que “trabajen gratis 3, 4 meses”y “les
pagamos después que nos devuelvan con los
votos”.

El 11 de septiembre -en otra transmision en
vivode PDG Live- el propio Moreno explico el
plan para financiar las postulaciones de los
candidatos. Este consistia en “hacer una cen-
tralizacion de votos, porque hicimos unas co-
tizacionesy las empresas que se dedican a ha-
cer las campafias son carisimas. La mds bara-
ta para empezar nos estaba cobrando $ 370
millones, solamente el pie. Al final salia entre
$ 500 millones a $ 700 millones. Eso es plata
al contado. No es plata que vamos a pagar des-
pués que termine la campana o algo asi. Ahi
viene otra parte que también nos pedian”.

“No tenemos financiamiento por parte del Es-
tado tampoco ni por parte del Servel. Oye, ha-
gamos una centralizacién. En este caso, Fran-
co dice: Mira, yo entrego todos mis votos para
poder financiar a todos los candidatos. ; Cémo
se financian? Con la devolucién de votos”,
sostuvo.

“Loque queremos hacer eslo mismo que nos
estaban ofreciendo las empresas externas, pero
de una forma mejorada y que lo haga el parti-
do. La empresa Ponder no existe. Bueno, hay
una empresa que hace lo que son los asuntos
de campana, pero las personas que participan
ahi. Podria decirse quién es Ponder, son todos
los que van a trabajar dentro del partido. Los
100 community manager. Estamos hablando
queson: disefiadores graficos, los que vanama-
nejar las redes. Es uno para cinco candidatos.
Esas personas, que estan acd en PDG Live. To-
doslos que van a trabajar en la campana de 24
a7.Todos lo que van a hacer la papeleria, pa-
lomas y las campanasdigitales o radiales. Todo
esto es para pagarlo a través de los votos que
Franco cedi6 a todos los candidatos mds sus
propios votos. Laidea es poder hacer una cam-
pana igual para todos. Tanto como la del pre-
sidente, hastalos cores”, explicd Moreno en la
transmision via Facebook y YouTube.

“Todas estas cosas que conlleva una campa-
fia, se paga con eso. Esa eslaidea principal. Pero
acdnoesun grupo de cinco personas solamen-
te que va a trabajar. Hay que pagarle a mucha
gente. Estamos hablando de mds de 100
community manager que son audiovisuales,

grificos y los que manejan las redes sociales.
Alpartido nole llega ningtin peso. Ese mitode
que al partido le llega toda la plata, es menti-
ra. Servel les paga a los proveedores. Imagina-
te que en la campana de 2013, Franco sacé de
la devolucion de votos con todo lo que se hizo
de 500 millones, alcanzo a devolver $ 300 mi-
llones solamente. El tuvo que pagar de su bol-
sillo $ 200 millones”, rematd.

(Qué es Ponder?

“Porque somos jévenes profesionales del drea
del marketing apasionados por lasnuevas ten-
denciasy llevamos al extremo nuestra busque-
da por estar siempre conectados y por lo que
estd pasando alld afuera”. Asidescribe el sitio
de Ponderlo que realizaria la empresa de mar-
keting digital, que publica como “casos de
éxito” la web de Juan Andrés Salfate, del dia-
rio electronico Gran Valparaiso y de Mundo
Electro Electrodomésticos.

Segtin consta en el acta de constitucion dela
sociedad del 11 de abril de 2014 que se encuen-
tra en la Primera Notaria de Santiago, Ponder
cuenta con tres socios. Se trata de Francisco Ro-
driguez Aguirre, abogadode la Universidad Ga-
briela Mistral y director ejecutivo de FR Group
Corredores de Seguros, y los ingenieros, publi-
cistasy exasesores de la campana presidencial
de Franco Parisi (2014): Giancarlo Babagelata
Toledo y Juan Manuel Valenzuela Henriquez.
Este ultimo -seguin su LinkedIn- es gerente co-
mercial y de comunicaciones de Felices y Fo-
rrados, firma que fundé Gino Lorenzini, excan-
didato presidencial. Y ademds figura en la
plantilla parlamentaria del PDG como candi-
dato a diputado por Valparaiso.

Los dos tiltimos socios, ademds, suelen estar
en los live con Parisi, y ofician muchas veces
como voceros tanto del candidato como del
PDG. Barbagelata, segtin consignaba La Terce-
ra PM en noviembre de 2019, cuando el nom-

bre del economista reaparecié como eventual
carta presidencial, era uno de los que solia en-
trevistar a Parisi en ese entonces, cuando atin
decia que no queria intentar unanueva carre-
ra aLaMoneda.

Pero el plan de Moreno y compania -al pa-
recer- fue cortado de raiz e intempestivamen-
te. La decision habria sido tomada la semana
pasada, el 13 de septiembre; es decir, dos dias
después de que el directivo entregara todo
tipode detalles. Al ser consultado ahora por di-
cha modalidad, el directivo explicé hoy a La
Tercera PM que el partido decidié cambiar esa
férmula “por transparencia y para que no se
malinterprete para malos entendidos”.

“Laempresa Ponder... hay un integrante o dos
integrantes creo que es, de laempresa... noso-
tros no vamos a trabajar con la empresa Pon-
der, era algo que nosotros pensédbamos hacer,
eraunaopcion”, ahondé Moreno. “Se tomd la
determinacién hace dos semanas de que nose
ibaa hacer una centralizacion de votos. Me pa-
rece que el domingo pasado fue que se conver-
s6. Por los dichos de Gino y todo, no faltala gen-
te malintencionada que quieren dafiar una
candidatura, empiezan a hablar cosas, a publi-
car cosas que no corresponden”, afiadio.

Frente a los cambios, el candidato a diputa-
do del Distrito 9 Rodrigo Moreno (PDG) expli-
c6 que la decision de cambiar la formula en el
financiamiento de las campanas latomdla di-
rectiva considerando la opinién de las bases.
“Laidea eraqueel partido ibaa concentrarlas
camparfias en Ponder Group, porque, como ya
sabes, bueno, todos no son politicos, entonces
primera vez que estamos entrando en esta
drea. Por lo cual era complejo abordar una can-
didatura per se, entonces como partido se
tomo la determinacion de dejar esto como con
una especie de incentivo para que todos com-
pitieran de igual forma”, explico.

Por suparte, Valeska Oyarce (PDG) candida-

ta a senadora y presidenta del conglomerado
en la Regién Metropolitana, cuestiono el cam-
bio. “Nos afecta bastante, porque nosotros so-
mos personas comunes y corrientes, pero no-
sotros como mesa estamos trabajando en po-
tenciar las dreas de donaciones”, respondio.
JPor qué se cayo lo de Ponder Group?

“Debido a que hubo otras intenciones con
otros grupos, pensaban que Ponder supuesta-
mente se iban aquedar condineroyno eraasi,
porque lo que estaba haciendo era recolectar”.

Expertos: “Instrumentaliza la politica”

Elabogadoy socio de OSVA, Gabriel Osorio, ex-
plicé que “es evidente que existe una vulne-
racion a la finalidad establecida por el legisla-
dor en materia de financiamiento publico de
campafias. Si bien no existe una prohibicion
de cardcter legal que impida contratara los par-
tidos politicos con empresas ligadas a sus di-
rigentes, como tampoco existe una prohibicién
que candidatos contraten a gente vinculada a
ellos; el Servicio Electoral, a través de su po-
testad interpretativa que le reconoce la ley,
puede fijar reglas de gasto electoral, en la cual
se proscriban estas précticas, pudiendo asi re-
chazarlos gastos electorales que se fragiien de
la forma que el PDG pretende hacerlo. No es
necesario una reforma legal, dado que el Ser-
vicio tiene la potestad de sefialar la forma en
quese aplicaran las disposiciones electorales,
pudiendo asi evitar estas practicas nefastas”.

En tanto, el académico dela Facultad de De-
recho de la Universidad de Chile yla U. San Se-
bastidn, Jorge Barrera, sostuvo que “sibien al-
guien podriasugerir que el textodela ley lo per-
mite, la verdad es que estamos frente a un mero
acto formal que buscarfa defraudar el espiri-
tu de la legislacion y con fondos publicos. De
los antecedentes es meridianamente claro que
Franco Parisi no se ha presentado para com-
petir en la carrera presidencial, sino que solo
ha declarado su candidatura para hacerle caja
alaagencia demedios que ha contratado el Par-
tido de la Gente”.

Enestalinea, “creo que el profesor Osorio tie-
ne un punto muy importante, pues efectiva-
mente el Servel podria derechamente instruir
que se rechazaran gastos electorales que ten-
gan por objeto la ganancia de una empresa vin-
culadaa las candidaturas. Lo anterior, mds ain
considerando la jurisprudencia reciente del Tri-
cel en donde se tuvo por rechazadas las can-
didaturas de Felices y Forrados en base al prin-
cipio de realidad, proscribiendo el fraudea la
ley en base a meros formalismos, y rechazan-
do cualquier intervencion de empresas o con-
glomerados econémicos que intenten utilizar
e instrumentalizar la actividad politica”.@
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