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Vifiedo de Copiap6 reporta pérdida de miles de litros de vino tras sismo en Atacama
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No esaceptable que una autoridad que se atreve a poner orden ya denun-
ciarlas cosas, esté siendo atacada por los sindicatos”.
EVELYN MATTHEI, candidata presidencial y criticaala CUT por denunciar ante la OIT a contralora,

Viiledo de Copiapo reporta pérdida de miles
delitros de vino tras sismo en Atacama

omcunanes. El emprendimiento familiar es reconocido como el tiltimo negocio vinatero del Valle de
Copiapo y tiene mds de 60 arios de trayectoria. Calculan que danos rondan los $33 millones de pesos.

Rocio Santibinez

cronica@diarioatacama.cl

ras mas de 60 afios de
Thistoria en el rubro viti-
vinicola del valle de Co-
piapo, la reconocida Vina Fa-
jardo sufrié la pérdida de
6.500 litros de vino anejo al-
macenados en cubas de fibra
de vidrio, las cualesa causadel
movimiento teltrico se dafia-
ron e incluso una de ellas se
destond®, resultando en una
pérdida total del producto.
Nina Fajardo, representan-
te legal de la vifia asegurd que
“al precio de hoy, son cerca de
$33 millones que perdimos, lo
cual no tiene vuelta ya que no
contamos con seguroagricola,
entonces esta pérdida la tene-
mos que absorber nosotros
desgraciadamente”.

SISMO

Fajardo senala que, durante el
sismo, “no podiamos caminar
y con mi hermana nos encon-
tramos y tuvimos que tomar-
nos de las manos porque pare-
cia que nos ibamos a caer al
suelo. Era algo horrible ya que
empez6 conun ruido horroro-
50, uiza en otras partes a Dios
gracias no les paso gran cosa,
porque también depende mu-
chodelterreno, y como estoes
agricola, también se siente mas
fuerte que en otras partes”.

También detallo que “enla
casa se quebraron muchas co-
pas y servicios, cuadros, espe-
jos, en fin, lo tipico que se pue-
de perder en una casa, pero en
laempresa fundamentalmente
fue el vino. El inico consuelo
que nos queda es que, a nues-
tra familia, nuestras amistades,
nuestros conocidos noles paso
nada al menos, porque eso si
que es valioso. Las pérdidas
también lo son en cierto senti-
do, pere la vida es lo mdsim-
portante”,

La encargada menciona
que “eso es un capital que se
encontraba detenido ahi por

2570251

decirlo, porque se va vendien-
do a medida que sale después
de los cuatro o cinco afios que
esta guardado. Entonces, sino
hay venta, queda la existencia
y obviamente eso no lo vamos
arecuperar, son alrededor de
33 millones de pesos que per-
dimos sumando botellas de vi-
no blanco, vino tinto y chicha
también”.

Ademas, comento que es-
tas botellas cayeron sobre los
denominados chuicos, que
“eran como joyitas nuestras
porque ya no los hacen. Estos
estdn elaborados de vidrio y
sondel5litros”.

AYUDA

Fajardo describe el momento
como “algo espantoso, se sin-
ti6 parecido a que hubieran
puesto un mazo arriba y gol-
pearan, fue horrible, asi que
ojald las autoridades haganal-
€0, que ayuden, no solamente
a nosotros, sino que a tantas
otras personas que son em-
prendedoras, yaque unose las

OTRAIMAGEN DE LO QUE DEJO EL SISMO EN LA VINA.

tiene que arreglar solita no-
mas”.

Respecto a la ayuda tras el
hecho, la encargada del vifiedo
sefalo que desconocia lama-
nera en que alguna entidad re-
gional pudiese colaborar para
recuperarse tras los dafios, in-
dicando que “tienen que verlo
ellos como autoridades y debe-
rian ponerse la mano en el co-
razén y ver por la ciudad, por
laregion, que datantoal paisy

esla que menos recibe”.

En tornoa las medidas que
esperanaplicar desde este mo-
mento para evitar futuros de-
sastres, menciond que la pri-
mera de ellas es hacer las averi-
guaciones pertinentes para ob-
tener un seguro agricolay lose-
gundo es analizar la ubicacién
de las cubas ya que, sibien con-
sidera que estaban bien ubica-
das, no se pudo hacer nada
frente a este desastre natural.

CEDIDA

El mensaje que Nina Fajar-
doentregda lasautoridadeses
que “vayan a visitar in situ lo
que estd ocurriendo con otras
personas. Porejemplo, agui vi-
no el SAG a chequear, pero no
tiene los recursos para ayudar,
y asi como nosotros, debe ha-
ber muchos otros emprende-
dores que en este momento se
ven afectados. Entonces, seria
bueno que pensaran en Ataca-
Macomo una region gue mere-
cetener buenos dirigentes po-
liticos que luchen por ella”.

ARNOS DE TRADICION
Vifia Fajardo es una empresa
familiar creada por Celestino
Fajardo y Milena Casas hace
mas de 60 afios, la cual, segiin
una de las herederas, produce
vinos libres de quimicos y es
un legado que perdura en el
tiempoy fue continuado porla
descendencia de los fundado-
res.

“Para nosotros este rubro
es nuestra vida, porque naci-
mos ynos criamosacd en la ca-

sa, ayudamos desde chiquitas
en recoger uvas, en ayudar a
sacar duraznos también y asi
hemos seguido hasta el dia de
hoy. Desgraciadamente somos
los tinicos que vamos quedan-
do, porque antiguamente en
Copiap6 habia muy buenos vi-
nateros”, manifestd Fajardo.

En relacion con seguir la
tradicion de sus padres, agrego
que “los demds vinateros fue-
ron falleciendo y los hijos de
ellos no tenian los mismosinte-
reses, entonces llegaron las
conductoras, pagaron millo-
nes por los terrenos y lo que
eraantiguamente aqui el pue-
blo de San Fernando, que era
totalmente agricola, se han
transformado en condominios
y edificios. En este punto noso-
trossomosun lunar, porque es
lo tinico verde que se percibe
enlazona”.

PRODUCCION

La encargada del lugar explicé
que la produccion del vino es
algo relativo, debido a que “de-
pende de la produccion, ahi se
va viendo qué vino es el mas
vendido durante el afio. Por
ejemplo, el vino blanco anti-
guamente casi no se vendia,
con elasunto del terremoto se
empezo a vender mucho, en-
tonces, ta vas viendo la tenden-
clay seva haciendo”.

De acuerdo a lo afirmado
por larepresentante legal de la
vifia, “el vino afgjo siempre ha
sido la estrella, al igual que la
chicha, pues este producto se
vende todo el afio también y su
boom es en el mes de septiem-
bre, por su parte el vino tinto
actualmente se estd llevando
mucho, mas que el blanco™.

Actualmente la vinasigueen
funcionamiento y se encuentra
ubicada en el Callejon el Inca
755, abriendo sus puertas de ma-
nera continua desde las 10:00
horas hastalas19:00 horas, bus-
cando deleitara quienes los visi-
tan con sus vinos artesanales y
producidos en la zona. 3
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