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Tipo: Noticia general
Titulo: Campafa' Buena Vida': Nestlé refuerza por quinto afio su propésito

Campaia "Buena Vida’: Nestlé refuerza por quinto aiio su propdsito

“Nestlé es de todos losqueele-  La campaiia destaca el impacto de Nestléenlavida  mo, detrds de las marcas de  des donde opera con especial  una alimentacin que evolucio-
gimos una buenavida™.Cones-  cotidiana de las personas a través de sus marcas Nestlé hay mucho mds, hay un  énfasis en los jévenes. na constantemente, siempre
ta invitacion cercana y signifi- prm“ en todos los mresf acciones en las compromisoconstantedecada  “Con esta campafia a:eafirma- m‘n focoenla siallu;d, la innova-
cativa, Nestlé Chile lanzd una comunidades y en el cuidado del medioambiente. colaborador por entregar la  mos nuestro compromisodelar-  cion y la sostenibilidad”, desta-
nueva edicion de su campaiia j mejor calidad, desde laselec-  go plazo con Chile. Queremos  cd Cristina lturralde, directora
corporativa ‘Buena Vida ", que ediente | bienest. de Comunicaciones y Servicios
: 0 cum intoani-  una del ilo, Nido, 5 { i > hasta la ] Marketing de Nestlé Chile.
man la campaia entre m ] S o ductofinal. ; !
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