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Tradicién, terroir y vinos de climas frios

Con sabor a territorio: vinos de la zona sur
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buscan q!grirse paso
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Con parras centena-
rias, practicas agrico-
las tradicionales y un
fuerte arraigo territo-
rial, vifias de la zona
buscan abrirse paso
en el mercado inter-
nacional con el res-
paldo de ProChile. El
creciente interés por
los vinos naturales y
de clima frio abre
nuevas oportunidades
para pequefios pro-
ductores que apues-
tan por una identidad
vitivinicola tinica en el
sur de Chile.

.t“. l“‘ﬁ‘%-b

\ AW

TRALKUR

U

mbel y Angol compar-
ten una historia comin:
ambas ciudades fueron
fundadas como fuertes
espafioles durante la
Conquista y la Colonia. Junto con
los conquistadores llegaron tam-
bién las primeras vides a Chile,
que se plantaron en estas tierras y
hoy forman parte de los valles vi-
nicolas del Biobio y del Malleco,
respectivamente.

Los vitivinicultores que heredaron
esta fradicién mantienen parras
cenfenarias que producen algunos

e los vinos mas extraordinarios
que se elaboran en Chile. En Yum-
bel, por ejemplo, se encuentran
cepas como Moscatel de Alejan-
dria, Cinsaulty Pais; mientras que
en Angol destacan el Pinot Noir,
Chardonnay y Viognier.

“Para conservar estas vifias re-
sulta imprescindible lograr que es-
fos excelentes vinos puedan co-
mercializarse en el exterior. Por
ello, ProChile ha desarrollade du-

rante afios programas de apoyo
para que estos productores mues-
tren sus productos en ferias inter-
nacionales y para que importado-
res extranjeros lleguen a Chile a
conocer estas bodegas”, explica

Cristébal Herrera, director regio-
nal de ProChile en Biobio.
Herrera sefiala que “el afio pa-
sado, las exporiaciones chilenas
de vinos alcanzaron los US$
1.631 millones, un crecimiento de
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en el mercado internacional

+6,6% respecto a 2023. A nivel
de las regiones de Biobio y La
Araucania, las cifras son mas mo-
destas: US$ 1,8 millones y US$
440 mil, respectivamente”.

“Estas vifias del sur de Chile pro-
ducen vinos de calidad excepcio-
nal y caracteristicas Gnicas, pero
requieren visibilidad en mercados
mds grandes. Es por eso que Pro-
Chile cuenta con las herramientas
necesarias para que puedan
avanzar en su proceso de interna-
cionalizacién. Actualmente, los
principales mercados de destino
para el vino chileno son Brasil, Rei-
no Unido, Estados Unidos, China
y Japén, y en todos ellos hemos
desarrollado acciones para pro-
mover este producto”, afadié
Claudia Rojas Sanhueza, directo-
ra regional de ProChile en la
Araucania.

VINA CACIQUE

MARAVILLA EN YUMBEL
Manuel Moraga Gutiérrez, pro-
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pietario de Vifia Cacique Maravi-
lla de Yumbel, representa la sépti-
ma generacién de una familia que
ha cultivado vifiedos en el mismo
terreno desde 1776. Su historia
comenzé cuando Francisco Gutié-
rrez, conocido como “el Cacique
Maravilla”, recibié estas tierras
por fitulos de sangre, trayendo
consigo parras ancesfrales desde
las Islas Canarias que nunca fue-
ron atacadas por la filoxera. Esto
convirtié a esfa zona del Biobio
en hogar de algunos de los vifie-
dos mds antiguos del mundo.

La filosofia productiva de Mora-
ga se basa en la agricultura natu-
ral e infegral. Rechaza complefa-
mente el uso de agroquimicos y
opta por métodos tradicionales co-
mo el arado con caballos y el con-
trol manual de malezas. “Soy un
agricultor, un productor de uva, no
un endlogo”, explica Moraga,
quien ufiliza Gnicamente azufre co-
mo prevencién confra el oidio y
genera su propio compost a par-
tir de las 40 vacas que cria en sus
80 hectéreas, de las cuales 16 es-
tén dedicadas a los vifiedos.

Sus vinos destacan por su aufen-
ticidad y fipicidad dnica, especial-
mente la cepa Pais, que gracias
al suelo volednico de trumao pro-
veniente de erupciones del Antu-
co, desarrolla un caracteristico
ahumado que solo se replica en
las Islas Canarias. La bodega pro-
duce actualmente cuatro efiquetas,
incluyendo el Cabernet Sauvignon
mas ausfral del mundo y vinos es-
pumantes naturales como el “cha-
coli negro”, ademés del icénico
Pais en botella de un litro, espe-
cialmente disefiado para ser mds
popular y accesible al piblico ge-
neral.

El reconocimiento infernacional
ha llegado de manera extraordi-
naria: actualmente, la Viia Caci-
que Maravilla es la tnica bodega
sudamericana importada  por
Jimmy Francois Selection, la impor-
tadora de vinos naturales mas
prestigiosa de Estados Unidos,
que distribuye en los 50 estados
del pais. Esta distincién -Gnica en
el continente- refleja el compromi-
so de Moraga con la produccién
natural, donde sus vinos contie-
nen Unicamente uva, sin quimicos.

La presencia infernacional de la
vifia se extiende a 13 destinos, in-
cluyendo México, Guatemala,
Brasil, Estados Unidos, cuatro es-
tados de Canada, ltalia, Espafia,
Japén, Corea del Sur, Rusia y Aus-
tralia. Con el apoyo fundamental
de ProChile, Moraga logré que
su primer embarque de 10 pallets
a Estados Unidos se agotara en
apenas 15 dias, demostrando
que la autenficidad y la honesti-
dad agricola frascienden fronte-
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LaVina Cacique Maravilla es [a dnica bodega
sudamericana importada por Jimmy Frangois
Selection, la importadora de vinos naturales mas
prestigiosa de Estados Unidos.
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“llevamos el orgullo del Biobio
al mundo, representando no solo
nuestra marca, sino nuestro pais y
nuestra regién”, concluye Mora-
ga, quien aboga por una reduc-
cion de los impuestos al vino na-
cional para acercar el consumo
de vinos de calidad a los j6venes
chilenos, quienes buscan cada vez
mds productos naturales y saluda-
bles como parte de una alimenta-
cidén consciente.

VINA KUTRALKURA

EN MALLECO

Kiitralkura, que significa “Piedra
de fuego” en mapudungin, fue
creada en 2013 en Angol, Valle
del Malleco. Esta vifa, familiar y
boutique, nacié de la visién de Jo-

sé Chahin Anania y su hija Josefi-
na Chahin Doussoulin, quienes de-
cidieron aventurarse a reemplazar
los cultivos tradicionales por la vi-
ticultura en una de las zonas mas
australes del pais, estableciendo
a Lla Araucania como una nueva
frontera para la produccién de vi-
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nos de clima frio.

El proyecto se materializa en tres
hectdreas de vifedos plantados
con Pinot Noir, Chardonnay y
Viognier en el sector Cufipay, An-
gol. La bodega, situada en plena
Araucania Andina, camino al Par-
que Nacional Conguillio, logré su
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primera cosecha en 2018, afio en
que también se establecié oficiak-
mente la vinificacién bajo la direc-
cién de Josefina Chahin, quien
asumi6 el manejo del vifedo y la
bodega.

Kitralkura se distingue como un
vino elaborado integramente por
mujeres, desde la vifia hasta la bo-
dega, con el propésito de desfo-
car y visibilizar la contribucién fe-
menina en el mundo vitivinicola.
Esta filosofia se combina con el
aprovechamiento de las caracte-
risficas Gnicas de la fierra ancesfral
araucana, de increible belleza es-
cénica, que aporta condiciones es-
peciales para el desarrollo de vo-
rietales de clima frio.

La vifa logré su primera expor-
tacién en 2022, enviando vinos a
Washington DC y presentandolos
en Miami, donde fueron muy bien
recibidos. Aunque los altos costos
logisficos representaron un desafio
para continuar exporfando como
pequeiio productor, la experien-
cia confirmé el potencial inferna-
cional de los vinos del Malleco y
abrié perspectivas para futuras
oportunidades comerciales.

Este afio marcé un hito histérico
con la realizacién de la primera
Fiesta de la Vendimia de La Arau-
cania, que reunié a productores
de los valles de Malleco y Cautin
en el Museo Ferroviario, resultan-
do en un éxito fotal de ventas. El
hito evidencié el creciente interés
del publico por descubrir vinos de
esta regién, donde aproximada-
mente 15 productores, en su ma-
yoria pequefios, estan desarrollan-
do una industria emergente con
mejoras constantes en calidad y
diversificacion hacia espumantes.

A modo de conclusién, Claudia
Rojas sefiala que “los vinos del sur
enfrentan un panorama complejo,
pero prometedor. Por un lado, con
desafios evidentes como los altos
costos logisticos para pequeiios
productores, la necesidad de ma-
yor visibilidad en mercados infer-
nacionales competitivos y la cons-
truccién de una identidad regio-
nal reconocible que diferencie a
estos valles australes. Por otro, con
oportunidades igualmente signifi-
cativas como poseer vifiedos his-
téricos y Gnicos en el mundo, ca-
paces de desarrollar vinos excep-
cionales gracias a terroirs volcani-
cos distintivos, y que, ademds,
cuentan con filosofias de produc-
cién natural que responden a las
tendencias globales de consumo”.

Para los infteresados en probar
estos vinos, en el caso de Manuel
Moraga es posible adquirirlos en
la pagina www.caciquemaravi-
lla.cl, mientras que los vinos de Jo-
sefina Chahin se encueniran en
www.kutralkurawines.cl.
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