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Momento de actuar

lo 8 del proyecto de Ley de Reconstruccion Nacional, los par-

lamentarios dediversos sectores dieron una sefial de impor-
tancia para la compleja realidad que viven los creadores en el Chile
actual. El articulo en cuestion buscaba crear una excepcion a la Ley
de Propiedad Intelectual para permitir el uso de obras protegidas
por sistemas de IA sin necesidad de autorizacion ni pagos a los au-
tores. Esta propuesta causo alarma en la Asociacion Nacional de la
Prensa (ANP) y la Asociacion Nacional de Television (ANATEL).

Somos un pais con una digitalizacion avanzada y con audiencias
que consumen contenidos de forma significativa desde todo lo que
tenga una pantalla inteligente. Junto con ello, nuestro espacio tradi-
cional de interaccion y de socializacion humano se ha movilizado con
una inusitada velocidad y contundencia hacia las plataformas de re-
des sociales, lo que ha ido generando, con nuestros datos, un entre-
namiento de los algoritmos de las compaiias propietarias de esos con-
textos de comunicacion, cada vez mas sofisti-
cado y completo. Estas empresas, por ende,
han podido ir desarrollando modelos deinte-
ligencia artificial en dichos espacios que han
terminado por redibujar los contornos de lo
publico y lo simbélico, por ende, de lo politico
y loeconémico. La IA de este complejo indus-
trial concretara avances para la humanidad
sin precedentes, pero su descontrolada carre-
ra en laintervencion de unaserie de practicas
culturalesy propias de cada realidad nacional,
exigen procesos de negociacion, corregulacion o regulacion en favor
de los actores locales productivos-creativos ya existentes.

Lejos de tener pausas para reflexionar sobre el impacto que han
ido generando en procesos electorales, en climas de polarizaciony
la fuerte presion que imponen sobre la geopolitica global para di-
namizar la obtencion de los materiales geoldgicos que requieren pa-
radesarrollar su tecnologia imparable, la concentracion de estas

C on el reciente rechazo en lacomision de Hacienda del articu-

compaiias no se detiene, pues la competencia por el control, pro-
duccion y distribucion de los datosy la informacion, esta detras tam-
bién de la pugna de las potencias que buscan el liderazgo mundial.
De hecho, las miradas no solo se posaron en los presidentes Donald
Trump y Xi Jinping estas tltimas horas, sino en las delegaciones de
los tecno-magnates de ambas naciones, en el marco de la histérica
visita del mandatario estadounidense en China.

Enesteacelerado proceso, propiode la IV Revolucion Industrial, los
medios de comunicacion de los paises, especialmente en vias de desa-
rrollo, viven momentos de granvulnerabilidad. Chile no es la excepcion.
Con ciudadanias que demandan un consumo incesante de noticias y
que quieren estar conectadas con la actualidad, las empresas tecnolo-
gicasyanosolo utilizan los contenidos creados por los medios chilenos
para desarrollar los muros, mentsy aplicacionesinformativas para los
usuarios de sus redes sociales. También, emplean lo creado por los
equipos deprensa, como fuentes confiables que son, para derivar la re-
lacién con la noticia al procesamientodel lenguaje natural, es decir, ali-
mentan los chatbots de IA que hoy estan dando respuestaa todo lo que
se les consulta por parte de las personas eninternet.

Es decir, responden a las solicitudes de la consultainformativa
nacional o regional con lo reporteado, producido y editorializado por
los departamentos de prensa de los medios de comunicacion chile-
nos, lievandose tado el modelo de negocio publicitario y fijando las
reglas de esas relaciones comerciales, pero no pagandoni un solo pe-
soa los creadores de esos contenidos. Algo asi, esinsostenible para
cualquier industria, incluyendo la de los medios nacionales.

Estamos llegando a un punto de no retorno. ;Queremos todavia
tener canales de television chilenos, diarios chilenos, radios chilenas
o empresas informativas multiplataformas nacionales? Una demo-
cracia sinequipos garantes de la libertad de expresion y que no res-
guarden las agendas publicas de nuestro pais, ponen en bandeja un
sistema corporativo que llenara los vacios de la informacién con lo
que los algoritmos y sus propietarios globales quieran disponer, en-
trando a una fase politica que niel propio Orwell imaginé. -0

‘WWW.|itOI’a|pI’ESS.C|



