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MG abre moderna sala de ventas en Osorno de la mano de Difor
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Difor

Since 1924

ifor reafirma su pre-
sencia en Osornoy
la Region de Los La-
gos con la apertura
oficial de una mo-
derna sala de ven-
tas de MG, ubicada en Barros Ara-
na 1350, con la que amplia su
oferta en diferentes segmentos.

La ceremonia de apertura de la
sala de 450 metros cuadrados res-
ponde a los requerimientos que
exigen hoy los clientes de la mar-
cacon una oferta muy potente, lo
que destacan tanto ejecutivos de
lamarca, comotambiéndelacon-
cesionaria.

Invitados especiales,comoel al-
calde de la comuna, Emeterio Ca-
rrillo, fueron parte de la ceremo-
nia que cont6 con el corte de cinta
oficial a cargo de Wu Gang, geren-
te general de SAIC Motors, repre-
sentante en laRegion de MG; Ma-
rio Bancalari, director ejecutivo de
Difor Chile; y Cristian Escobedo,
gerente general de Difor Chile.

Héctor lllanes, Subdirector de
Ventas de MG subrayé que el
mercado actual en el cual seinser-
ta la marca es extremadamente
competitivo “con mas de 70 mar-
cas, loque para nosotros también
es un gran desafio. Porque como
compaiiia, queremos que MG se
sitlie en lo mas alto del mercado
automotriz chileno. Queremos es-
taren el corto plazo en el Top 3 de
ventas y eso que sélo estamos en
dos segmentos (SUVy pasajeros),
loque nos posicionaentre el quin-
toy el sexto lugar”.

El ejecutivo de MG explicé que
cuentan con una potente red de
concesionarios en todo el pais,
donde destaca el trabajo que rea-
lizan junto a Difor Chile. En cuan-
to a modelos “buscamos poten-
ciar el segmento del ZS (SUV) que
es el masvendido, loque nos cau-
sa mucha alegria que el ptblico
chileno lo prefieray de cara al fu-
turo, queremos estar compitien-
do, en el segmento de Pick up, lo
que esperamos concretar a fines
de 2024".

TRABAJO DE MARCA

Mario Bancalari, director ejecu-
tivo de Difor Chile destacé el tra-
bajorealizado juntoaMGyel pre-
mio recibido hace pocomasdeun

MG abre moderna sala
de ventas en Osorno de
la mano de Difor

Marca de origen inglés fortalece su presencia en
la zona con nueva sucursal ubicada en
Barros Arana 1350, Osorno.

Mario Bancalari, director ejecutivo de Difor Chile; Wu Gang, gerente general de
SAIC Motors; y Cristian Escobedo, gerente general de Difor Chile.

mesen Londres, donde fue desta-
cado por MG como uno de los 8
mejores distribuidores del mun-
do. “Esta es una marca con la que

trabajamos en unavisién de largo
plazo. MG para nosotros es un so-
cio de largo plazo. Aqui nosotros
trabajamos para nuestros consu-

midores que nos han preferidoy
eso lohacemos de lamanodela
marca”, planted.

Respecto a novedades de la
marca MG, esperan que justa-
mente la pick up que lanzaran al
mercado en 2024 sea 100% eléc-
trica, una apuesta por la electro-
movilidad en la que trabaja muy
fuerte esta marca, seglin indica
Héctor lllanes de MG.

“Hoy ya contamos con 2 mode-
los 100% eléctricos en nuestro
portafolio, que sonel MGZSEVy
el Marvel R.El primer trimestre del
2024 vamos a lanzar un tercer
vehiculo 100% eléctrico, que es el
MG 4, que hoy tiene mucho éxito
en ventas en el mercado europeo

yque tendrd un valor muy compe-
titivo, respecto de la oferta actual
del mercado chileno”, remarco.

Cristian Escobedo, gerente ge-
neral de Difor Chile anade el dato
queen 2024 la marca MG cumpli-
ra 100 anos. “Es una marca de
mucha calidad y atractivo disefo.
Nuestra empresa es originaria de
Concepcion y vemos el mercado
de Osorno con mucha fuerza. Esta
es una ciudad que tiene todas las
condiciones para desarrollar un
buen servicio a todos nuestros
clientes”, sostuvo.

El ejecutivo, asimismo, destacd
loimportante que es Osorno para
Difor donde ya estan presentes
hace unafioy desde ahora con la
marca MG . “Por su volumen de
ventas del 1% en el pais es un mer-
cadomuyrelevanteen cuantoala
proporcién en cuanto su pobla-
cion. Por eso estamos en la ciu-
dad”, explico.

Mario Bancalari, en tanto, plan-
te6 también que la postventa es
un area muy fuerte paralalaem-
presay como trabajan ello con las
marcas. “Le ponemos foco, esfuer-
zoy capacitacion. Tenemos profe-
sionales que trabajan en este te-
may que provienen de nuevas ge-
neraciones, gente que esta en la
electrénica, que tiene una visién
de futuro respecto a los a los te-
mas mecanicos”, sentencio el di-
rector ejecutivo de Difor Chile.
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