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Titulo: PriceSmart ya tiene dos locaciones para su debut en Chile

PriceSmart
ya tiene dos

locaciones para su
debut en Chile

David Price, CEO de la compaiiia de retail estadounidense,
informo en la dltima conferencia de resultados de la cade-
na que la instalacion en Chile estd avanzando y defendio
ante los analistas el modelo de membresias como “clave”
para el ingreso al mercado local.

FERNANDO VEGA

riceSmart ya tiene ubi-
caciones en Chile. Al
enos dos ya firmadas.
Eso fue lo que David
Price, CEO del retailer
estadounidense confir-
mo a los analistas con-
gregados en la conferen-
cia trimestral de resultados de la compania,
el 8 de enero.

Desde San Diego, donde estd la sede de
la compania que ofrece descuentos bajo el
modelo de membresias, Price avisd que el
retailer ya ha firmado acuerdos para ocupar
dos sitios donde se instalarfan sus “clubes”,
como les llaman a sus tiendas, siguiendo
los planes para el desembarco en Chile, un
mercado que el propio Price destac6 como
“con potencial para multiples ubicaciones”,
aunque sin anunciar fechas de apertura, ni
detalles especificos de los espacios ya conse-
guidos.

“Estamos avanzando en nuestros planes
para ingresar a Chile, un mercado que cree-
mos ofrece un fuerte potencial para multi-
ples clubes de PriceSmart. Como parte de
esta iniciativa, como saben, hemos con-
tratado a un gerente general para el pais y
firmado acuerdos ejecutivos para dos sitios
prospectivos de clubes. Aunque no hemos
anunciado fechas objetivo de apertura, es-
tamos avanzando ripidamente y gestionan-
do factores clave que influyen en el timing,
como permisos y construccion”, detallo Pri-
ce en sus comentarios.

Llega la Fundacién PriceSmart

Hasta ahora se sabe que el exCencosud Juan
Pablo Valdés; el empresario Pablo Ruiz Fa-
bresy el ex alcalde Lo Barnechea y ex geren-
te general de D&S (Hoy Lider), Crist6bal Lira,
son los tres altos ejecutivos que la compania
ha fichado para Chile, aunque también ya se
estdn armando las segundas lineas, segun
confirmaron fuentes ligadas al proceso. Ruiz
Fabres y Cristobal Lira se presentan en sus

respectivos cuentas de linkedin como direc-
tor ejecutivo de PriceSmart Chile y Valdés,
como senior vice president.

Los Price buscan replicar en Chile por
completo su modelo de grandes tiendas con
servicios adicionales y sus planes de exten-
sion a la comunidad; por lo que su conoci-
da fundacion PriceSmart, que se enfoca en
educacion, también arribara al pais. Los tra-
mites para su inscripcion y puesta en mar-
cha estdan en plena ejecucion.

El anuncio inicial del interés de PriceSmart
por entrar a Chile lo dio a conocer Pulso en
julio de 2025, tras la entrega de resultados
del tercer trimestre de ese afo. En esa oca-
sion, PriceSmart indicé que evaluaba el pais
como nuevo mercado, contratando consul-
tores locales para buscar sitios adecuados
para clubes y centros de distribucion, des-
tacando la sélida clase media y la economia
estable de Chile.

PriceSmart tiene sus origenes en Price
Club, fundada por Sol y Robert Price, quie-
nes crearon la industria de clubes de des-
cuento en Estados Unidos. Después de la fu-
sion de Price Club con Costco, Robert Price
fundé PriceSmart en 1993, enfocindose en
mercados internacionales, especialmente en
Centroamérica y el Caribe. Actualmente, la
mayor presencia de PriceSmart se encuentra
en Centroamérica y el Caribe: Costa Rica,
Panamd, Trinidad y Tobago, Guatemala,
Honduras, Reptiblica Dominicana, El Salva-
dor, Nicaragua, Jamaica, Aruba, Barbados e
Islas Virgenes.

“Nadie hace lo que nosotros
hacemos”
En la conferencia del 8 de enero, la compa-
fiia reporto resultados solidos para el trimes-
tre septiembre-noviembre 2025: las ven-
tas netas alcanzaron a US$ 1.400 millones
(un alza de 9,9%), mientras que las ventas
comparables crecieron 8%, impulsadas por
membresias, que subieron 12,9%.

Durante las preguntas con analistas, Price

profundizd algunos aspectos del plan Chile y
especialmente sobre el modelo de las mem-
bresfas, algo sobre lo que varios analistas le
preguntaron, ya que este sistema, tal como
lo aplica Pricesmart, no existe de la misma
manera en el pais.

“No diria que hay algo que necesariamente
nos haya sorprendido, pero diré que Chile,
por supuesto, es un mercado muy compe-
titivo y altamente digitalizado, con altas ex-
pectativas del consumidor. También es muy
abierto en cuanto a acuerdos de libre comer-
cio, por lo que hay muchas importaciones.
No hay modelos de clubes en Chile. Hay mo-
delos mayorista, como saben, que son mds
como el tipo Atacaddo de Brasil, pero nadie
hace lo que nosotros hacemos. Asi que ope-
ramos en otros mercados competitivos, y
por €so nos sentimos optimistas”, sostuvo.

El sistema de membresia de PriceSmart
funciona como un club de almacenes que
requiere del pago de una cuota anual para
acceder a las tiendas y comprar productos a
precios bajos, exclusivos. Son locales de gran
tamaio en los que también hay zonas de co-
midas, Optica y servicios adicionales.

En el tltimo reporte del ministerio de Agri-
cultura de Estados Unidos (USDA) se dice
que Chile cuenta con una industria mino-
rista de alimentos “moderna y dindmica”
dominada por grandes cadenas de super-

mercados como Walmart, Cencosud, SMU y
Falabella, duena de Tottus, pero también se
ha observado un auge en tiendas mds peque-
nas y especializadas, asi como en el comercio
electronico.

Las ventas minoristas de alimentos en Chi-
le alcanzaron US$ 29.760 millones en 2024,
un crecimiento del 2,9% con respecto a 2023.
En ese documento, el USDA anade que “las
perspectivas del sector siguen siendo pro-
metedoras, ya que importantes actores como
Walmart, Cencosud y Falabella han anuncia-
do importantes inversiones en remodelacién
y expansion de tiendas, lo que demuestra
confianza en el potencial de crecimiento a
largo plazo del mercado. PriceSmart, la ca-
dena estadounidense de clubes mayoristas,
anuncio su entrada en Chile, con planes de
abrir sus tres primeras sucursales en Santia-
goen 2026 .

PriceSmart, fundada en 1996 y cotizada en
Nasdaq, opera como cadena de clubes mayo-
ristas por membresia similar a Costco, con 56
almacenes en 12 paises de Latinoamérica y el
Caribe mds Puerto Rico, territorio de EE.UU.
al 30 de noviembre de 2025. Sus ingresos
anuales suman USS$ 5.400 millones, con mds
de 2,04 millones de cuentas de membresia
y un enfoque en productos de marca propia
(27% de ventas) para ofrecer precios bajos y
fomentar lealtad.@
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