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Terremoto en Rusiay alerta de tsunami genera “réplica” en evento de la firma saudi Aramco en Chile

Terremoto en Rusia y alerta
de tsunami genera “réplica” en evento
de la firma saudi Aramco en Chile
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La multinacional de origen
saudi, Aramco, dio paso a una
nueva etapa en el pais. La firma,

que compré 300 gasolineras y

tiendas de conveniencia a Sout-

hern Cross —que antes operaban

bajo la marca Petrobras en Chi-
le—, presenté sunueva jugada pa-
ra salir a competir en el mercado de
estaciones de servicio contra Copec
(Angelini) y Shell (Luksic).

El lugar elegido para el anuncio
fue el centro de eventos Entremuros
(Huechuraba). En un ambiente dis-
tendido, se reunieron ejecutivos y
colaboradores de la firma saudi en
Chile.

El plato principal fue el lanzamien-
to desuaplicacion mévil “Aramco Es-

taciones”, para afianzar su alianza con
Latam y Walmart, que les permite alos
clientes acumular puntos de fideliza-
cién. No hubo contratiempos durante
el desarrollo del evento, aunque si un
tenso momento entre varios de sus asis-
tentes por una noticia lejana.

Enlas conversaciones entre los invita-
dos comenzd a circular la noticia del te-
rremoto ocurrido en Rusia, cuya magni-
tud fue de 8,8, con epicentro a 134 kild-

metros al sureste de Petropavlovsk de
Kamchatka.

Si bien mds de 15.000 kilémetros sepa-
ran a Santiago de la locacién rusa, ejecuti-
vos de Aramco comenzaron a comunicarse
entre si por la alerta de tsunami que se ge-

nero tras el terremoto.

Un grupo conformado por algunos ge-
rentes se reunid para ponerse al tanto de la

En medio de la celebracién por el lanzamiento de su nueva aplicacién
movil, ejecutivos de la empresa estuvieron atentos a las consecuencias
del sismo en algunas de sus operaciones mar afuera.

Carolina de Moras y Carlos Larrain (CEO de Esmax) fueron los presentadores y anfitrio-

nes del evento.

situacién y monitorear los posibles
efectos en ciertas operaciones (off shore)
de Aramco en el océano Pacifico. De to-
dos modos, conocedores del tema mani-
festaron que no se generaron mayores
inconvenientes en materia de abasteci-
miento para la empresa.

“Seguiremos invirtiendo”

Tras el primer afio de Aramco ope-
rando en el pais, Carlos Larrain, CEO de
Esmax, sefialé que un 80% de sus esta-
ciones ya funcionan bajo la marca, y que
un 75% de sus locales de conveniencia
tienen elnombre Aramco Stop. El ejecu-
tivo sefialé que a fines de este afio pre-

vén completar el cambio de marca en
todas sus estaciones y tiendas.

En tanto, Ziyad Aljuraifani, presiden-
te de Esmax, sefialé que el lanzamiento
de su plataforma digital es parte de las
nuevas inversiones que realizardn en el
pais. “Seguiremos invirtiendo en Chile
(...). Hay muchas cosas que queremos
hacer aqui. Es un gran mercado”, dijo.

Aljuraifani también destacé que
Aramco serd uno de los auspiciadores
del préximo Mundial de Fiitbol Sub-20,
que se celebrard en Chile, y del torneo
de adultos 2026, que se producird en
Estados Unidos, México y Canada. “No
estoy seguro de si Chile estard ahi”, bro-
meo el directivo.
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