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Una sequnda oportunidad para la Marca Region

El proceso de creacicn de la Marca Region para el Biobio, impul-
sado porel Gobiemo Regional encabezado porel gobemador Sergio
Giacaman, se ha instalado como uno de los ejes estratégicos de su
administracion, noselo comouna herramienta comunicacional, si-
o como un instrimento de desarrollo, identidad y proyeccion.

Desde su anuncio en 2025, la iniciativa ha mostrado avances. De
hecho,en el reciente balance del primer anode gestion, el goberna-
der Giacaman situd la Marca Regidn come parte de una visién de
futuro que dialoga con la estrategia Biobio 2050 y con prioridades
claras para ¢l presupuesto 2026, que son seguridad, infraestructura,
empleoysalud. En esemarco, lacreacion de lamarcaaparece como
un msumo clave para ordenar el relato regional y proyectarlo tan-

te hacia dentro y como a nivel internacional.

Unode los hitos mas relevantes, ocurride esta semana, eslafirma
del convenioentre la Fundacion Imagen de Chile, responsable de la

Marca Pais, y 1a Corporacion Desa-
rrolla Biobio. Este acuerdonoes so-
losimbdlico, ya que implica acom-
panamiento técnico, metodologico
y estratégico, tomando como refe-
rencialaexperienciade Chile en po-
sicionamiento internacional.

Entonces, la historia reciente obliga a la
cautela, pero no necesariamente a la
incredulidad. El proceso iniciado en 2023

do poruna consultacindadana denominada “Decide Biobio®. Aque-
lla experiencia puso el acentoen la participacidn directa de las per-
sonas, invitando a definir rasgos identitarios, emociones y suenos
compartides. El énfasis estaba en la cohesidn social, en encontrar
puntos de union entre comunas tan distintas como Cafete, Alto
Biobio o Talcahuano.

Las semejanzas entre ambos procesos son evidentes, comenzan-
do porque en ambos casos la entidad encargada es la Corporacidn
Desarrolla Biobio. Ademds, el anterior proceso y el actual coinciden
en que laMarca Region se entiende comouna herramienta para ge-
nerar orgullo, identidad y oportunidades de desarrollo econdmico
ysocial. También comparten la conviccidn de que lalegitimidad de
la marca depende de la participacion y del sentido de pertenencia
que logre despertar.

Lasdiferencias, en cambio, parecenestarenel enfoque y en el mo-
mento politice. El proceso actual
muestra una mayorarticulacidn con
una estrategia de largo plazo y con
instrumentos concretos de posiciona
miento nacional ¢ intermacional, co-
mo el vingula con la Marca Pais. Asi-
mismo, se percibe un énfasis mas

Segiin se ha informado, el trabajo no Iogrlft consolidarse Plenamente- dEjaﬂdO marcado en la atraccidn de inversio:

ya lleva cerca de seis meses, condes-
pliegue territorial enlas tres provin-
ciasde la Region pararecoger atribu-
Los, percepeionesy expectativasdes-
de el propio Biabio. La meta es.am-
biciosa, yaque se espera contar con
una marca definitiva durante ¢l pri-
mersemestre de este ano.

El proceso, adernas, ha puesto énfasis en la gobemanza, ya que se
proyecta una estructura que represente al mundo puiblicoy priva-
do, a los gremios, la academia y la sociedad civil, buscando que na-
die quede [uera del proceso de construccidn. No es un detalle me
noren una regiondiversa y,muchas veces, tensionada por miradas

centralistas:

Las voces del mundo productive, como la industria, el sector fo-
restal y agricultura, ya han manifestado su expectativa de verse re-
flejadas en unrelato que reconozca la esencia industrial del Biobio,
su potencia exportadora, su tol en la descarbonizacidn y su diversi-

dad territorial.

Sin embargo, estelevante recordar que este noesel primer inten-
to de creacion de una Marca Regidn. En 2023, bajo la gestion del
exgobernador Rodrigo Diaz, se impulsé un proceso similar; marca-

una sensacion cle tarea inconclusa y por
es0, esta segunda oportunidad no puece
darse el lujo de quedar a medio camino.

nes, turismo y talento, sin abandonay,
al menos enel discurso, la participa-
cién ciudadana, El desafio, eso si, se-
rd equilibrarambos mundos:el técni-
co-estratégico y el identitario.

Entonces, |2 historia reciente obliga
ala cautela, perono necesariamente a
12 incredulidad. El proceso iniciado en 2023 no logrd consolidarse ple-
namente, dejandounasensacion de tarea inconclusay poreso, estase-
gunda oportunidad no puede darse el lujo de quedara medio camino,

Esefectivo gue gl Biobio necesitauna Marca Region que no sea so-
lounlogoo un eslogan, sino un relato compartido, coherente y sos:
tenida en el tiempo, capaz de representar su diversidad y proyectar
su potencial

En unaregion que ha enfrentado diversos tipes de crisis, pero tam-
bién halogradolevantarsey reconvertirse productivamente y apor
tar al desarrollo del pais, contar con una identidad clara y un posi-
cignamiento sdlido no es una idea mas, sino una necesidad. Espe-
ramos que esta vez el proceso llegue a buen término, que haya did-
lo %a y también participacidn, y que la Marca Region Biobio sea, fi
nalmente, un puntode encuentroy una plataforma real para mirar
el future con mayor confianza.
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