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['INo Definida

Kraft Heinz lanzo6 en Chile su kétchup que cuenta con un formato especial para el canal tradicional

Llego el complemento ideal
para las papas fritas

XIMENA ROZAS

Andrea Hernandez destacé el aumento de ventas en el canal tradicional.

De acuerdo con Andrea

Hernandez, subgerenta de

marketing de la marca, en

Chile se consume 1 kilo per
capita anual de esta salsa.

MELissA FOrRNO

econocida por su clasica ma-
R yonesa, Kraft Heinz lanzé su

kétchup en Chile para am-
pliar su presencia en el mercado na-
cional. Segun explica Andrea Her-
nandez, subgerenta de marketing
de Kraft Heinz, “la marca ya esta va-
lorada por los consumidores vy vi-
mos como una oportunidad ingre-
sar a esta categorfa, donde faltaba
innovacion para competir en el seg-
mento medio”.

“Somos uno de los paises que
mas consumen kétchup en la re-
gion: 1 kilo per capita al ano; en Bra-
silson 0,8% y en Argentina 0,2%. Si
se compara con el de la mayonesa,
en Chile son 2,1 kilos”, afirma Her-
nandez.

De acuerdo con Hernandez, las
papas fritas son el plato con que
mas se usa este kétchup, pero tam-
bién en sandwiches, nuggets, puré
y arroz. “Esto demuestraque somos
buenos para anadirles salsas a la
comidas”, destaca. Se estima que
en cuatro anos su consumo crecera
un 15%.

Para Hernandez, el objetivo es
que los clientes chilenos no solo ve-

an a Kraft Heinz como una marca
confiable, con presencia hace mas
de 20 anos en Chile, de mayonesa,
sino que también de kétchup para
estar en distintas ocasiones de con-
sumo y como un aliado para las sal-
sas que necesitan.

“Destaco susaboratomate, ade-
mas de un dulzor que lo hace agri-
dulce. No tiene saborizantes nicolo-
rantes”, describe.

En el mercado esta presente en
distintos formatos: en bolsa doy-
pack (convélvula que se atornilla) de
450 y 850 gramos - siendo el mas
vendido en la categoria - , el squee-
ze plastico de 400 gramos (pensado
para apretar) y uno de 90 gramos
para el canal tradicional.

“Tenemos nuestro foco en el ca-
nal tradicional y lo que mas se vende
alli es el formato de 90 o 100 gra-
mos. Los almacenes y minimarkets
son una forma muy relevante para
llegar al consumidor del segmento
medio que no siempre compra en el
supermercado. Desde abril de 2021
hasta la mitad de este ano, subimos
un 20% en la distribucion pondera-
da en el canal tradicional”, precisa.

Agrega que comenzaron con el
sabor tradicional de kétchup y luego
evaluaran si anadiran mas variacio-
nes.
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