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Titulo: Chilena llegé a Walmart de EE.UU, y uno de sus productos es el méas vendido en el marketplace

Claudia Alvial comenz6 hace tres meses a comercializar sus accesorios para guagua en el pais del norte

Chilena llego a Walmart de EE.UU.
y uno de sus productos es el mas
vendido en el marketplace

La marca bienes y servicios que estén dis-  “Habfa que mostrar el modelo

ponibles para la venta. Las pos-  de negocio, la forma de escalar

Amamantas es tulaciones estarén abiertas hasta el producto y por qué era necesa-
. el 28 de agosto en la web de wal-  rio que estuviera en las géndolas.
ConfeCC|0nada martchile. Los mios eran necesarios porque

integramente en
Chile.

JoaQuiN RIVEROS

n un par de meses, Clau-
Edia Alvial, 43 afios, un hijo,
cumplié el suefio de todo
emprendedor chileno. Uno de
los productos de su marca de
accesorios para guaguas “Ama-
mantas”, se vendi6 tan bien en
el marketplace de Walmart de
Estados Unidos, que de abril a
la fecha se transformé en “best
seller”. “Es una distincién que
se les da a los productos mas
vendidos en sus categorfas en el
marketplace en todo Estados Uni-
dos. Se trata de nuestros cojines
maternales que conforman uno
de sus kits de accesorios”, expli-
ca Alvial (https://n9.cl/ream3).
La emprendedora el afo pasa-
do fue una de las ganadoras del
Walmart Chile Growth Summit,
cuya segunda versién fue lanzada
el jueves por la supermercadista,
iniciativa que capacita a empren-
dedores para que sean proveedo-
res del retailer
La convocatoria apunta a em-
prendimientos que cuenten con
productos fabricados, cultivados
o ensamblados en Chile, asf como

MARIOLA GUERRERO

el 2013 cuando estaba embarazada.

“Esta iniciativa permite a ne-
gocios de distintos tamafos ace-
lerar su desarrollo mediante su
incorporacién a nuestra red de
proveedores, ya sea en tiendas fi-
sicas, canal online o nuestro mar-
ketplace. Ademés, estéa en linea
con nuestro plan de inversion,
que contempla mas de US$1.300
millones a cinco afios e incluye,
entre otros hitos, la apertura de
80 nuevas tiendas en el pais”,
afirmé el gerente comercial de
Walmart Chile, Alejandro Konig.

La historia de “Amamantas”
comenz6 en 2013, cuando Alvial
estaba embarazada de su hijo.
“Quise comprar accesorios de
mama y todo lo que habfa en
Chile era igual, sin estilo, sin un
caracter que lo identificara, como
que ser mamaé nueva era sinéni-
mo de ser fome. A mf siempre
me ha gustado la moda, asi que
busqué cosas diferentes fuera de
Chile, que eran mucho més atrac-
tivas”, relata Alvial.

“Luego probé si las podia con-
feccionar y me salieron muy bien.
Como varias de mis amigas tam-
bién estaban embarazadas, las
vieron y les encantaron. Ahi me
di cuenta que habia un nicho en
Chile”, recuerda.

Luego de eso, en pandemia, Al-
vial participé en Potencia Pyme,
otro programa del retailer, que
capacitaba para ser proveedor.

no habfa competencia, éramos
sustentables y con precios acce-
sibles”, afirma.

Una diferencia clave de la
oferta de Alvial es sus produc-
tos son confeccionados en Chi-
le. “Nosotros partimos con los
disefios, en base a tendencias
de moda en el mundo y los man-
damos a confeccionar a nuestras
modistas, que trabajan en nues-
tro taller o en sus casas, cosa
muy importante en un pais en que
el desempleo femenino esté en
dos digitos. Todo lo que usamos
es algodén orgénico certificado y
no generamos desechos, porque
los que tenemos los reutilizamos
para baberos y cosas pequefias”,
explica.

En opinién de la emprendedo-
ra, el éxito en EE.UU. se debe a
la estrategia de ingreso, ademas
de la confeccién. “El programa de
Walmart puso a mi disposicién
dos ejecutivos, uno para ver la
estrategia, el stock, los tiempos,
etc., y otra preocupada dedicada
al marketing de la marca”, dice.

“Eso, ademds que es un pro-
ducto sustentable, de buena ca-
lidad, que llega a un precio com-
petitivo y que cumple con lo que
pide EE.UU.: registro de marca,
certificado de origen, certificado
de que sirven para nifilos menores
de 12 afos (CPC), entre otras co-

as”, indica
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