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Mas tiendas vy que sea uno de los paises con
mayor crecimiento: el plan de expansion de
lajaponesa Asics en Chile

El desempeiio de la marca especializada en el running en Chile, desde su llegada en 2017, entusiasmo a la
matriz japonesa y, ante esto, la filial nacional estd poniendo en marcha un plan de crecimiento de aqui al 2034.

EMILIANO CARRIZO

La japonesa Asics arribo a Chile a finales
del 2017 con tienda propia y su oferta en
calzado deportivo especializado en el run-
ning. De su llegada a la fecha, el balance
de la firma es mas que positivo y el foco es
abrir mas tiendas en los proximos afos.

Recientemente abrié su octava tienda
en el Mallplaza Vespucio y operan bajo
el criterio de solo abrir locales en centros
comerciales. Asi, hoy cuenta con seis tien-
das en la Region Metropolitana (Las Con-
des, Providencia, Cerrillos, Quilicura y La
Florida), una en la Region de Valparaiso
(Vina del Mar) y una en la Region del Bio-
bio (Talcahunao). El resto de la cobertura
en regiones la logran via alianzas con las
cadenas de retail y despacho a domicilio,
segun explica Leonardo Gonzilez, country
manager de Asics Chile.

Gonzilez resalta que, para la sociedad
matriz, Chile es uno de los paises donde
la firma ve con buenos ojos el rendimien-
to logrado. “Apuestan a que Chile sea uno
de los cinco paises con mads proyeccion de
crecimiento de acd a los proximos anos (...)
Japon estd creyendo bastante en Chile”, co-
ment6 Gonzilez.

“En 2025 estamos proyectando cerrar
con 12 tiendas. Estamos casi duplicando la
operacién y eso ciertamente es una inver-
sion bastante grande”, anade.

“Crecer a ese l\i\’(‘l cuando las otras mar-
cas han estado decreciendo su participa-
cion de mercado o han estado creciendo a
ritmos mds pequenos, nos deja muy feli-
ces“, comenta el ejecutivo en base con un
reciente informe que recibieron respecto a
su posicion frente a marcas como Adidas,
Nike y Reebook, entre otras.

En detalle, en el reporte de Euromonitor
International y de uso interno, Asics, entre
2022 y 2024, logrd pasar de estar entre los
10 primeros en participacion de mercado
a los cinco primeros en la categoria de za-
patillas, el corazon del negocio de la firma.

“Si consideramos la venta de ropa depor-
tiva, la posicion de la marca varia: en ese
caso, seguimos dentro del top 10, pero no
necesariamente en el top 5, dice Gonza-
lez .

De esta forma, el plan ya trazado tiene el
objetivo de abrir 30 tiendas de Asics a lo
largo de Chile de aqui al 2034, ya que es-
timan que bajo el formato fisico permite
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destacar la tecnologia que tienen sus pro-
ductos y generar conocimiento de la mar-
ca.

“Creemos que es el camino y eso a su
vez ayuda a posicionar bastante el e-com-
merce, que ha estado creciendo también
a tasas de doble digito, y permite llegar a
lugares donde no estamos”, agrega sobre
su presencia en el comercio electrénico.

Hoy la sede de Asics en Chile reporta a la
filial de Brasil, pero Gonzdlez comenta que
los resultados de la operacion nacional le
han permitido tener mayor autonomia.

de Asics Chile.

Sobre el éxito, Gonzdlez apunta a la tec-
nologia de sus productos, el crecimiento
de la actividad de correr en Chile y la de-
manda de este grupo por un calzado mas
especializado, que, dando un uso de 100
kilémetros a la semana, deberia durar cer-
ca de dos meses si se siguen las recomen-
daciones de los especialistas. Ademds, en
el mundo del running se pueden llegar a
usar diferentes calzados dependiendo del
tipo de entrenamiento, condiciones del re-
corrido o si es para competencia.

“Los consumidores en Chile, en particu-

lar, estin muy interesados en aprender, y
en ese sentido también es muy exigente”,
comenta el ejecutivo. Ademds, destaca
la fidelidad de sus clientes, pero también
apunta que quienes comienzan en la acti-
vidad de correr no tienen conocimiento de
la marca.

“Todas esas variables hacen que Chile sea
un pais que permita una buena proyec-
cion”, resalta el ejecutivo.

Sin embargo, el ejecutivo apunta que
también estdn en plan de crecer en otros
deportes y en la categoria de uso diario o
urbano. “Casi en todas las categorias que
estamos trayendo, estamos creciendo a
doble digito. Ha sido un crecimiento bien
sostenible de la marca, porque incluso
hasta con ropa y accesorios también nos ha
ido superbién, creciendo a tasas del 60 %
por ano”.

Ademds, buscan seguir expandiéndose
via participar en actividades como corri-
das, actualizar sus productos y alianzas
publicitarias con personas conocidas.

En relacion con cémo el contexto nacio-
nal e internacional, con las elecciones pre-
sidenciales en Chile o la guerra comercial,
afecta a sus negocio, Gonzales plantea que
el consumidor de sus productos no man-
tiene una correlacion con este tipo de he-
chos.

“El deporte ayuda mucho a la salud men-
tal. Independiente del gobierno o lo que
acontezca en el pais, sabemos que hay una
intencion real de mejorar la salud mental
y la gente estd haciendo cada vez més de-
porte”, comenta el ejecutivo de la firma
fundada por Kihachiro Onitsuka en 1949,
anos siguientes al fin de la Segunda Guerra
Mundial.

Un punto que refuerza el ejecutivo ape-
lando a las cifras de crecimiento que regis-
traron durante estos afios, marcados por la
caida del consumo, luego del disparo que
registro la actividad por motivo de los reti-
ros de dinero desde el fondo de pensiones
y las ayudas masivas por motivo de la pan-
demia del Covid-19.

“Hemos estado creciendo por sobre el
crecimiento de la industria y eso es tam-
bién lo que nos ha permitido poder seguir
creciendo con la expansion de tiendas”,
resalta el ejecutivo de Asics, nombre de la
firma que en espanol se traduce “mente
sana en cuerpo sano“.@
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