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W La directora del Comité de Cerezas detallé que un 87% del volumen
enviado ha tenido como destino China. Los precios, sin embargo, no han
mostrado fuertes variaciones respecto del periodo anterior.

POR PATRICIA MARCHETTI

La temporada de cerezas 2025~
2026 esta entrando a su recta final
yya se cumpli6 la proyeccion de las
110 millones de cajas exportadas que
tenian en el sector.

Asi lo confirmé a Diario Fi-
nanciero el Comité de Cerezas de
Frutas de Chile, que por estos dias
emprende suviaje de vuelta a casa,
después de haber estado activando
una serie de estrategias comerciales
en el principal mercado del fruto
chileno: China.

En una entrevista realizada por
escrito, la directora ejecutiva de la
entidad, Claudia Soler, confirmd
que “ya vamos en 112 millones de
cajas”, equivalentesa la exportacion
de 561.130 toneladas de cerezas.
Sobre si existen, entonces, nuevas
proyecciones, dijoque “tal como seha
desarrollado la temporada, el total de
envios estara cercano ala estimacion
(de 110 millones de cajas)”.

Segtin detalld, un 87% del volumen
exportado ha tenido como destino el
gigante asidtico (97,8 millones de
cajas 0489.016 toneladas) y el resto ha
ido amercados como Estados Unidos
(4,3%), Taiwan (1,9%), Corea del Sur
(1,3) y Brasil (1%). “Ala fecha, ya ha
llegado cerca del 83% del total de la
fruta a China”, agregé.

“Preliminarmente podemos se-
falar que ha sido una temporada
desafiante por la combinacion de dos
factores: un Afio Nuevo Chino mas
tardioy un adelanto de la temporada

cercanoa 10 dias, debidoa condiciones
climaticas, lo que ajustd los tiempos
del peak comercial”, sostuvo Soler.

Este anolaiconica fiesta oriental
se celebrard entre el 17 de febrero
y el 3 de marzo, casi tres semanas
después que en 2025, generando
una ventana de venta mayor, pero
también el desafio de vender en
un periodo sin festividades que se
asocien al fruto chileno.

El mundo cerecero sigue atento el
desenlace del periodo, toda vez que
la temporada 2024-2025 fue una
campana “parael olvido”, como ha
calificado gran parte de la industria.
Aungque ese lapso marco6 un récord
histérico de voliimen -125 millones
de cajas-, el exceso de oferta presio-
no los precios en China, generando
caidas de hasta un 50% en el precio
del fruto y arrastrando uno de los
peores desempenios economicos del
sector. En cinco afos, Chile pasd de
exportar 70 millones de cajas a 125
millones.

Mayor promocion

Ante la mayor ventana de tiempo
en China, el Comité de Cerezas
reforzé su estrategia comercial e
intesificd la promocién del producto
en distintos segmentos, sobre todo
en el de mayor poder adquisitivo.
“Ajustamos la campana a periodos
de llegada de la fruta en distintos
mercados y se trabajé en un plan
reputacional que buscé fortalecer
confianzas”, contd Soler y detallé
que se avanzo en educacion al con-

sumidor respecto de las cualidades
nutritivas de la fruta, asi como en
acercamiento a organismos estatales
y a medios asiaticos.

Unadelas iniciativas inéditas fue
1a del Chilean Cherry Ice & Snow
Festival, realizado en la ciudad
de Changchun, donde corpéreos
de cereza sobre hielo fueron el
simbolo de la vida saludable en un
evento caracteristico de la cultura
invernal china.

“La campana logré sumar a 20
cadenas de retailers y plataformas
de e-commerce, generando mayor
coordinaciény sinergias. Comenzd
en diciembre y se extendera hasta
fines de enero, como segunda fase
de la estrategia promocional del
Comité de Cerezas en China”, cont6
la directora de la entidad.

Precio y sobreoferta

El ingeniero agrénomo expertoen
cerezasy profesor de la Facultad de
Agronomiay Sistemas Naturales en
la Universidad Catdlica, Juan Pablo
Subercaseaux, comentod para esta
notaque pese aque las 112 millones
de cajas alcanzadas representan
cerca de 13 millones menos que
la temporada anterior, “el precio
se ha mantenido muy parecido”.

“El adelanto de la temporada
y retraso del Afio Nuevo Chino
configurd un escenario de mucha
oferta y menor demanda. Es mas
facil vender bombones de chocolate
el 13 de febrero que el 1 de enero,
y esto es lo mismo”, sostuvo para

“Preliminarmente
podemos senalar
que ha sido una
temporada desafiante
por un Ano Nuevo
Chino mas tardio y
un adelanto de la
temporada cercano
a 10 dias, que ajusto
los tiempos del peak
comercial”.
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ejemplificar el suceso.

A su juicio, el volimen que esta
generando Chile -que representa el
96% de exportacion de cerezas del
hemisferio sur- “es brutalmente
grande” y lo que estd mostrando
el precio es que “estamos con una
sobreoferta de cerezas”.

“En algtin minuto se penso que
no habia limite y que en China
siempre iba a haber alguien dis-
puesto a comprar cerezas, pero
da la sensacion de que pasados los
100 millones de caja, bajo las con-
diciones econdmicas actuales y un
montoén de factores externos, ya no
flota bien”, analizd el académico.

Asi, dijo que lo que mas le preo-
cupa es que actualmente la cereza
es el frutal mas plantado de Chile,
con casi 80 mil hectdreas, lo que
permite producciones de hasta 180
millones de cajas.

“La proxima temporada deberia-
mos tener 140 millones y si tuvimos
problemas para vender 110,  qué va
a pasar cuando metamos 30 millo-
nes de cajas mas? La cereza tuvo un
tremendo boom de 30 afios, con un
crecimiento ininterrumpido sobre
todo en los ltimos 20, pero llegd
a techo y, como todos los frutales,
va a tener que regular la cantidad
de hectareas y la cantidad de kilos
producidos para que vuelva a ser
un buen negocio”, dijo, asegurando
que, en la actualidad, 1la mayoria de
los productores “estamos peleando
los costos variables”.

Sobre nuevos posibles mercados,
indicd que se estd viendo un mayor
dinamismo en el Sudeste asiatico,
aunque marginal respecto al total.
Por su parte, Soler destacé que EEUU
hacrecidoun 47% en esta temporada.
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