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['INo Definida

“Lia Carolina™ La voz
igital de Los Angeles
ue inspira a una
eneracion

Cercania y autenticidad, la han posicionado
como una figura cercana, que ha logrado
identificar a Los Angeles y toda la provincia

de Biobio.

n un escenario digital

en constante expansion,

dondemilesdevoces com-
piten por atencién y relevancia,
una joven de Los Angeles ha
logrado destacarse con autenti-
cidad, contenido honesto y un
fuerte compromiso consu comu-
nidad: Lia Carolina, “influencer”
angelina que ha transformado su
vidaen unafuentedeinspiracion
para miles de seguidores.

DE LOS ANGELES AL MUNDO
DIGITAL

Naciday criadaenlaciudad de
Los :’\ngclcs LiaCarolinacomen-
z6 suincursion enlasredes socia-
les durante su adolescencia. Lo
que comenzé como un pasa-
tiempo —compartiendo su dia
a dia, experiencias personales y
reflexiones— se transformé con
cl tiempo en un proyecto comu-

nicacional de granimpacto, espe-
cialmente entre mujeres jovenes
yadolescentes que ven en ellaun
modelo de cercania, empodera-
miento y autoaceptacion.

Su capacidad para conectar
con las emociones del ptblico,
hablar sin tapujos sobre temas
sensibles —como salud mental,
autoestima, relaciones, materni-
dad joveny desatiossociales—le
ha valido un lugar legitimo en el
competitivo mundo del influen-
cer marketing y la creacion de
contenido consciente. A diferen-
cia de muchos rostros virales de
lared,Lia Carolinahamantenido
unaestéticay narrativa fiel asus
raicesyasucomunidad angelina.

UN CONTENIDO CON
PROPOSITO

caciones, que incluyen videos
cotidianos, transmisiones en
vivo, colaboraciones con mar-
cas y reflexiones personales, ha
abordado temas como la salud
emocional delas mujeres en con-
textos rurales, las dificultades
econdmicas en regiones perifé-
ricas, y el valor de emprender
desde cero.

Su estilo directo, sin preten-
siones, ysu capacidad paramos-
trarse vulnerable,lahan conver-
tido en una figura creible, real y
querida. Su comunidad digital
valora especialmente su cer-
cania y su actitud de “una mas
entre todos”, lo que ha generado
niveles de interaccion y fideli-
dad inusualmente altos en sus
plataformas, principalmente en
Instagram donde ha comenzado
a explorar el formato de video-
blog y entrevistas.

Ademas de su rol como crea-
dora de contenido, Lia Carolina
hasabido potenciarsuinfluencia
hacia otrasareas. Hacolaborado
con emprendimientos locales,
dando visibilidad a pequenas
marcas del Biobio, especialmen-
te lideradas por mujeres.

IMPACTO Y PROYECCION

Pero mas alla de los nime-
ros, el verdadero valor de Lia
Carolina esta en lo cualitativo:
la comunidad que ha construi-
do, el contenido que comparte
y la identidad que representa.
Es una voz que demuestra que
desde regiones, desde la perife-
ria, desde la cotidianidad, tam-
bién se puede impactar, crecer
y liderar.

LiaCarolinasigue trabajando
conlamismaenergiaquelallevo
ainiciar su camino: mostrando
suvida tal como es, hablando con
cl corazon, y construyendo —dia

adia—unanarrativaqueinspira
asoharyavanzar, sin filtros, sin
moldes, y siempre conlos pies en
su querido Los Angeles.

ERA DE LA INFORMACION

Adiferenciadelas figuras tra-
dicionales del espectaculo o los
medios masivos, los influencers
muestran su dia a dia, sus erro-
res, sus logros, sus pasatiempos
y sus luchas. En este contexto,
muchas personas no solo los
siguen, sino quelos sienten parte
de su rutina, como una especie
de “amigo virtual” con quien
comparten afinidades. Esto

genera un vinculo emocional
potente, que puede influir pro-
fundamente enlas decisiones de
compra, las opiniones politicas
oinclusolaforma de verla vida.
Sin embargo, esta relacion
también implica una gran res-
ponsabilidad. La confianza
depositada en los influencers
exige ética, coherencia y con-
ciencia del impacto que pueden
generar sus palabras y acciones.
Surol vamucho mésalla de pro-
mocionar productos; sonagentes
culturales que moldean imagi-
narios, validan estilos de vida
y representan valores frente a
audiencias muy diversas.
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