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Tipo: Noticia general
Titulo: Orujo del vino es la clave de este sérum

clave de este

La firma distribuye sus productos
en tiendas fisicas, a través de su
pagina web y también como regalos
corporativos.

Meussa Forno M.

n el orujo del vino esta la clave
Edel sérum facial de Aleli Natural,

desarrollado bajo el concepto de
economia circular.

Trinidad Edwards, socia de la firma,
explica que, como marca, estuvieron
buscando cémo innovar y diferenciase
en un mercado altamente competitivo.
“Por tal motivo, un aspecto fundamen-
tal fue recurrir a un subproducto de la

2 vinificacion”,

"La vifia orgénica “En la industria cosmética es muy
Cono Sur nos entregd iy yor aplicaciones de economia Gir-
su orujo proveniente 12, Nyestros envases son de vidrio y,
de una cepa para esta innovacion, fuimos a la vifa
exclusiva®, dicen organica Cono Sur, que nos entregd su
Paula y Trinidad. orujo proveniente de una cepa exclusi-
va que fue estudiada, el cual posterior-
mente convertimos en un extracto. La
economia circular comenzoé con el orujo
de vino chileno”, precisa.

Escanea el codigo it ? Edwards detalla que “para conservar
y encuentra mas.. 3 o al maximo la potencia antioxidante del
9) f(’ rtas Gw il orujo, se somete a un proceso de liofi-

o e lizacion, técnica que permite mantener

I mper ‘dibles G su concentracion de polifenoles. Poste-

riormente, se realiza otro de glicerinado,
que lo vuelve estable y biodisponible
para uso cosmético”.

Anade que el resultado es un extracto
con una capacidad antioxidante hasta
12 veces mayor que la del maqui, que

ucumggmsrmun % hasta ahora era considerado como

uno de los activos mas potentes en la
sa ggu sn nn cosmeética chilena. “A esto se suma el

trabajo con una cepa organica seleccio-
nada por expertos por su extraordinaria
capacidad antioxidante, lo que refuer-
za el caracter Unico de este ingrediente
nacional”.
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Aleli Natural potencio la capacidad antioxidante de este subproducto

Orujo del vino es la

sérum

“A partir de este desarrollo, formula-
mos un sérum que actua no solo como
antioxidante, sino como un verdadero
elixir integral, ya que combina extracto
de orujo de uva con &cido hialurénico,
niacinamida, retinol vegetal y bisabolol”.

Esta formulacion permite hidratar pro-
fundamente, iluminar, suavizar, regene-
rar y proteger la piel frente al envejeci-
miento, ofreciendo resultados visibles
y duraderos, junto con una experiencia
sensorial que refleja la potencia de la
ciencia botanica chilena.

La fundadora de la marca, Paula Za-
fiartu, madre de Edwards, precisa que
distribuyen alrededor de 23 productos.
“Los vendemos en nuestra pagina web
y en seis tiendas fisicas que no son ex-
clusivas de Aleli Natural, ubicadas en
Santiago y regiones”.

La gran mayoria de sus productos
contiene solo ingredientes de origen
vegetal, a excepcion de una mascarilla
capilar.

Zanartu aclara que “cuando comencé
la marca, hace 12 afos, desarrollamos
esta mascarilla que contiene miel de
abeja organica. Sin embargo, el primer
producto fue la manteca de karité con
aceite de argan”.

Edwards agrega que “mi madre se
especializd en aceites esenciales, ex-
tractos naturales y mantecas, y de esa
forma creé toda la linea de Aleli Natu-
ral”.

El desarrollo del sérum con orujo for-
ma parte del programa Innova Region
de Corfo Metropolitano, a través del
cual recibié un financiamiento superior
a $33 millones.

Zanartu sefiala que diversas empre-
sas les solicitan productos para rega-
lar a sus trabajadores. Como ejemplo,
menciona la reciente entrega de un
pack que incluia agua de rosas y con-
torno de ojos.

¢Coémo comenzé la marca?

“Fue sin quererlo. Uno de mis hijos
tenia dermatitis atopica en las manos y
nada le daba resultado, ni siquiera pro-
ductos con corticoides. Esa situacion
me motivé a investigar como aliviarlo.
Mandé a preparar una manteca de ka-
rité con aceite de argan, sin la inten-
cién de comercializarla, para tratar sus
manos. Le dio muy buenos resultados.
Después, personas cercanas comenza-
ron a preguntarme qué le habia aplica-
do y me sugirieron venderlo, Mas ade-
lante, tomé cursos de emprendimiento
y asi fuimos creciendo como proyecto”.

&Y quiénes son sus principales
clientes?

“Mujeres que tienen entre 30 y 50
anos, distribuidas en distintas ciudades
del pais"T§

Aleli Natural

« Web: www.alelinatural.cl

o Mail: alelinatural@gmail.com
« Instagram: @alelinatural
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