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COMO LA MODA “CERO ALCOHOL” SE TOMA EL MERCADO BURSATIL CHILENO
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A SEGUNDA

Los mocktails
o cocteles sin
alcohol han ido
ganando terre-
no en el consu-
mo local.
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EL IPSA REDUCE SU DEPENDENCIA DEL ALCOHOL:

COMO LA MODA "CERO ALCOHOL" SE TOMA
EL MERCADO BURSATIL CHILENO

MARIA JOSE HALABL

“iDry January!" o “Libre de Alcohol” son
consignas que se han vuelto cada vez mas po-
pulares entre los jévenes. Las cervezas bien
heladas y las copas de vino, que antes marca-
bhan la pauta en los encuentros sociales, hoy
estan siendo reemplazadas por mocktails
—cdcteles sin alcohol— o jugos.

Segin el Servicio Nacional para la Pre-
vencion y Rehabilitacion del Consumo de
Drogas y Alcohol (Senda), la proporcién de
personas que declaré haber consumido al-
cohol en diciembre de 2025 cayd a 34,6%,
el nivel mas bajo desde el inicio del estudio
en 1994, cuando alcanzd el 40,4%.

Y al comparar los resultados de 2022 y
2024, el grupo etario que registra la mayor
disminucion en el consumo es el de 26 a 34
afios, que pasé de un 50,1% a un 42,5%.

Se trata de un problema paralas empre-
sas que venden alcohol.

del mix de consumo hoy, el vino ha perdido re-
levancia”, sostiene Ewald Stark, asociado de
inversiones en BICE Inversiones. "Hoy han
ganado mucha popularidad los ready to drink
(RTD) de baja graduacién alcohdlica”, afiade.

Segin un reporte de Bci, Conchay Toro
seria la compaiiia con el peor desempefio
en volimenes —la cantidad de productos
vendidos— del sector bebidas, conunaba-
ja estimada de 5,7% en el cuarto trimestre
de 2025 frente al afio anterior.

De acuerdo con Credicorp, las ventas
externas de vino del pais bajaron 11% inte-
ranual en diciembre pasado.

CCU registré una baja en su comercializa-
cion foranea de 6% en el tiltimo mes de 2025,
reporta Credicorp.

Es un fenédmeno global. Constellations
Brand —fabricante de las cervezas Corona
y Modelo— sufrié una caida de 15% en sus
acciones en 2025, seglin Barron's.

En laindustria local hay

Y no solo en Chile.
“La tendencia global
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conciencia del cambio.
Concha y Toro “ha sabido

hacia un menor consumo I nver S l O n e S identificar de manera an-

de alcohol, impulsada

ticipada nuevas tenden-

por cambios culturales y  WWw.elmercurio.com/inversiories cias de consumo”, dijo la

una mayor conciencia

respecto de lasalud, ha llevado a que las com-
paiiias del sector enfrenten un escenario de
crecimiento moderado en sus categorias tra-
dicionales”, dice Patricio Del Basto, analista de
riesgo de Humphreys. “Este ajuste en la de-
manda se ha vuelto més evidente en los lilti-
mos afios".

Por ejemplo, “para vender mas alcohol,
se necesita un mayor gasto, especialmente
en marketing”, plantea José Agustin Cris-
ti, portafolio manager de Acciones Chile-
nas de Zurich. “Esto presiona los margenes
de las compaiiias del rubro”.

Espiral bursatil

Las acciones del IPSA ligadas a la venta
de alcohol estén sintiendo el efecto de esta
nueva realidad. El afio recién pasado, CCU
y Conchay Toro se alejaron de la fiesta de
sus pares, con la primera subiendo un es-
cueto 5% y la segunda cayendo un 2,4%.

El vino es en particular afectado. "Empre-
sas como Concha y Toro enfrentan desafios
adicionales, dado que no solo se ven impacta-
das por el menor consumo de alcohol. Dentro

firmaa El Mercurio Inver-
siones. Apuesta por “vinos frescos como los
blancos y rosados, productos con menor gra-
duacion alcohdlica, premiumizacion y el eno-
turismo, con el recientemente inaugurado
Centro del Vino Concha y Toro en Pirque”.

Una solucién que esté aplicando el mer-
cado es la venta de productos sin alcohol.
"Estos crecen a tasas muy altas”, afirma
Stark. Sin embargo, “todavia representan
un porcentaje muy pequefio del total que
estas compaiiias comercializan”.

"Aparte de vender bebidas sin alcohol,
también pueden ser productos complementa-
rios”, afirma Cristi. "Todo lo que es snack pue-
de seqguir creciendo, ya que estan en los mis-
mos canales de distribucion y reportan buenos
margenes", sefiala en referencia a CCU.

En Conchay Toro reafirman sus conviccio-
nes. "Por décadas, hemos invertido en lacons-
truccion de nuestras ventajas competitivas:
invirtiendo en marcas potentes y globales co-
mo Casillero del Diablo y Don Melchor, nues-
tras 12 oficinas de distribucion a nivel mundial
en los mercados principales y un modelo de
negocio integrado que nos permite eficiencia
operacional”, sefialan.

,,,
»

126.654
320.543
['INo Definida

www.litoralpress.cl



