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LA IMPORTANTE LABOR QUE PROYECTA FUNDACION IMAGEN DE CHILE

Mas alla del turismo:

como Imagen de

Chile proyecta a
Magallanes en el mundo

® La maxima autoridad de Imagen de Chile destaca el rol estratégico de Magallanes en el relato pais,
abordando desde la historia y la biodiversidad hasta su liderazgo en energias renovables como el hidrogeno
verde, elementos que consolidan la reputacion global de un Chile innovador y sustentable.
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n un mundo cada
vez mas interco-
nectado, la imagen

que un pais pro-
yecta a nivel global se ha
convertido en un activo in-
valuable, tan crucial como
sus recursos naturales o
su capacidad productiva.
La marca pais es la suma
de percepciones, valores y
atributos que una naciéon
evoca en la mente de la
audiencia internacional,
y su construccion es un
esfuerzo estratégico que
impacta directamente en
la economia, el turismo,
las inversiones y la repu-
tacion. Consciente de esta
realidad, la Fundacion
Imagen de Chile trabaja
incansablemente para te-
jer una narrativa auténtica
y representativa del pais,
que celebre su diversidad
y resalte su potencial.
Chile, con su geografia
unica que se extiende des-
de el desierto mas arido
del mundo hastalos hielos
eternos del sur, presenta
el desafio y la oportuni-
dad de integrar una vasta
gama de identidades en
una marca pais cohesiva
y atractiva. Esta tarea no
se limita a la promocion
de destinos turisticos o
productos de exportacion;
se enfoca en integrar cada
faceta de Chile -su histo-
ria milenaria, la calidez
de su gente, su espiritu
innovador y su compro-
miso inquebrantable con
un futuro sostenible- en
un relato potente que re-
suene a nivel global. Es
un ejercicio de autoco-
nocimiento y proyeccion,

donde cada region y cada
comunidad aporta una
pieza fundamental al mo-
saico nacional.

En este contexto es-
tratégico, la Region de
Magallanes y la Antartica
Chilena emerge como un
actor protagoénico, un
verdadero pilar austral
en la construccion de
laimagen de Chile. Mas
alla de su incomparable
bellezanatural y sus ico-
nicos paisajes, como el
Parque Nacional Torres

del Paine, Magallanes
representa el origen de
grandes relatos que defi-
nen laidentidad chilena.
Su historia de explora-
cion y descubrimiento,
su relevancia en la in-
vestigacion cientifica
antarticay surol de van-
guardia en el desarrollo
de energias limpias, como
el hidrogeno verde, la posi-
cionan como una ventana
al futuro y un simbolo
de la resiliencia y vision
del pais.

Para profundizar en la
complejidad y la trascen-
dencia de esta labor, hemos
conversado en exclusiva
con Maria Teresa Saldias
Morales, directora ejecu-
tiva de Fundacion Imagen
de Chile. En esta entre-
vista, Saldias Morales
desglosa la vision y las
estrategias detras de la
marca pais, enfatizando
lanecesidad de que cada
territorio, con sus parti-
cularidades y riquezas,
se involucre activamen-

te en esta construccion
colectiva.

Su perspectiva arroja
luz sobre como la identi-
dad regional se fusiona
con laidentidad nacional
para crear una imagen ro-
bustay diferenciada en el
escenario mundial.

Alo largo de esta con-
versacion, descubriremos
como Magallanes, con su
patrimonio, su capaci-
dad de innovacién y su
profundo vinculo con la
naturaleza, contribuye a

proyectar un Chile mo-
derno y responsable.

Conozca como esta
zona austral no soélo
impulsa el desarro-
1lo regional, sino que
también enriquece la
narrativa nacional, con-
solidando la imagen de
un pais comprometido
con la sustentabilidad, la
ciencia, la innovacion vy,
sobre todo, con una iden-
tidad que se construye y
se proyecta al mundo “en-
tre todos”.
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LA IMPORTANCIA DE UN
RELATO COLECTIVO

- {Por qué es tan impor-
tante vincular a todos los
territorios en el desarrollo
de la marca Chile?

“Por muchos aspec-
tos, pero el fundamental
se basa en que la imagen
de Chile no se construye
desde un solo lugar ni por
una sola voz. La marca pais
debe reflejar la diversidad,
riqueza y complejidad de
nuestros territorios, cultu-

ras y personas. Vincular a
todas las regiones es clave
para proyectar una vision
auténtica y representati-
va de quiénes somos, y
de como queremos que
el mundo nos vea. Cada
territorio aporta atribu-
tos unicos a este relato
comun, y en esa diversi-
dad esta nuestra mayor
fortaleza. Ademas, es im-
portante entender que la
construccion de una marca
pais es un proceso cons-

tante y dinamico. Debe
adaptarse a los cambios
en la sociedad, a nuevas
generaciones, a las trans-
formaciones culturales, a
la innovacion y a los de-
safios globales. Por eso,
involucrar a los territorios
y a sus comunidades no
solo aporta contenido au-
téntico, sino que también
permite mantener la mar-
ca pais vigente, conectada
con su tiempo y en sinto-
nia con el mundo”.

MARIA TERESA SALDIAS MORALES, DIRECTORA EJECUTIVA DE FUNDACION IMAGEN
DE CHILE.

MAGALLANES: ORIGEN
DE GRANDES RELATOS

- ¢Qué aporta
Magallanes en la ima-
gen que mostramos al
mundo?

“La Region de
Magallanes representa el
origen de muchos de los
grandes relatos que defi-
nen a Chile en el mundo:
es historia, exploracion,
biodiversidad, resilien-
cia y futuro. Desde sus
monumentos historicos
y riqueza patrimonial, la
investigacion antartica,
hasta su rol protagonico
en el desarrollo de ener-
gias limpias, la region
ofrece una narrativa poten-
te que conjuga identidad,
sustentabilidad y vision
global”.

LAS EMPRESAS
EXPORTADORAS:
EMBAJADORAS DE
CHILE

- ¢(De qué forma las
empresas exportado-
ras pueden contribuir a
ese fin?

“Las empresas expor-
tadoras son embajadoras
de Chile en el mundo.
Cuando una empresa lle-
va consigo el sello Marca
Chile, no s6lo exporta un
producto o servicio, sino
también valores, identi-
dad y reputacion pais. Al
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incorporar atributos dife-
renciadores como calidad,
innovacion, sostenibili-
dad o trazabilidad, las
empresas contribuyen a
posicionar a Chile como
un pais confiable, diverso
y competitivo. Ademas, al
contar historias auténticas
ligadas a sus territorios
de origen, fortalecen el
vinculo entre lo local y
lo global”.

IMAGEN DE CHILE Y
MAGALLANES: MAS ALLA
DEL TURISMO

- ;{Qué estrategias o ac-
ciones esta implementando
o se estan planificando
desde Imagen de Chile
para Magallanes, mas alla
del ambito turistico?

“Es importante su-
brayar que la mision de
Imagen de Chile vamucho
mas alla de la promocion
turistica o comercial de
determinados bienes o
servicios. Nuestra labor
abarca también las artes,
el patrimonio, el deporte,
las industrias creativas,
la ciencia, la innovacion,
las energias limpias, en-
tre otros, materializados
en distintos lugares como
parques, puertos y ae-
ropuertos. Todos estos
ambitos forman parte del
relato pais que buscamos
construir y proyectar al

mundo, y Magallanes,
con su diversidad y po-
tencial, es un actor clave
en esa tarea. En el caso
de Magallanes, hemos
acompanado y visibiliza-
do surol estratégico en el
desarrollo de energias re-
novables, especialmente el
hidrogeno verde y sus de-
rivados. De igual manera,
destacamos el importante
papel que juega el territo-
rio antartico en avances e
investigaciones cientifi-
cas que concitan interés
mundial”.

HIDROGENO VERDE: UN
COMPROMISO CON LA
SUSTENTABILIDAD

- ;De qué forma el de-
sarrollo de proyectos de
energia renovable, como
el hidrogeno verde en
Magallanes, contribuye a
la imagen de Chile como
un pais comprometido con
la sustentabilidad vy, por
ende, a la marca pais?

“Chile ha asumido
un compromiso concre-
to con la sustentabilidad,
y Magallanes es un pilar
fundamental en ese ca-
mino. El desarrollo del
hidrégeno verde y sus
derivados no sélo repre-
senta la mayor inversion
ambiental de la historia
del pais, sino también una
oportunidad Gnica para
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posicionar a Chile como un
actor relevante en la tran-
sicion energética global.
Proyectos de esta enverga-
dura proyectan unaimagen
pais moderna, responsa-
ble y visionaria, en la que
la innovacion se pone al
servicio del desarrollo sos-
tenible. Magallanes, con su
capacidad natural, su ca-
pital humano y su vision
de futuro, sin duda es un
actor protagonico”.

DESAFiOS PARA EL
DESARROLLO INTEGRAL
DE MAGALLANES

- {Qué desafios en-
frenta Magallanes para
maximizar los benefi-
cios de la marca Chile y
lograr un desarrollo in-
tegral y equitativo en la
region?

“Uno de los principa-
les desafios es asegurar
que los atributos distin-
tivos de Magallanes se
integren plenamente en el
relato pais, visibilizando
su identidad tnica como
un aporte fundamental a
la proyeccion internacio-
nal de Chile. Pero mas alla
de lo técnico, una de las
principales tareas es cul-
tivar y reforzar el orgullo
por ser parte de Chile, y
por lo que esta region re-
presenta dentro de esa
identidad compartida. La

marca pais no solo busca
posicionarnos en el mun-
do, sino también generar
un sentido de pertenen-
cia entre quienes habitan
el territorio. Reconocer en
Magallanes una expresion
auténtica de lo que somos
-por su historia, su gente,
su paisaje y su aporte al
futuro del pais- es esencial
para que sus comunidades
se sientan protagonistas
de esta construccion co-
lectiva y encuentren en
ella un motor de desarro-
1lo con identidad”.

DIVERSIFICACION
TURISTICAY LAMARCA
PAIS

- ;De qué manera la
marca pais influye en la
diversificacion de la ofer-
ta turistica de Magallanes,
mas alla de los destinos
ya consolidados como
Torres del Paine?

“Lamarca pais permite
visibilizar nuevos relatos
y experiencias mas alla
de los destinos tradicio-
nales. Magallanes tiene
una oferta rica y diver-
sa: patrimonio historico,
parques naturales, rutas
cientificas, gastronomia
local, culturas origina-
rias. Al integrarse en la
estrategia de marca pais,
estos atributos pueden
proyectarse internacional-
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DESDE LA FUNDACION IMAGEN DE CHILE CONVERSARON SOBRE LA IMPORTANCIA DE MOSTRAR AL MUNDO LA
INNOVADORA INDUSTRIA DEL HIDROGENO VERDE.

mente con una narrativa
coherente, atractiva y
diferenciadora”.

LA GESTION DE LA
MARCA PAIS: UN PILAR
ESTRATEGICO

- ;Por qué es tan im-
portante gestionar la
marca pais?

“Porque la imagen que
proyectamos al mundo im-
pacta directamente en nuestra
economia, nuestras relacio-
nes internacionales y nuestra
autopercepcion como nacion.
Unamarca pais bien gestiona-
da permite posicionar a Chile
en sectores estratégicos como
exportaciones, turismo, in-

novacion, deporte y cultura,
generando beneficios concre-
tos para todas las regiones.
Pero ademas, es una herra-
mienta para construir un
relato comun, que nos une,
nos representa y nos permi-
te mostrar al mundo lo mejor
de nosotros. La marca pais no
es un logo ni una campara:

es una estrategia de desarro-
1lo que parte del orgullo por
lo que somos y se proyec-
ta con vision de futuro, y
desde esa mirada se co-
necta con el lema con el
que hemos acompanado
nuestro relato: ‘laimagen
de Chile la construimos

m

entre todos™.
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