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B Hyundai corre con ventaja entre los sponsors
de la cita, mientras Adidas y Visa llegan mas
presionadas a la antesala del torneo FIFA.

POR JOSE TOMAS RODRIGUEZ

Quedan cerca de 30 dias para que
comience el Mundial de Fiitbol FIFA
2026y, como suele ocurrir antes de
una competencia de tal magnitud,
ya se iniciaron las comparaciones
de planteles, favoritos y posibles
sorpresas.

La previa también se juega en la
bolsa: los principales sponsors del
torneo llegan a la cita con desem-
pefios bursatiles dispares y con la
expectativa de que la copa impulse
sus papeles.

Segiin explicé a DF la analista
de mercados de XTB, Emanoelle
Santos, los cinco principales aus-
piciadores mundialeros que cotizan
en bolsa enfrentan el evento con
“momentums muy distintos”.

Hyundai

Con una alianza que viene conso-
lidandose desde 1999, Hyundai llega
al torneo como un viejo conocido
de la FIFA y lider bursatil entre los
auspiciadores.

Sus acciones acumulan un alzade
105,4% en lo que va del aio, dupli-
cando practicamente su valor desde
enero. Y pese que la accion arrancd

2026 desde minimos histdricos,
fue recuperando terreno al ritmo
de noticias ligadas a la robética y
electromovilidad.

El impulso mas reciente vino
de la mano de la especulacion en
torno a una eventual salida a bolsa
de la empresa de robodtica Boston
Dynamics de Hyundai, que segian
Santos, llevé a laaccién a subir més
de 7% en una sola jornada.

“Con un retorno a tres meses de
28,2% y apenas un 9% por debajo
de sus maximos de 52 semanas,
Hyundai entra al Mundial en su
mejor forma bursatil en afios”,
explico.

Aramco

El papel de Aramco, en tanto, llega
en un momento favorable al evento,
con un avance de 15,7% en 2026, a
s0lo 2% de sus maximos histéricos.

Su caso es distinto al de Hyundai,
Pporque mds que tener un crecimien—
to explosivo, su avance responde a
lo “defensiva” que significa tener
acciones de Aramco en el portafolio
y con baja correlacién frente al
mercado estadounidense. Es decir,
sumovimiento depende mas de sus
propios catalizadores (produccion,
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precio del crudo y geopolitica del
Golfo) que de Wall Street.

Coca-Cola

Firme, pero con menos impulso,
llegan los papeles de Coca-Cola. Es
uno de los patrocinadores histéricos
del Mundial, que viene de un pri-
mer trimestre con un crecimiento
organico de 10% y margenes en
expansion a solo 3% de sus maximos.

Su titulo muestra un crecimiento
de 14,2% en el afio y “es el auspi-
ciador mas equilibrado del grupo,
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porque no tiene el impulso explosivo
de Hyundai ni la historia geopolitica
de Aramco, pero llega al torneo
sin flancos débiles visibles”, dijo
la analista.

Adidas

Mas atras aparece Adidas. La
insigne firma alemana acumula
una caida de 10,4% en el afio y sigue
transando 30% bajo sus maximos
de 52 semanas, la mayor brecha del
grupo. Sin embargo, sus resultados
del primer trimestre mostraron se-
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HA CRECIDO LA ACCION DE HYUNDAI EN LO QUE VA DE 2026.
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EN INGRESOS REPORTO VISA EN EL PRIMER TRIMESTRE.
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fales de recuperacion, con ingresos
por USS 7.765 millones, mostrando
un crecimiento interanual de 7,2%.
Santos destacé un catalizador pen-
diente: “Adidas viste a la mayoria
de las selecciones y provee el balon
oficial”.

Visa

Laaccién de la marca de tarjetas
Visa, por su parte, retrocede 7,1% en
elano, pese a reportar ingresos por
USS 11.200 millones entre enero y
marzo de 2026, con un crecimiento
de 17%.

La accion ha sido castigada por la
incertidumbre macroecondmicay
por las dudas sobre el gasto trans-
fronterizo en medio del conflicto en
Medio Oriente. Aun asi, la caida no
responde a un deterioro evidente de
sus fundamentos, sino a un mercado
que ha preferido castigar las dudas
antes que premiar los resultados.

“Llega en un momentum nega-
tivo, pero no muestra sefiales de
deterioro fundamental que invalide
la narrativa de cara al torneo”,
concluyd Santos.
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