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['INo Definida

Chile, el segundo mercado de
Sudameérica para alimentos de EE.UU.

on importaciones por
US$ 539 millones en
2023, Chile se convirtio
en el segundo mayor
mercado para los ali-
mentos de consumo ma-
sivo estadounidenses en
Sudamérica, después de
Colombia, informé el Departamento de
Agricultura de Estados Unidos en unrepor-
te dirigido a los exportadores de ese pais.

Liberado el 4 de octubre, el documento
sostiene que, en 2023, laindustria minoris-
ta de alimentos de Chile fue testigo de una
recuperacion moderada -tras la pandemia-
con ventas totales que alcanzaron a apro-
ximadamente US$28.500 millones, un au-
mento del 2,3% respecto de 2022 e intere-
santes proyecciones de crecimiento, espe-
cialmente para satisfacer las cambiantes
demandas de los consumidores.

El documento de doce paginasindica que,
por sus caracteristicas, el sector minorista
chileno presenta multiples ventajas para
losexportadores norteamericanos en com-
paracion con sus vecinos, pese a que el
mercado es relativamente pequefo. En
efecto, el alto ingreso per cdpita -el mayor
de Sudamérica-, combinado con la casi
inexistenciade aranceles —“en Chile noson
un problema”, dice el informe-, la institu-
cionalidad de los canales de venta y, ultima-
mente, laorientacion del consumidor a los
precios bajos o productos respetuosos con
el medio ambiente, presentan oportuni-
dades para las bebidas destiladas, prepara-
cionesalimenticias, confites, cervezas, cho-
colate y productos de cacao, licteos, carnes,
frutos secos, condimentos y salsas, verdu-
ras y legumbres, productos de panaderia,
huevos y sus derivados, cereales y pastas,
aceites, fruta procesada, azucar, edulco-
rantes y bases para bebidas y alimentos
para perros y gatos (ver recuadro).

El informe releva que en Chile “las mar-
cas estadounidenses se consideran de alta
calidad” y que “muchas marcas estadouni-
densessonreconocidas y estin presentes en
el mercado”. Pero alerta que “la competen-
cia del Mercosur y los proveedores regiona-
les sigue siendo feroz”.

En 2023, las exportaciones agricolas tota-
les de Estados Unidos a Chile alcanzaron los
US$ 1.000 millones, lo que representé una
disminucion del 5% con respecto al 2022,
dejando a Estados Unidos como el cuarto
mayor proveedor de productos agricolas y
relacionados (procesados) después de Ar-
gentina, Brasil y Paraguay. De ese total,
US$ 539 millones correspondieron a pro-
ductos alimentarios de consumo masivo.

Los principales productos estadouniden-
ses orientados al consumo que se exportan
a Chile son ldcteos, condimentos y salsas,
carnes de cerdo, resy ave, preparaciones ali-
menticias, alimentos para mascotas, frutos

Informe del Departamento de Agricultura de Estados Unidos
dirigido a los exportadores de ese pais destaca a Chile como una
competitiva plaza para vender productos de consumo masivo,
gracias a la formalidad de los canales de venta, la inexistencia de
aranceles por los TLC y la fuerte competencia en el sector. Realza
oportunidades en carnes, productos para mascotas y lineas
amigables con el medioambiente.
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USS 1.600 millones en comida
para perros y gatos hacia 2027

Otro informe del USDA indica que lasex—
portaciones estadounidenses de alimen-
tos para perros y gatos a Chile casi se han
triplicado desde 2015, pasando de US$13
millones a mds de US$36 millones en
2022. “Se proyecta que las ventas mino-
ristas de alimentos para perros en Chile
aumentardn un 29% a mds de US$ 1.000
millones anuales para 2027, mientras que
se prevé que las compras de alimentos para
gatos aumenten un 45% a mas de US$600

millones por ano”, predice el documen-
to, que establece allf una oportunidad
para los productores norteamericanos,
ya que el negocio local es dominado por
importaciones desde Europay Asia. “De-
bido a que las mascotas son vistas cada vez
més comoextensiones delas familias hu-
manas, las preferencias de los consumi-
dores estdn cambiando hacia opciones
de alimentos para mascotas de primera ca-
lidad”, resume.

secos, licores destilados, chocolate y pro-
ductos de cacao, y cerveza.

La fuerza supermercadista

Elinforme destaca que, en 2023, las ventas
minoristas de alimentos totalizaron
US$28.900 millones en todo el mercado
local, mostrando un crecimiento de un
2,3% con respecto a 2022. El principal ca-
nal de ventas fueron las cadenas de super-
mercados, que totalizaron US$15.500 mi-
llones, el 55,5% del negocio. “Entre 2023 y
2027 se proyecta que las ventas minoristas
de alimentos en Chile aumentardn un 2% al
afo, lo querefleja un crecimiento constan-
te, pero mdslento en comparacién con afios
anteriores”, dice el informe, citando datos
de la consultora de investigacion de merca-
dos Euromonitor.

En su descripcion del mercado, el docu-
mento destaca que la cadena de origen es-
tadounidense Walmart, que en Chile domi-
na el negocio con su marca Lider, “tiene el
programa de marcas propias mds solido
del mercado, con mds del 50% de partici-
pacion de mercado en productos alimenti-
cios”. Sobre Cencosud, el segundo jugador
mads grande y que controla el grupo local
Paulmann, destaca su amplia variedad de
productos importados. “El desarrollo de
marcas blancas, asi como de marcas impor-
tadas, le otorga a Jumbo una gran diferen-
ciacién en la industria de supermercados”,
afade.

Sobre SMU -empresa controlada por la fa-
milia Saieh, duena también de Copesa, em-
presa que edita La Tercera- destaca su for-
taleza como “la unica cadena de super-
mercados en Chile con operaciones en las
dieciséis regiones del pais”.

Emergen las tiendas de conveniencia
Como un segundo mercado importante, el
informe destaca a los mayoristas y su capa-
cidad de distribucion y, en tercer lugar,
pone a lastiendas de conveniencia, cuyare-
levancia no para de crecer. “Las ventas en
las tiendas de conveniencia han aumenta-
do de manera constante en los tultimos
anos. Segun datos de Euromonitor Interna-
tional, las ventas alcanzaron los US$ 119,9
millones en 2018 y crecierona US$255,7 mi-
llonesen 2023, lo que representa un aumen-
to del 47%”.

De acuerdo a sus cifras, el principal actor
es la franquicia Oxxo (del grupo mexicano
Femsa), “elactor lider en 2023", y destaca que
otras cadenas de conveniencia como Pron-
to (del grupo local Copec) y Spid (de Cenco-
sud) expandieron sus redes y optimizaron los
disenios de sus locales para mejorar la expe-
riencia de compra. “Las tiendas de conve-
niencia se volvieron populares entre los con-
sumidores, debido a sus ubicaciones conve-
nientes, horarios de atencion extendidos y
experiencia de compra rdpida”.@
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