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0: Marca Chile va al alza e inician campafia para atraer turistas
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Marca Chile va al alza e inician
campana para atraer turistas

“Lo vas aver” se llama la serie de videos con que el pais muestra su desarrollo en energias limpias, al igual que los
cielos privilegiados para la observacion astronomica. Ademas, se destaca las exportaciones y paisajes.

V.BV.

os pafses en turismo
L e inversiones se pro-

yectan como una
marca, al igual que una li-
neade ropa o una platafor-
ma de streaming, estrate-
gia de publicidad que po-
tencia atributos considera-
dos tinicos. Por ejemplo, la
Marca Perti es reconocida
en el mundo porsu gastro-
nomia y tradicién prehis-
pdnica, mientras Nueva
Zelanda invita a sus paisa-
jes y costumbres étnicas.
Chile esta semana quedo
en el 35° lugar en un ran-
king de marcas pais, ade-
mads de lanzar una campa-
na con énfasis en el desa-
rrollo astronémico, las
energias limpias y, por su-
puesto, sus paisajes y pro-
ductos de exportacion.

Anholt Nation Brands
Index (NBI) 2025 ubicé a
Chile en el lugar 35 entre
los 50 paises evaluados, su-
biendo tres puestos res-
pecto a 2024. En 2023, el
pais qued6 41.

Japoén continué lide-
rando la tabla como la
marca pafs mds atractiva
por tercer ano consecuti-
vo, seguido por Alemania
y Canada. En contraste, Es-
tados Unidos cay6 del 7° al
14° lugar.

En Latinoamérica, Bra-
sil se mantuvo como el pa-
is mejor posicionado (27°),
seguido por Argentina
(30°) y México (33°). En el
contexto regional, Chile
destac6 como el pais con
mayor crecimiento repu-
tacional desde 2023.

La consultora explicé
ensu pagina web que para
este andlisis “incorporo6 ca-
simil millones de datos de
investigacion de primer
nivel, actualizados anual-
mente”, los cuales permi-
tieron “una muestra que

LAS CEREZAS SON UNO DE LOS PRODUCTOS CHILENOS MAS RECONOCIDOS EN EL MUNDO.
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Es un trabajo
sostenido y
colaborativo entre
distintos sectores,
publico, privado,
académicoyde la
sociedad civil”.

Enzo Abbagliati
Imagen de Chile

representa mas del 70% de
la poblacién mundial (y
mas del 80% de su econo-

mia) sobre sus percepcio-
nes de 50 paises”.

El estudio asi incluyo
mas de 40 preguntas e in-
dicadores demograficos
“que permiten relacionar
segmentos de poblaciéon
global con sus percepcio-
nes” sobre 23 atributos
agrupados en seis dimen-
siones: exportaciones, go-
bernanza, cultura, perso-
nas, turismo e inver-
sion/inmigracion.

CULTURA Y TURISMO

Chile sobresalié en las
dreas de personas, cultura
y turismo, ademas de pre-
sentar un mejor desempe-
o en gobernanza en com-
paracién a los demads pai-

ses latinoamericanos eva-
luados.

Por dimensién, Chile
mejoré en cuatro de las
seis dreas respecto de
2024, destacando cultura
(+6 posiciones) y exporta-
ciones (+5 posiciones).

A nivel de atributos, el
pais avanzé en 13 delos 23
indicadores, con alzas rele-
vantes en hospitalidad, pa-
trimonio cultural, exce-
lencia deportiva y disposi-
cién a comprar productos.

La belleza natural de
los paisajes se mantuvo co-
mo el atributo mas fuerte
de Chile, ubicandose en el
lugar 27 a nivel global.

El director ejecutivo (s)
de Imagen de Chile, Enzo

Abbagliati, dijo que esto
“es coherente con un tra-
bajo sostenido y colabora-
tivo entre distintos secto-
res del pais, publico, priva-
do, académico y de la so-
ciedad civil”.

“Estos resultados con-
firman que una estrategia
pais coherente, basada en
nuestros atributos reales y
en experiencias concretas,
genera impacto y credibili-
dad en el tiempo”, subray6
el académico y licenciado
en Historia.

El creador del indice, Si-
mon Anholt, agregé que
“si bien Chile no es muy
conocido fuera de Améri-
cas, presenta un desempe-
o relativamente positivo
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(Chile proyecta) la
idea de ‘un pais
que me gustaria
visitar si el dinero
no fuera un
problema”.

Simon Anholt
NBI

en la percepcién de surico
patrimonio cultural, la ex-
pectativa de una pobla-
cién acogedora, su belleza
natural y laidea de ‘un pa-
is que me gustaria visitar
si el dinero no fuera un
problema’”.

Estos atributos, de
acuerdo al lingiiista de la
Universidad de Oxford, es-
tdn vinculados al turismo:
“La puerta estd abierta pa-
ra que Chile mejore su ni-
vel de conocimiento a tra-
vés de la experiencia di-
recta. Las personas quie-
ren saber mds sobre Chile,
y eso ya significa que la
mitad de la batalla estd ga-
nada”.

“LO VAS A VER”
Imagen de Chile esta se-
mana presento una nueva
campana  audiovisual,
“You will see (Lo vas a
ver)”, que propone “una
forma de descubrir al pais
através de hechos concre-
tos, sudiversidad y su pro-
yeccién hacia el futuro”.
“Un lugar donde la
energia estd transforman-
do al mundo” fue el subti-
tulo de la presentacién in-
ternacional, que enfatizé
el alcance de las energias
renovables en el pais, asi
como los cielos mds lim-
pios del mundo para la ob-
servacién astronémica. &
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