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Titulo: H&M debuta en Brasil con formato fisico y online de manera simultanea

La tienda estd en
el centro comercial
Iguatemi de Sdo
Paulo.

W El gigante sueco de la moda tiene
previsto abrir tres locales mas antes
de fin de afio en la principal economia

de la region.

POR MARIA GABRIELA ARTEAGA

El gigante sueco de lamoda
H&M dio un paso histérico en
su expansion internacional
con su llegada oficial a Brasil.

La compania inauguré esta
semana su primera tienda en
el centro comercial Iguatemi
de Sao Paulo y, en paralelo,
lanzo su plataforma de ven-
tas online, marcando asi la
primera ocasion en la que la
firma combina el debut fisico
ydigital de manera simulta-
nea en un nuevo mercado.

“Traer H&M a Brasil es

mas que un lanzamiento;
es construir una relaciéon
duradera con un pais que nos
inspira”, dijo enel evento de
apertura el CEO del holding,
Daniel Erver.

Por su parte, el country
manager de la firma, Joaquim
Pereira, dijo que este hito no
solo refuerza el compromiso
de la marca con el mercado
latinoamericano, sino que
marca un precedente para
futuros lanzamientos que
combinen estrategias om-
nicanales.

Con este lanzamiento, H&M

alcanza ya 79 mercados con
presencia fisicay 61 con venta
online alrededor del mundo.

Brasil se integra asialared
de operaciones globales de
la compaiiia, consolidando
a América Latina como un
mercado de gran relevancia
para su estrategia de creci-
miento.

La ceremonia de inaugu-
racion conto con la presen-
cia de Karl-Johan Persson,
presidente del directorio de
H&M, junto con directivos y
equipo local.

Los pasos en Brasil
Segtn los planes que ya
habia adelantado la empresa,
laintencion es abrir en total
cuatro locales comerciales
en el gigante sudamericano;
todos ellos antes de fines

MERCADOS

TIENEN PRESENCIA FISICA DE LA
TIENDA. ‘

de ano, para aprovechar las
rebajas tradicionales de la
temporada de Navidad.

Ademds de las colecciones
internacionales, la idea es
contar con producto nacional,
lo que deberia incrementar la
oferta de articulos en moneda
local, evitando la exposicion
de precios a las variaciones
del euro y del délar, segiin
inform¢ el diario Valor Eco-
némico en septiembre.

Brasil es considerado el
quinto mayor mercado de
moda del mundo, con una
poblacién que superalos 203
millones de habitantesy una
clase media en crecimiento.

Ademads, esun pais con una
fuerte cultura de consumoy
un interés particular por las
tendencias globales, lo que lo
convierte en un terreno fértil
para la entrada de gigantes
internacionales.

H&M llegé a Latinoamé-
rica en 2012, abriendo en
México, seguido de Panama
en 2021, Costa Rica en 2022
y Republica Dominicana en
2024. En Sudamérica, instald
su primer local en 2013, en
Chile, donde ya cuenta con
alrededor de 30 puntos, ade-
mas de su presencia online.
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