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OSVALDO CACERES, PRESIDENTE DE LA RUTA DEL VALLE DEL MAULE:

“El vino hoy pasa por un
escenario muy complejo,
donde el consumo ha
tenido una baja tremenda”

e Para superarlo, quien lidera a la asociacion plantea
impulsar la asociatividad, explorar nuevos mercados,
crear nuevos productos sin alcohol, reforzar el
mercado interno con activaciones como la Noche del
Carmenere, entre otras acciones.

POR MARIA FRANCISCA GARCIA BASCUNAN
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TALCA. Osvaldo Céceres que
tiene el cargo de presidente
de la Ruta del Valle del Maule
hace un afo, conversé con
Diario La Prensa en el marco
de la Noche del Carmenere,

evento que se realizd ayer en
la Vifia Rio, que dejo en lo
alto a los vinos de la zona, se-
fialando que existen grandes
desafios para el rubro, donde
la clave es trabajar unidos.

- ¢Qué importancia
tienelaNoche del Carmenere
parala asociacién?

“Tiene una importancia tre-
menda y muy relevante, por-
que es una actividad que se
realiza para terminar un afio
consecutivo. Para finalizar
nuestro afio de gestion. Esta
actividad lleva alrededor de

HACIA EL HOSPITAL

Dirigenta sector nororiente
valora aumento de recorridos

POR: CYNTIA LEMUS SOTO

CURICO. Su satisfaccion expresé
la presidenta de la Agrupacion
Juntas de Vecinos sector noro-
riente, Maria Raggi, por la am-
pliacion de trayectos hacia el
sector del hospital de Curico.

De esta manera, se estd dando
solucién a una demanda que la
comunidad venia haciendo des-

de hace bastante tiempo y que
no habia tenido una respuesta
concreta de las autoridades.

“Hace rato que venimos dando
una larga lucha por solucionar
esta problemética dada a co-
nocer por quienes concurren
al centro asistencial en bus-
queda de atencion médica’,
plante6 la dirigenta, quien
anadio que son muchos los

recorridos de buses hacia el sector del hospital.

adultos mayores y personas
con movilidad reducida que
requieren traslado para el re-
cinto de salud.

“Ha sido un arduo trabajo pa-
ra conseguir este resultado y,
de esa manera, ayudar a mu-
chas personas que provienen
desde distintas localidades de
la provincia de Curicd’, preci-
s6 Raggi, quien reconoci6 que
no ha sido fécil obtener una
respuesta positiva de parte de
las autoridades.

De la misma manera, la diri-
genta agradecié a los empre-
sarios del transporte por am-
pliar la cobertura de sus reco-
rridos y asi dar una solucién a
los usuarios del centro asis-
tencial.

TRABAJO COORDINADO
Para Maria Raggi, es impor-
tante cambiar la vision que las
autoridades poseen de quienes
trabajan en el ambito vecinal.
“En ese sentido, les reiteramos
el llamado a escuchar nuestras
opiniones ya que nuestro tra-
bajo se enfoca a lograr mejoras
para la ciudadania’, asevero.
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Tanto Osvaldo Céceres, presidente de la Ruta del Valle del Maule, como su gerente, Julio Mufioz,
invitan a los maulinos a conocer los vinos de la zona y hacerlos parte de su mesa, recalcando que
el gran desafio, es seguir potenciando la marca Valle del Maule, incorporando los vinos de Curicé

y trabajar regionalmente.

mas de 20 afios acd en Talca y
estd muy familiarizada con ir a
disfrutar, beber y degustar los
vinos, y saber lo que son”.

- ¢Cuiles son los
grandes desafios que enfren-
tala asociacion este 2026?
“Hoy dia como asociacion, es-
tamos incorporando nuevos
vifiateros. La ruta se ha carac-
terizado a través de los afos
por tener grandes vifias. Hoy
dia, estamos ingresando pe-
quefias y medianas, para que
sea més asociativo y haya di-
versidad en el grupo. No ha
sido fécil, porque el vino hoy
dia esta pasando por un esce-
nario muy complejo, donde el
consumo se ha visto influen-
ciado a una baja tremenda.
Entonces, tenemos que estar
abiertos a buscar nuevas op-
ciones para poder mejorar la
rentabilidad de los vifiedos y
la asociacién es clave, para
poder en el fondo, ir en masa o
tener actividades que realizar
en comiin”.

- ¢A qué cree que se
debe esta baja de consumo
en el vino?

“La verdad... Es que hay varias
hipdtesis, pero todo el mundo
habla que va por un tema de
salud, porque las personas
quieren consumir menos alco-
hol y las nuevas generaciones
tampoco estan bebiendo, en-
tonces, hay que buscar nuevas
opciones de vino, a lo mejor
sin alcohol, que tengan menos
graduacion alcohélica, sean
més frutosos, mas ligeros y
que se puedan disfrutar en las
terrazas. En eso estamos
orientados, en buscar a través
de esta asociatividad y diversi-
dad que tenemos entre las vi-
fas”.

- ¢Cuantas vifias in-
tegran la asociacion?

“Bésicamente, son 25, pero
debiesen ingresar en el corto
plazo, dos nuevas vifias que
cumplen ciertos requisitos.
Primero y lo més importante
para nosotros, es saber qué

calidad de vino venden o qué
vino van a ofertar y después
vemos otras variables.

- éQué es lo que pa-
sa a nivel nacional con el
consumo?

“En términos globales, la ven-
ta a nivel nacional, tuvo un
boom que podria ser un mea
culpa. Yo llevo en el rubro 25
anos y la verdad, es que siem-
pre hemos optado por sacar
nuestros mejores productos
hacia el exterior. No estoy di-
ciendo que dejemos lo mis
malo, pero hacemos menos
énfasis en liderar nuestro pro-
ducto aca. Creo que eso es un
error. Por eso, hoy dia tene-
mos que habilitar el consumo
acd en Chile y es lo que esta-
mos haciendo. O sea, no pue-
de ser que en Talca o en los
alrededores quieras disfrutar
de un rico salmén con un
chardonnay y no tengas una
oferta gastronémica de los vi-
nos de la region”.

- Entonces, ¢Cual es
el gran desafio que se propo-
nen?

“Es poder tener esta asociati-
vidad de todas las vifias que
comenté anteriormente y salir

a buscar mercados, asociarse
con restaurantes, de manera
que ellos también nos puedan
recibir de una manera asocia-
tiva. No pensando de forma
individualista, como una vina
sino buscando estrategias y
generando economia circular”.

- ¢Como visualizan
el Enoturismo?

“Creemos que es bueno, pero
son proyectos que en reali-
dad son a largo plazo. Las
inversiones que se requieren
son tremendas, entonces, hay
que buscar opciones. Hay
que hacer que los turistas
lleguen a la region, pero te-
nemos dificultades, por esta-
mos a tres horas de Santiago,
entonces, la persona que esta
alla, prefiere ir a Colchagua,
que tiene una oferta...Yo creo
que tenemos que ir para eso.
Hoy dia, la gran oferta turis-
tica y apuesta que tenemos,
es el Tren Sabores del Maule,
que sale de Santiago y trae
turistas a ciertas vifias. Es
algo que estd funcionando,
pero debemos tener minimo
una estadia y no que vengan
por el dia, para generar eco-
nomia y rentabilidad de los
recursos’.

VISION DE GERENTE

Julio Mufioz, que es el gerente de la Ruta del Valle del
Maule, también dio a conocer cuéles son los grandes
desafios como asociacién, recalcando que “lo clave

es seguir potenciando la

marca Valle del Maule y ob-

viamente, en conjunto, sumando a las vifias de Curico,

porque tenemos una visi

6n mucho mas regional. El

vino estéa en crisis, pero nosotros hemos hecho even-

tos y activaciones como

La Noche del Carmenere,

donde la gente estéa interesada y si quiere participar.
Tenemos un calendario de eventos del afio como el

Boulevard del Vino y la Fi
fiesta gastronémica mas

esta del Chancho, que es la
grande de Chile. También,

tenemos una fiesta binacional del vino que esta llevan-
do a cabo el Gobierno Regional y activaciones como
el Dia Nacional del Vino. Tenemos desafios a nivel de
Enoturismo, estamos en alianzas con EFE y estamos
trabajando la posibilidad de activar un vagén patrimo-

nial y el sector de Melozal

. Tenemos proyectos comer-

ciales, el concurso, que hicimos con un tremendo ju-
rado, para comenzar a generar las bases de una es-
tandarizacion de calidad del vino, porque el vino es el
producto manufacturado en Chile, que mas nos repre-

senta en el mundo”.
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