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Exportaciones chilenas crecen 5,9% en primer
trimestre de 2025 y alcanzan su mayor nivel
en productos no tradicionales

Con envios por USD 27.048 millones, Chile consolida su comercio exterior como motor clave de la economia. Las exportacio-
nes no tradicionales y de servicios destacan por su dinamismo, marcando récords y fortaleciendo la diversificacion productiva
y de destinos. Subrei apunta a nuevos mercados estratégicos como India, la Union Europea y Emiratos Arabes Unidos.

En un escenario internacio-
nal atin marcado por ten-
siones comerciales e incerti-
dumbres econdmicas, Chile
logré cerrar el primer trimes-
tre de 2025 con cifras positi-
vas en su comercio exterior,
alcanzando  exportaciones
por un total de USD 27.048
millones, lo que representa
un incremento del 5,9 % en
comparacién con igual pe-
riodo del afio anterior.

De acuerdo con el adelan-
tado del Informe Comercial
Mensual, elaborado por la
Direccion de Estudios de la
Subsecretaria de Relaciones
Econdémicas Internacionales
(Subrei) con datos del Banco
Central y el Servicio Nacional
de Aduanas, el crecimiento
fue impulsado en gran me-
dida por el buen desempefio
de los envios no tradiciona-
les y de servicios, que au-
mentaron un 6,3 % y un 28
%, respectivamente.

EXPORTACIONES NO
TRADICIONALES: CIFRAS
RECORD Y DIVERSIFICACION

Las exportaciones no tradi-
cionales —que excluyen pro-
ductos como cobre en bruto,
concentrados minerales y

combustibles— alcanzaron
los USD 13.334 millones,
marcando su mayor valor
histérico para un primer tri-
mestre desde que existen
registros.

Este dinamismo se explico,
en parte, por la diversidad
de productos exportados,
destacando cerezas, salmo-
nidos congelados, oro, jibias,
paltas, arandanos, mejillo-
nes, leche en polvo, sulfato
de litio, alambres de cobre,
maquinaria, jugos y produc-
tos agricolas frescos y conge-
lados, entre muchos otros.
También se posicionaron con
fuerza elementos industria-
les como capsulas fulminan-
tes para mineria, reflejando
un crecimiento transversal
entre sectores productivos.

En términos geograficos,
estos productos llegaron a
160 destinos internaciona-
les, registrando aumentos
en 102 de ellos. Ademas, el
92,4 % de los envios no tra-
dicionales fueron dirigidos
a economias con las cuales
Chile  mantiene acuerdos
comerciales vigentes, lo que
refuerza la estrategia de
apertura econdmica como
un pilar del crecimiento
exportador.

LOS MERCADOS MAS
RELEVANTES

Durante este primer trimes-
tre, China se mantuvo como
principal destino de las expor-
taciones no tradicionales, con
operaciones por USD 3.137
millones (24,8 % del total). Le
siguieron Estados Unidos con
USD 2.539 millones (20,1 %),
los paises del Tratado Integral
y Progresista de Asociacion
Transpacifico (CPTPP) con USD
1.944 millones (15,4 %), la
Unién Europea con USD 1.154
millones (9,1 %) y el Mercosur
con USD 1.004 millones (7,9
%).

La subsecretaria de Relaciones
Econdmicas Internacionales,
Claudia Sanhueza, destacé el
desempefio del comercio ex-
terior como motor clave para
el pais.

“A pesar del contexto global
desafiante, el primer trimestre
del afio muestra un comercio
exterior que crece y se diversi-
fica, generando empleo, inno-
vacion y bienestar en todas las
regiones del pais”, sostuvo.
Sanhueza también enfatizd
que el desafio para los proxi-
mos meses serd consolidar la
apertura hacia nuevos merca-
dos estratégicos, sefialando

entre ellos a India, la Unidn
Europea y Emiratos Arabes
Unidos, con los cuales Chile
espera ampliar y moderni-
zar sus acuerdos comerciales
vigentes.

SERVICIOS EN ALZAY
REGIONES PROTAGONISTAS

Uno de los hitos del informe
es el crecimiento del sector
servicios, que anotd un alza
del 28 % en sus exportaciones.
Aunque su volumen es menor
que el de bienes, este rubro
ha ganado terreno gracias a
la digitalizacion de empresas,
exportacion de software, con-
sultorias técnicas y servicios
profesionales, entre otros. La
Subrei ha identificado este
sector como un eje prioritario
para la economia del conoci-
miento y la generacion de em-
pleo altamente calificado.

En cuanto al origen de las ex-
portaciones no tradicionales,
la Region de O’Higgins liderd
los envios con USD 2.337 mi-
llones, seguida de Los Lagos
(USD 1.980 millones), Metro-
politana (USD 1.786 millones),
Maule (USD 1.193 millones)
y Valparaiso (USD 995 millo-
nes). También destacaron An-
tofagasta (USD 887 millones),

Atacama (USD 818 millones) y
Biobio (USD 732 millones). En
conjunto, estas ocho regiones
concentraron el 85 % de los
embarques no tradicionales.

OPINION DE EXPERTOS:
CONSOLIDAR EL
CRECIMIENTO CON
MIRADA ESTRATEGICA

Economistas y analistas co-
merciales valoraron positiva-
mente las cifras del primer
trimestre. Marcela Alarcon,
académica del Instituto de
Economia de la Universidad
de Valparaiso, sefiald que “el
crecimiento de los productos
no tradicionales refleja una
madurez  exportadora que
va mas alla del cobre, y eso
es esencial para reducir la
volatilidad frente a shocks
internacionales”.

Por su parte, Pablo Gutié-
rrez, consultor en comercio
internacional y exfuncionario
de ProChile, indico que “los
datos muestran que las re-
giones estan jugando un rol
mucho més activo en la ofer-
ta exportadora, lo que abre
oportunidades para peque-
fias y medianas empresas”.
Sin embargo, ambos ex-
pertos coinciden en que es

necesario seguir apostando
por la innovacién, mejorar
la infraestructura logistica y
simplificar procesos aduane-
ros, para que el crecimiento
de las exportaciones se sos-
tenga en el mediano plazo.

MIRADA AL FUTURO

Con este positivo inicio de
afio, las autoridades proyec-
tan que 2025 podria cerrar
con cifras récord en comercio
exterior, especialmente si se
mantienen las condiciones
de acceso a mercados clave
y se profundiza la diversifica-
cion de la oferta.

“Chile ha construido una red
comercial robusta, pero aho-
ra el desafio es generar mas
valor agregado, ampliar la
participacion de las PYMEs y
fortalecer los sectores emer-
gentes como los servicios
tecnoldgicos y las industrias
creativas”, concluyé la subse-
cretaria Sanhueza.

El informe definitivo del
primer trimestre serd pre-
sentado por la Subrei en las
proximas semanas, junto con
nuevas estrategias de promo-
cion para los mercados priori-
zados y sectores innovadores
del pais.
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