Fecha:
Medio:
Supl. :
Tipo:

Titulo:

LITORALPRESS

23-10-2023

La Tercera

La Tercera - Pulso
Noticia general

Pag.: 7
Cm2: 780,9

Tiraje:

Lectoria:
Favorabilidad:

78.224
253.149
['INo Definida

Como el litio reemplazé al cobre en Cobreloa: Albemarle, el otro ganador con el ascenso a Primera Division

Como el litio reemplazo al cobre en
Cobreloa: Albemarle, el otro ganador con
el ascenso a Primera Division

La compaiiia
estadounidense se sumo
a los sponsor de
Cobreloa en marzo de
este ano, con un
convenio a un ano que
esperan renovar. La
productora de litio llena
en parte el vacio en
ingresos que desde 2015
dejo el término de los
aportes de Codelco al
elenco loino. El country
manager de Albemarle
es un fandtico del Zorro
y por ese “conflicto de
interés”, delegé en otros
ejecutivos cerrar el
acuerdo.

VICTOR GUILLOU

Este domingo seacabaron los ocho afios mas
duros en lahistoria de Cobreloa, tras conseguir
suregresoa la Primera Divisién del fiitbol chi-
leno, conel triunfo ante Rangers en el Estadio
Fiscal de Talca. Un encuentro en que los hin-
chas lofnos, que repletaron el recinto deporti-
vo, sufrieron hasta el iltimo minuto de adicién.
Entre ellos estaba Ignacio Mehech, vicepresi-
dente de Asuntos Externos para Latinoaméri-
ca y country manager de Albemarle en Chile,
una de las dos empresas que producen litio en
el pais, ademads de SQM.

Elabogado santiaguino se describe en su per-
fil de la red social X -antes conocida como
Twitter- como un “fandtico de Cobreloa y ca-
lameno poreleccion”. Y es que, en su rol como
el maximo ejecutivo chileno de la minera nor-
teamericana, Mehech se traslada constante-
mente hasta Calama, y desde alli a San Pedro
de Atacama, tanto para reunirse con sus equi-
pos como con las comunidades aledafias al sa-
lar. Ignacio Mehech fue incluso candidato a la
presidencia del club deportivo Cobreloa, la
corporacion que controla la sociedad anénima,
en 2015, cuando trabajaba en El Abra.

El nexo entre Mehech y el club de sus amo-
res alcanzd una nueva dimension cuando en
marzo de 2023 la segunda mayor productora de
litio del mundo firmé como nuevo auspiciador

de Cobreloa. E114 de ese mes, la compafiia nor-
teamericana suscribié un “convenio de bene-
ficiomutuo para potenciar la sostenibilidad en
el club icono de Calama”, segtin comunico la
€mpresa en ese entonces.

Elauspiciode Albemarle vinoa ocupar, al me-
nos en parte, el vacio en ingresos que desde 2015
habia dejado el término de los aportes de Co-
delco al elenco loino. La minera estatal fue
parte fundamental en las finanzas del elenco
nortino desde sus origenes, peroa partir de ese
ano comenzo a reducir notoriamente el mon-
to desu convenio. Ese afto, por ejemplo, apor-
t6 con US$1.024.000, pero ya en 2013 los pa-
gos por publicidad se redujeron hasta los
US$320 mil, que al valor del tipo de cambio de
ese entonces, alcanzaba a poco mas de $226 mi-
llones.

De todas formas, la relacién el club nortino
con laminerfano se limita sélo a Codelco. De
hecho, su sponsor principal es uno de los ma-
yores proveedores de maquinarias laindustria,
Finning CAT, marca que lleva 10 anos siendo
parte de la publicidad en la indumentaria de-
portiva de Cobreloa. Otra publicidad minera

presente en la camiseta naranja es El Abra,
compaiiia que lleva mds de 12 afos consecuti-
vos junto al cuadro lofno.

Ademis, aligual que muchos clubes profesio-
nales, Cobreloa tiene contrato con Tonybet,
una de las tantas casas deapuestas on line que
han suscitado una polémica tras ser declara-
das comoilegales por la Corte Suprema el pa-
sado12 de septiembre. Con todo, y de acuerdo
conlamemoria anualde 2022, en publiciddad
Cobreloa registrd ingresos por $385 millones.

Segun conocedores de lasconversaciones en-
tre Albemarle y Cobreloa, que permitieron
ubicar ellogo dela compania en el dorsal de la
camiseta naranja, el acuerdo se alcanzo rapi-
damente y hubo conexion entre las partes des-
de la primera reunion. En ese proceso, eso si,
Mehech encargd a dos de sus ejecutivos mas
cercanos la mision de cerrar las negociaciones,
apartindose “para no mezclar sus sentimien-
tos con el acuerdo”, confidencian en la com-
pania. Los elegidos fueron Manuel Zamora,
subgerente de Comunidades, y Marcelo Valde-
benito, gerente de Asuntos Publicos de Albe-
marle.

Antes, los ejecutivos dedicaron una tarde
completa a conocer lasinstalaciones del club,
incluyendo el centro de entrenamiento, el es-
tadio Zorros del Desierto, y la cancha de pasto
natural que erigea Calama como una de losme-
jores campos del futbol chileno profesional.
Todo un desafio, considerando su desértica
ubicacion.

El acuerdo entre Albemarle y Cobreloa fue
pactado inicialmente por un afio, por lo que
vencerd en marzo proximo, pero desde la com-
paniaafirman que, aunque no haniniciado atin
las conversaciones sobre el futuro del vinculo
comercial, estan “muy contentos con la rela-
cion, entusiasmados con el ascenso, y por ello
optimistasen poder potenciar la relacion de co-
laboracién con Cobreloa®.

“Estaren la camiseta de Cobreloa del ascen-
so convierte a Albemarle en una parte impor-
tante de la historia del club. Un afo inolvida-
ble que esperamos proyectar enel tiempo”, en-
fatizaron.

Desde lacompania explicaron que ladecisién
de auspiciaral clubque disputé dos finales con-
secutivas de Copa Libertadores a inicios delos
80 paso por “tener una presencia que tuviera
simbolismo en la region, que reflejara los va-
loresde Albemarle, como la colaboracién, hu-
mildad y curiosidad”.

“Muchos de nuestros trabajadores y trabaja-
dores son hinchas de Cobreloa desde que eran
pequetios. También en San Pedro de Atacama
hay muchos seguidores del equipo naranja,
por loque fue ahi que decidimos iniciar las con-
versaciones con el club”, subrayan.

Entre los beneficios que hareportado el acuer-
doaambos se cuenta la entrega de mas de 100
entradas a trabajadores de la compania para
asistir a partidos cuando Cobreloa juega de lo-
cal, y becas deportivas para la Escuela de Fut-
bol del cuadro loino, entregadas a hijos de los
trabajadores para el afio 2024, asi como concur-
sos de relatos sobre el club.

También estd comprometida la entrega de
un carro eléctrico para ser usado como cami-
lla que estd pronto a llegar a Chile, y diagnds-
ticos en sostenibilidad del campo de entrena-
miento para mejoras del recinto.

Albemarle se sumo a los festejos por el lo-
gro de Cobreloa, tras coronarse como cam-
peon del campeonato de Ascenso. De hecho,
al dia siguiente la empresa subié un emocio-
nado saludo a LinkedIn, felicitando a los ju-
gadoresy cuerpo técnico, recalcandola iden-
tificacion con el cluby los valores de la com-
panfa. El saludo fue respondido en la misma
red social por la cuenta del club destacando
el “apoyo inquebrantable” y una “colabora-
cién apasionada”.@
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