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Titulo: Region lidera envios de frutos secos al mercado asiatico
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Region lidera envios de frutos
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secos al mercado asiatico
ECONOMIA. El producto mds destacado es la nuez, que registro un crecimiento superior
al 160%, y su venta alcanzo los 125 millones de doélares en el mercado de India.

Claudio Ramirez
cramirezr@mercuriovalpo.cl

n notorio aumento re-

gistro laexportacion de

frutos secos de la Re-
gion de valparaiso, teniendo
como principal puntos de des-
tino el mercado asiatico y, en
ese contexto, India se ha trans-
formado en uno de los princi-
pales puntos de destino para
los productos de la zona.

En particular han sido las
nueces el principal foco de es-
te incremento, y de hecho la
region es laque registro el 2023
la mayor alza en el monto de
las exportaciones con un 163 %
mis que el ano precedente, lo
que significo ingresos por cer-
cade US$ 14 millones.

El nogal es el segundo firu-
tal plantado con més superficie
en Chile, después del cerezo,
con46.232 hectareas distribui-
das en ochoregiones, segan in-
dica Chilenut. Valparaiso esla
cuarta region con mas hecta-
reas plantadas, con cercade 7
mil, siendo superada por la
RM, El Maule y O’Higgins.

ACCIONES CONJUNTAS

El alza de exportaciones de
nueces fue incentivada con ac-
tividades tales como la misién
comercial y Rueda de Negocios
sobre fruta fresca, secay deshi-
dratada de 12 empresas chile-
nas en la ciudad de Nueva
Delhi a fines de 2023, que con-
16 con la participacion de seis
empresas exportadoras de las
regicn.

Al respecto, ¢l director re-
gional de ProChile, vo Sando-
val, destact estas acciones que
permitieron estimular el inter-
cambio comercial entre el te-
rritorio y el pais asiarico, parti-
cularmente en lo relacionado
con los frutos secos.

“Esta mision comercial,
busco abrir nuevas alianzas y
fortalecer los negocios que ya
tenemos con India. Para noso-
tros es relevante que la calidad
de nuestros productos sea par-
te de la oferta que en este pais
puedan tener sus millones de
habitantes”, indico el persone-
1o, subrayando que la calidad
de la produccion dela zona ya
es apreciada en el continente
asidtico, ante lo cual ya se pla-
nifican nuevas acciones co-
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EMPRESAS REGIONALES HAN REFORZADO 5US LAZOS CON IMPORTADORES DEL MERCADQ ASIATI

“Cada dia tenemos
mas indicadores de
que nuestros frutos
Secos son muy
apreciadosen la
India”.
ivo Sandoval
Director regional de ProChile

“India es el principal
mercado para las
nueces de origen
chileno, es lejos hoy
el mas grande”.

AndrésSilva
Exportadora Alicahue

merciales para acrecentar mas
aanelintercambio.

“Cada dia tenemos mas in-
dicadores de que nuestros fiu-
tos secos son muy apreciados
alla, por o que nuestras accio-
nes de promocion, asi como
nuevas misiones comerciales
que ya estamos organizando
para este 2024 tienen como ob-
jetivo el aumentar la llegada a
este mercado foco y apoyar a
las empresas locales que bus-
can internacionalizarse”, re-
marco Sandoval.

Agregd que las empresas
chilenas, que participaron en
la misiéon comercial, visitaron
mercados minoristas como
Khan Market y el outlet de Mo-

dern Bazar, donde pudieron
observar la cantidad de de-
manda, origen, precios y for-
matos, de los productos.

Anivel pais, las exportacio-
nes de nueces chilenas a India
sumaron US$ 125 millones, un
95% mas que en 2022, marcan-
doun récord para este produc-
to.

De hecho el pais es el prin-
cipal proveedor y productor
de nueces del hemisferio sur,
abarcando el 86% de la pro-
duccion total de la zona. Ac-
tualmente, el pais es el segun-
do proveedor mundial de nue-
©es con cascara y tercer pro-
veedor mundial de nueces sin
cascara. Ademas, en el merca-
do indio, Chile es ¢l primer
proveedor de nueces con cis-
cara.

“Este resultado tiene un
trabajo conjunto de Chilenuts
y de todos los exportadores del
sector, quienes han creido en
el mercado indio y de que po-
demos seguir creciendo”, co-
mentd la agregada comercial
de ProChile en Nueva Delhi,
Marcela Ziifiiga.

Asimismo, la funcionaria
agregd que continuara el traba-
jo de posicionamiento de la
nuez chilena en ese paisa tra-
vés de eventos como Chi-
leWeek en India y la participa-
cion en misiones comerciales
como el Congreso MEWA India
2024, la feria mds importante
para el sector de frutos secos y

7000

hectareas de lazona es-
tan dedicadas al cultivo del
nogal, siendo el segundo
frutal en importancia.

6

empresas de la Region
de Valparaiso participaron
afines de 2023 enuna rue-
da de negocios en India.

quesellevaraacabo del 16 al 17
de febrero de 2024 en
Yashobhurmi, Nueva Delhi.

EMPRESAS DE LA ZONA

Los exportadores de la zona
también mastraron su satisfac-
cion por las buenas perspecti-
vas. “Esperamos entrar a un
nuevo mercado para nosotros
y crear una cartera de clientes
serios, contando con la garan-
tia de ProChile como respaldo
y referencia de estos nuevos
clientes”, manifesta la gerente
comercial y socia de Valley
Way, Denisse Bejares.

Desdela exportadora Alica-
hue, Andrés Silva indicé que
“India viene siendo hace algu-
nos afios el principal mercado
paralas nueces de origen chile-
no, es lejos hoy el mercado
mads grande y creo que el desa-
rollo que puede tener en los
proximosanosesalgo”™. 3
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